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- JAIME
UNIVERSIDAD @ BAUSATE

Y MEZA

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: TESIS 1

Cddigo:
DATOS GENERALES
11 Asignatura : Tesis 1
1.2 Requisito : Estadistica aplicada a la Investigacién
Cientifica

1.3 Ciclo Académico : IX
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales

Horas de Teoria

Horas de Préctica
1.6 Horas Lectivas Semestrales

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos : 4

SUMILLA

La asignatura forma parte del area de Formacion Profesional Basica del plan de estudios, tiene
caracter tedrico practico y su propésito es desarrollar en los estudiantes competencias
cognitivas. Con el fin de elaborar de la tesis de investigacién en el campo periodistico; esto se
hace siguiendo el proceso de la metodologia de la investigaciéon cientifica teniendo en cuenta el
enfoque cuantitativoo cualitativo de investigacion

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

3.

Unidad I: El Problema de Investigacion

Unidad II: Marco Tedrico

Unidad llI: Hipotesis y Operacionalizacion de variables
Unidad IV: Metodologia, validez y confiabilidad

COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Elabora el sistema de problemas, el marco te6rico y la metodologia de investigacion informe final
del trabajo de tesis respetando los parametros establecidos del método cientifico, con capacidad
critica y creativa.

4.

CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Describe el Problema de Investigacion en la redaccion de acuerdo al enfoque elegido.
Explica con fundamentos cientificos el Marco Tedrico de su Trabajo de Investigacion.

¢ Analiza los criterios a tomar en cuenta para la Formulacién del sistema de hipotesis y la
Operacionalizacion de variables teniendo en cuenta el enfoque de investigacion.

¢ Evalta la Metodologia, Validez y Confiabilidad del trabajo de investigacion.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: EL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

CAPACIDAD: Describe el Problema de Investigacion en la redaccion de acuerdo al enfoque elegido

investigacion.

Técnica: Dialogica.
Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
medios)
Uso de PPTs sobre
problema de
Y investigacion. Elabora ‘?'
[dentifica el contexto Exposicion: de la planteamiento del
. espacio, temporal y Se compromete est? uctura del problema de
El Planteamiento | social en el que como parte activa | S investigacion teniendo
1| delProblemade | evidencia el de la mejora ipnvesti Acion en cuenta el contexto
Investigacion. problema a social. Técnica?' Dialé. ica espacio, socio
investigar. Colabo.rativag " | temporal en que se
N hard el estudio.
Acompafamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
Formulacion del Valora la gévﬂszsgrog%ma
Problema de importancia del Ex osicié?r Ii O'S Elabora la formulacion
Investigacion: Elabora la reconocimiento de Ni\f)eles del POSY | del sistema de
Niveles de formulacion del una carencia que coblorma de problema de
2 | Problema de sistema de hay en la realidad ipnvesti acion investigacion teniendo
Investigacion. problemas de con el fin de Técnica?' Dialoaica, | €N Cuenta los criterios
Problema General | Investigacion. reducir su Colabo'rativag " | para la redaccion.
y Especificos. incidencia. Acompaﬁamie.nto
personal.
Uso de PPTs sobre
objetivos de
Objetivos de investigacion. .
Investigacion. Reconoce la Exposicion: de la Eé?ggéﬁsegz'swma de
TAREA Formula el sistema trascendencia del | estructura del investigacion
ACADEMICA: - o | objetivo de estigacio
3 PRIMER . de objetivos de objetivo como guia nvestigacion respetando los
AVANCE DE investigacion. dentro del proceso Técnicag Dialogica. | Criterios para su
de investigacion. - ialogica. redaccion.
TESIS. Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
justificacion de
Elabora los investigacion.

T Exposicion: de la Elabora la justificacion
Justificacion de la | fundamentos Juzga de forma . .
Investigacion: cientificos critica las razones estructura de la del estudio tenlgndp

C ' . ) justificacion del en cuenta los criterios
4 | teodrica, metodoldgicos y gue motivan a roblema de {e0riCos
Metodoldgica y practicos que hacen | ejecutar una P T -
o . . . S investigacion. metodoldgicos y
Practica. factible realizar la investigacion.

practicos.
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UNIDAD II: EL MARCO TEORICO

CAPACIDAD: Explica con fundamentos cientificos el Marco Tedrico de su Trabajo de Investigacion.

< Actividades de
= Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logro
medios)
Uso de PPTs sobre
el marco tedrico y
referencial de Elabora el esquema
Marco Tedrico o o Valora Ios, . investigacion. de su marco tedrico
Marco Disefia la esgrgctura de | aportes tedricos | Exposicién: de la de investigacion
Referencial: Su marco tedrico como parte del estructura del marco | teniendo en cuenta
5 Estructura, teniendo en cuenta el | crecimiento del | tedrico y referencial | las variables y
metodologfa y enfoque a sequir. conocimiento de investigacin. dimensiones
funciones. humano. Técnica: Dialogica. | establecidas para el
Colaborativa. estudio.
Acompafiamiento
personal.
Elaboracién de los
antecedentes de
3 E)Yp?:ilggrilggﬁtas Elabora la redaccion
Identifica los Valora el papel para la construccion de los antecedentes
Antecedentes de | antecedentes de del hombre como | ge los antecedentes. | de investigacion
6 | Investigacion investigacion promotor de Asesoria respetando los
pertinentes para su conocimiento personalizada criterios del método
estudio. cientifico. Técnica: Dialogica. cientifico para su
Colaborativa. elaboracion.
Acompafiamiento
personal.
Elaboracion de las
bases tedricas y
definicion de
: i Elabora las bases
Construye el marco EIVQS'[.IglaC.IOH. tedricas y la
y e xposicion: pautas o
Bases Teéricas y teorI,CO y Ia dEfmICIOH Valora la para la construccion definicion de
Definicién De de terminos de su trascendencia de | de las bases tedricas | términos de su
7 | Términos o investigacion teniendo | |os aportes y definicion de estudio respetando
Marco en cuenta sus tedricos para su | términos. los criterios
Conceptual. variables y investigacion. | Asesoria cientificos y
dimensiones del pgrspnallz.aQa. formales para su
estudio. Técnica: Dialdgica. redaccion
Colaborativa. '
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
Elabora la ectlo de redaccion Identifican los
: APA.
ESt(;lo d.e, del construccién del marco Rets,pe(;a los Exposicion: de la criterios basicos
- accion de tedrico basado en el estandares estructura del estilo | para la redaccion
Marco Tedrico y . ., establecidos para > g
8 estilo de redaccion de redaccion APA del marco teorico

Formato de
Presentacion

planteado para su
estudio

la redaccion de la
tesis.

Técnica; Dialdgica.
Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.

segun el estilo de
redaccion APA.

EVALUACION PARCIAL
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UNIDAD III: HIPOTESIS Y OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

CAPACIDAD: Analiza los criterios a tomar en cuenta para la Formulacion del sistema de hipdtesis y la
Operacionalizacién de variables teniendo en cuenta el enfoque de investigacion.

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
o Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
@ medios)
Hipotesis: Uso de PPTs sobre
Funciones, hip6tesis de Elabora las
elementos y Valora | investigacion. hlpote§|s dg,
criterios para su . . valoraia Exposicion: Investigacion
9 Identifica los criterios importancia del teniend
formulacion - Estructura de enienco en
9 para elaborar las establecimiento hinGtesis de cuenta los
TAREA hipotesis en la de las hipotesis inF\)/estigacic')n criterios
ACADEMICA: investigacion dentro de la Técnica: Dialééica. establecidos para
SEGUNDO investigacion. | cojaborativa. la redaccion de
AVANCE DE Acompafiamiento acuerdo al
TESIS. personal. informe final.
Uso de PPTs sobre
tipos de hipotesis , ,
Demuestra de investigacion. ggfrl]?eéltc; ssit;pgs a
juicio critico Estructura de los g€ NIPOIESIS
ipos d eprm ; ara poder tipos de hipotesis investigacion en
10 | TNposde Discrimina los diferentes | P S de hipote relacion al
Hipotesis de tipos de hipétesis. e§t§bleper su delz investigacion. sistema de
Investigacion. hipotesis de Técnica: Dialdgica. roblemas
investigacion. Colaborativg. cpjetermina dos
Acompafiamiento '
personal.
Uso de PPTs sobre
la naturaleza de las
Variables: variables de Identifica la
Definicion y tipos o valora la investigacion naturalezay la
de variableyS' por Ident|f|(_:a la naturaleza y | importancia de Im ortagr]mia de. las [funcion de I);ls
11 |su naturalez;ap @ f-u ncion de las las variables vaﬁables dentro de |variables elegidas
orsu funcic’)ny variables que ha como eje del la investigacion arasu rocgso de
gentro dela planteqdo paa a proceso de Técnica: %ialé ica g'ecuciég de su
investigacion investigacion investigacion. Colabo'rativag . ejstudio
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
el proceso de
Operacionalizacidn gla:rgz:?olr?alizaci
Operacionaliza- | Construve | Demuestra de variables de ér|1O de sus
2 oo, | onstuyeta juicio critico en | investigacion. de su
cion de Variables: | Operacionalizacion de a Elaboracion de la variables de
12 geflnlmon sus varlab[es tenlgndo en Operacionaliza | operacionalizacion mvgstlgamon
0"_C¢PF1}3| y cuenta el fin que tiene sU | s de sus de investigacion teniendo como
g(:)fé?;:éi%nnal Investigacion. variables de Técnica; Dialbgica. 3?1‘15;';2%5 5
estudio. Colaborativa. indicadores
Acompafiamiento '
personal.
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UNIDAD IV: METODOLOGIA, VALIDEZ y CONFIABILIDAD

CAPACIDAD: Evalta la Metodologia, Validez y Confiabilidad del trabajo de investigacion.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
T Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
5 (estrategia y
@ medios)
Tipos, Niveles, Reconoce la Uso de PPTs sobre
Disefios y importancia de | metodologia de
Métodos de la metodologia | investigacion. o
Invegstiglaci?n dentro del Exposicion: de los r?}';’tcgén;:ggif de s
| oo™ | Eoalce o g v, | ProcSade | dlenes 10, L g
cualitativo. ISEN0 y metodo ae . R tomando en
TAREA investiéacién. como Investigacion. cuenta el enfoque
ACADEMICA: mecanismos Técnica: Dialogica. elegido
TERCER para la creacién | Colaborativa. '
AVANCE DE de nuevos Acompafiamiento
TESIS. conocimientos. | personal.
Proyeccion PPTs
técnicas e
Valora la !nstrument9§ de . o
importancia de |nvest_|g§1C|on. Deflne la técnica e
Técnicas e Elabora el instrumento | la creacion de Exposmon de. las Instrumento de
) ; diversas técnicas recoleccion de
14| Instrumentos de de recoleccion de datos | instrumentos . y
y . CoT instrumentos de datos de acuerdo
Recoleccion de para su investigacion. | como ; S .
Datos. mecanismo de |nyes_t|gac!or]. _ con ellobjeto en
recojo de datos. Técnica: D.|alog|ca. estudio.
Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
validez y confiabilidad
de los instrumentos a
Valora la gvalua.r una Aplica la validez
Validez y Aplica el proceso de importancia del mvesgggc‘lon. del instrumento
Confiabilidad del validez y confiabilidad proceso de Exposicion: de la porjuicio de
Instrumento de de su instrumento de validacién y estructura del expertos y la
Recoleccion de | acuerdo al enfoque de | confiabilidad | ProPIema de confiabilidad del
Datos. investigacion que tiene. como... |n’\/es_t|glac.|or]. . instrumento.
15 Técnica: Dialogica.
Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.
yalorz;l la ad Resuelves de
Resuelve de forma :?23;&22& ® | Resolucién individual | manera adecuada
Casos Préacticos individual los casos como parte del de una prueba escrita Ios, casos
practicos presentados proceso de tedrica practica practicos
aprendizaje presentados.
16 EVALUACION FINAL
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6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Peso
o da i .
Rubros_c,ie Criterios generales Instrumentos de evaluacion (% de |anu§nC|a en el
evaluacion promedio de la
asignatura)
. - Presentacion de la primera
Trabajo Individual: .
Avancjes de Tesis 1 parte del trabajo de
investigacion.
Trabajo Individual Presentacion de la segunda
o parte del trabajo de
Avances de Tesis 2. investigacion.
Tarea Trabaio Individual: Presentacion de la tercera
académica Avan cjes de Tesisl 3 parte del trabajo de 33%
(TA) ' investigacion.
Qpeltlgzgll?)gi;z(glfr?vgsz;cctilgﬁ de la Prueba Escrita Calificada (1ra
Cientifica practica Calificada)
ﬁﬂgtlg?jgllggilij(glfr?vé/sigzcctilgﬁ de la Prueba Escrita Calificada (2da
Cientifica Practica Calificada)
Examen Parcial Dominio de las Bases Teoricas y
a ?Ep)a clal | practica de la Metodologia de Prueba Escrita 33%
Investigacion Cientifica.
Examen Einal Dominio de las Bases Tedricas y
(EF) Practica de la Metodologia de Prueba Escrita 33%
Investigacion Cientifica.
TOTAL 100%
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7.2
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os+de+metodolog%C3%ADa+de+investigaci%C3%B3n+en+medicina&ots=b7IHI-
oNwU&sig=JT-ydePYY 0dYxXy mj7CZAM6WO0#v=onepage&qg&f=false

Hernandez, H. (2012) Metodologia de la Investigacion. Recuperado de:
http://datateca.unad.edu.co/contenidos/104001/metodologiade la_investigacion clave.

pdf

Rodriguez, E. (2005). Metodologia de la Investigacién. Recuperado de:
http://books.google.es/books?hl=es&Ir=&id=r4yrEW9Jhe0C&oi=fnd&pg=PA1&dqg=libros
+de+metodolog%C3%ADa+de+investigaci%C3%B3n+en+medicina&ots=8A9-
2PD5i5&sig=9MdunDO0Ohp-rtzsvM6laKnsNpTb4#v=onepage&g&f=false

Pag. - 7 -


http://books.google.es/books?hl=es&lr&id=9UDXPe4U7aMC&oi=fnd&pg=PA9&dq=libros%2Bde%2Bmetodolog%C3%ADa%2Bde%2Binvestigaci%C3%B3n%2Ben%2Bmedicina&ots=b7lHI-oNwU&sig=JT-ydePYY_0dYxXy_mj7CZAM6W0%23v%3Donepage&q&f=false
http://books.google.es/books?hl=es&lr&id=9UDXPe4U7aMC&oi=fnd&pg=PA9&dq=libros%2Bde%2Bmetodolog%C3%ADa%2Bde%2Binvestigaci%C3%B3n%2Ben%2Bmedicina&ots=b7lHI-oNwU&sig=JT-ydePYY_0dYxXy_mj7CZAM6W0%23v%3Donepage&q&f=false
http://books.google.es/books?hl=es&lr&id=9UDXPe4U7aMC&oi=fnd&pg=PA9&dq=libros%2Bde%2Bmetodolog%C3%ADa%2Bde%2Binvestigaci%C3%B3n%2Ben%2Bmedicina&ots=b7lHI-oNwU&sig=JT-ydePYY_0dYxXy_mj7CZAM6W0%23v%3Donepage&q&f=false
http://datateca.unad.edu.co/contenidos/104001/metodologiade_la_investigacion_clave.pdf
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http://books.google.es/books?hl=es&lr&id=r4yrEW9Jhe0C&oi=fnd&pg=PA1&dq=libros%2Bde%2Bmetodolog%C3%ADa%2Bde%2Binvestigaci%C3%B3n%2Ben%2Bmedicina&ots=8A9-2PD5i5&sig=9MdunD0hp-rtzsvM6IaKnsNpTb4%23v%3Donepage&q&f=false
http://books.google.es/books?hl=es&lr&id=r4yrEW9Jhe0C&oi=fnd&pg=PA1&dq=libros%2Bde%2Bmetodolog%C3%ADa%2Bde%2Binvestigaci%C3%B3n%2Ben%2Bmedicina&ots=8A9-2PD5i5&sig=9MdunD0hp-rtzsvM6IaKnsNpTb4%23v%3Donepage&q&f=false

JAIME
UNIVERSIDAD 5@ BAUSATE

Y MEZA

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO

SILABO: COMUNICACION DE CRISIS Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

Cddigo:
1. DATOS GENERALES
1.1  Asignatura : Comunicacion de Crisis y
Responsabilidad Social
1.2 Requisito : Comunicacién Corporativa y Relaciones
Publicas
1.3 Ciclo Académico DX
1.4 Periodo Académico :2021-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales :
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos 14

SUMILLA

La asignatura de Comunicacién de Crisis y Responsabilidad Social tiene como finalidad,
introducir al estudiante en las bases conceptuales y practicas de la Responsabilidad Social
Empresarial y la Sostenibilidad y la gestion de la comunicacién de una crisis. Busca que el
estudiante desarrolle capacidades para elaborar proyectos que ayuden a resolver problematicas
de su entorno; asi como la resolucion efectiva de situaciones de crisis.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad I: Introduccién a la Responsabilidad Social.

Unidad II: Estrategias de comunicacién para impulsar la RSE.

Unidad IlI: El Impacto de los proyectos de RSE

Unidad IV: Cultura organizacional de prevencion y de gestion de crisis.

COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Comprende la Responsabilidad Social Empresarial como el compromiso voluntario que tienen
las organizaciones por contribuir con la sostenibilidad de su entorno y encontrar el equilibrio
entre el bienestar social, el desarrollo econémico y la preservacién del medio ambiente en
beneficio de sus Stakeholders, a través de acciones que incluyan un componente
comunicacional.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

» Reconoce la importancia de la gestion de la responsabilidad social y la sostenibilidad en las
organizaciones.

» Analiza las herramientas de comunicacién para impulsar la responsabilidad social y la
sostenibilidad.

= Comprende la relevancia de elaborar planes de responsabilidad social empresarial dirigidos a
los Stakeholders.

= Conoce los procedimientos que permiten gestionar las situaciones de crisis.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: INTRODUCCION A LA RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

CAPACIDAD: Reconoce laimportancia de la Responsabilidad Social Empresarial para el relacionamiento con los
diferentes publicos de interés.

« Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
S Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
£ (estrategia y medios)
()]
Conoce los
1 Introduccion a fa 223252? i Reconoce los
asignatura y o Conoce la El docente expone el iMoo
i académicos del . . lineamientos
presentacion a las curso, las pautas importancia de la tema con ayuda de orincipales del
gglrrgjrségenerales metodolégicas para gg;acgresgnentauon textos, videos y Power | ¢gq,
' la ensefianza y el ' point.
sistema
de evaluacion.
_— Conoce los Determina la Identifica los
Definicion de conceptos de importancia El docente expone el principales
2 | responsabilida responsabilidad social deplos tema con ayuda de conceptos de
d social y empresarial y la textos, videos y Power | yasponsabilidad
) e conceptos de : p
sostenibilidad. piramide de la RSE point. social
sostenibilidad. ' empresariaL
Conoce las
. | caracteristicas de los El docente expone el Comprende las
Diferencias entre conceptos Cuestiona el uso de la | tema con ayuda de diferencias entre
3 | filantropia, analizados y el ética en la practica de | textos, videos y Power | las principales
inversion socialy | rol dela CVC la RSE. point, acciones de
valor compartido. (Creacion de relacionamiento.
Valor Compartido).
Comprende el valor El docente exoone el Reconoce la
Beneficios de la de las buenas Valora el trabajo {ema. con a uga de importancia de
4 | responsabilidad social| practicas de de RSE de una ! &y la préctica de la
: N o textos, videos y Power
empresarial. responsabilidad organizacion. RSE.

social.

point.
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UNIDAD II: ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PARA IMPULSAR LA RSE

CAPACIDAD: Identifica las herramientas de comunicacién que impulsan la responsabilidad social empresarial y la
sostenibilidad.

< Actividades de

g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de

2 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logro

medios)
Reconoce la
importancia
El Marketing de la creacion de .

5 | verde,ysu productos con un :?T:etgrrtrzlr:lg;a de los El docente expone el Cri?]g?céﬁ;‘:s
relacion con la componente prc?ductos tema con ayuda de | EATOROER
responsabllldad ecoam|gable, ysu responsables con el textos, VIQGOS y marketing verde y
social y la relacion con la medio ambiente Powerpoint. su razén de ser.
sostenibilidad. responsabilidad '

social y la

sostenibilidad.
El marketing con Analiza casos de Desayrolla ld?m-lflca las
causa y las &xito de creativamente sus El docente expone el pnnupales.

6 | empresas emDresas con propuestas para tema con ayuda de causas sociales
conp (ondsito ropésito participar de una textos, videos y en las que

prop ' prop ' causa social. Powerpoint. participan las
empresas.

o Conoce las El docente expone el | paconoce las
pert|f|ca_0|on|e S d certificaciones 1SO Reconoce las tema con ayuda de principales

7 'ntemaC'Ot??desd € 26000, pertlflcamones mas textos, videos y Power | certificaciones
respolnsa licaa SGE21, 1S014001, importantes en point. que garantizan las
social. AA8000 RSE. précticas de RSE.
La importancia de | Analiza el valor Entiende que las
los Reportes de gzgggglge i: de los reportes de El docente expone el ;mn%rfggggg r(;(-:én
sostenibilidad bajo g sostenibilidad tema con ayuda de !

GRI en los reportes i informar sobre

8 | la metodologia P como herramienta textos, videos y

GRI.

de sostenibilidad.

de comunicacion.

Powerpoint.

sus acciones de
RSE.

EXAMEN PARCIAL
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UNIDAD III: EL IMPACTO DE LOS PROYECTOS DE RSE EN LOS STAKEHOLDERS

CAPACIDAD: Comprende el impacto que las acciones de RSE tienen sobre los Stakeholders.

© .
§ Contenidos Contenidos Contenidos AACt':/g:]a(;jiiz.ie Indicadores de
@ Conceptuales Procedimentales Actitudinales pre 1€ Logro
n (estrategia y medios)
Utiliza la teoria de los ﬁnon;ﬁ;er?g: :jael
9 Aprende sobre la stakeholders como portanci
teoria de los apoyo para el El docente expone el reconocimiento
La teoria de los stakeholders y su desarrollo del bien tema con ayuda de de los
stakeholders 0 en la gestion cominy tegitrc])ts, videos y Power sgl;egr?;ders
empresarial. responsabilidad point. g decuada
empresarial. gestion de RSE.
Identifica los
pasos a sequir Propone El docente expone el Propone un
10 El Plan de para la g creativamente tema con ayuda de plan de RSE
Responsabilidad Elabore?mor:j de un un plan de RSE Powerpoint. Guia al | creativo para el
Social Empresarial Ruseg pian de para el alumno en el desarrollo de su
: desarrollo de su desarrollo de su proyecto.
proyecto. proyecto.
Desarrollo de un _ Utiliza sus El docente interactua y
proyecto de Comprende y aplica | hapilidades gufa al alumno para el E;Z%gg!‘? un
11 | responsabilidad conocimientos para el | creativas para el adecuado desarrollo de 0d
social desarrollo de su desarrollo de su su proyecto de RSE. Ergéec ode
empresarial proyecto de RSE. proyecto de RSE. :
Reconoce la
El rol de los o ) .
medios de !dentlflca I.a Valora el rol de los importancia del
L importancia del rol : El docente expone el rol de los
12 | comunicacion en la . medios de .
de los medios de tema con ayuda de medios de

difusion de noticias
sobre
responsabilidad
social empresarial.

comunicacion en la
difusién de noticias
de RSE.

comunicacion en la
difusion de noticias
sobre RSE.

textos, videos y Power

point.

comunicacion
en la difusion de
noticias de
RSE.
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UNIDAD IV: CULTURA ORGANIZACIONAL DE PREVENCION Y GESTION DE CRISIS

CAPACIDAD: Desarrolla habilidades estratégicas y negociadoras para el manejo de situaciones de crisis.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
3 (estrategia y medios)
La importancia de
port Aprende sobre las
las Relaciones o ,
iblicas en I RRP!3 en la gestion de Angllza Propon(_a
gestién de conflictos y criticamente los El docente exoone el estrategias para
13 g | comunicacién de crisis. | diferentes manejos g d una
conflictos y la Asi también se estrateqias d tema con ayuda de o
o y gias de , organizacion
comunicacion de : LY textos, videos y Power
Crisis. Estratedias introduce en las una situacion de oint ante una
ara rés on degr 3 estrategias para crisis en las point. situacion de
Ena situ:cién de responder a una organizaciones. crisis.
= situacion de crisis.
crisis.
Importancia de la Identifica que la Reconoce [a
poriancia ¢ niica que Valora la opinion importancia de
Opinion publicay la | opinion publica de las | . L
5 de | dienci | plblica de las El docente expone el | [a opinion
percepcion de 1as audgiencias en e audiencias en el tema con ayuda de Ublica de las
14 | audiencias en el manejo de una crisis : '8y publica
maneio de una es de vital manejo de una textos, videos y Power | audiencias en la
anej . , crisis. point. gestion de una
crisis. importancia. erisis
El media training 0 Aplica Identifica la
entrenamiento de IC¢
VOCEros La Aprende y aplica |a5 creativamente El docente eXpone E| forma adeCua_da
_ - : estrategias para tema con ayuda de para desarrollar la
importancia del estrategias para una textos, videos y Power | vocerfa en
decuad faenla | Una adecuada ! y o
VOCero. adecuadqa voceria en la B pOint comunicacion de
comunicacion de crisis. | VOCeriaen ' isis. d d
comunicacion de crisis, dentro de
- una organizacion.
crisis.
15
El impacto de las y ) i Reconoce la
P Identifica y evallia \(alora €l |mpacto.y. El docente expone el importancia de
crisis en la . . riesgo que una crisis Importe
reputacion de las impacto y riesgos de uede aenerar en la tema con ayuda de identificar el
organizaciones una Ccrisis y como eso Pe utaé]ién textos, videos y Power | impacto de una
Crisis potencialés y influye en la reputacion en? resarial point. Plantea casos | Crisis er.‘,la
” empresarial. P ‘ locales. reputacion de las
gvaluauon de organizaciones.
riesgos.
16 EXAMEN FINAL
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6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Peso
Rubros de . Instrumentos de (% de influencia en el
- Criterios generales . ;
evaluacion evaluacion promedio de la

asignatura)

Tarea académica

Presentaciones de trabajos semanales expositivos
del mes 1

PPT y exposicién oral

Presentaciones de trabajos semanales expositivos
del mes 2

PPT y exposicién oral

(TA) 33%
Presentaciones de trabajos semanales expositivos -
PPT y exposicion oral
del mes 3
Presentaciones de trabajos semanales expositivos -
PPT y exposicién oral
del mes 4
Examen Parcial | Exposicion del avance de su Plan de RSE Examen oral 33%
(EP)
Examen .
Final Exposicién de Plan completo de RSE Examen oral 33%
(EF)
TOTAL 100%
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REFLEXION CRITICA SOBRE LOS DOS CONCEPTOS. AGLALA. Revista Virtual.
2018, Vol. 9 Issue 1, p263-285. 23p. Recuperado desde
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OF STUDIES ON SOCIAL RESPONSIBILITY. Boletin De Estudios Econémicos,
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] ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: TALLER DE REPORTAJES MULTIMEDIA

Cddigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Taller de Reportajes Multimedia
1.2 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo Académico : IX
14 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL

15 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura tiene como objetivo proporcionar informacion referente al lenguaje y formatos del
periodismo digital (convergencia de medios: prensa, radio, television), los elementos principales
en cuanto a navegacion en los portales de noticias, la usabilidad y accesibilidad, las formas de
lectura en los portales, utilizando elementos oproductos multimedia y el disefio web. Se busca
también desarrollar conceptos a nivel online y de disefio web (creacion de portales de noticias
tanto generales como especializados), asi como el reconocimiento de las plataformas digitales
para creacién de webs.

Comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad 1: Internet y su funcionamiento.

Unidad 2: Conceptos y herramientas de la web 2.0.
Unidad 3: Plataformas y portales de noticias.

Unidad 4: Desarrollo de proyectos de comunicacion digital.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Gestiona la informacion a partir de la integracion de conocimientos periodisticos y digitales con
el propdsito de responder a la diversidad de demandas laborales con pertinencia, eficiencia y
en el marco de la normatividad vigente.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Reconoce con precision los mecanismos bajo los cuales funciona Internet.
Reconoce vy utiliza correctamente las principales herramientas de la web 2.0.
Reconoce, utiliza y crea de manera eficiente los diversos portales web.
Reconoce, utiliza y crea adecuadamente proyectos de comunicacion digital.
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1. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: INTERNET Y SU FUNCIONAMIENTO

CAPACIDAD: Reconoce con precision los mecanismos bajo los cuales funciona Internet.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
3 (estrategia y
medios)
Discusion
Describe la influencia Establece la E)I(dgrfzrge
La importancia de Internet en el . : expone
importancia del interactta con los
1 de Intemeten el | proceso de la proceso comunicativo| estudiantes con
proceso comunicacion y en la
R ) o de apoyo de
comunicativo. vida diaria de las . .
Internet. diapositivas,
personas .
videos y otras
plataformas de
interaccion.
Con(l)qe la ev((j)lucmn Reconoce y Caso practico
Fr]c N tl?m?o ° respeta las El docente
Evolucion de nternet y la normas que - .
reconoce como | | d expone e interactda .
Internet como X regulan el uso ae . Analiza los
herramienta para la A con los estudiantes
2 | recurso o textos e imagenes elementos que
S comunicacion, sus | lataf con apoyo de
comunicativo. C en las platatormas : e . conforman el
etapas, principales digitales de diapositivas, videos i
aportes y comunicacion en y otras plataformas | mundo digital,
tendencias futuras. Internet de interaccion. reconociendo
su dinamica,
relevancia e
impacto como
Compara el Caso de estudio recurso
tl’atamiento de Ia Comunicativo
informacién en un El docente en sus
Diferencias de g;ei?;? Ig)arszgr);xgg Identifica la expone € I diferentes
3 discursos entre cr?teri(;s omo. diferencia entre mtterg_ctu? conlos 1 tormas.
Internet y los actualizacion de medios estu |a(;1 es con
medios datos. uso de tradicionales y los gpoyo 't'e
tradicionales. : ) de Internet. lapositivas,
recursos, tamano Yy videos y otras
estilos de los plataformas de
titulares, inmediatez interaccion.
de la informacion.
Informe grupal
Formula un informe El docente
P_er_fll de los sobre Io_s Distingue el perfil expone e
4 distintos consumidores de de los interactda con los

consumidores y/o
visitantes en
Internet.

Internet, sus
caracteristicas,
gustos, preferencias
y demandas.

consumidores de
Internet.

estudiantes con
apoyo de
diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
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UNIDAD II: CONCEPTOS Y HERRAMIENTAS DE LA WEB 2.0

CAPACIDAD: Reconoce vy utiliza correctamente las principales herramientas de la web 2.0.

« Actividades de
< Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
e p J
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
medios)
Exposicion
Presentay e>_<p|ica a El docente
Caracteristicas través de. un informe expone e
generales y uso multlmedla que Valora Ie}s _ interactda con los
5 de las integre recursos de la |caracteristicas de una estudiantes con
lataf q web 2.0 las plataforma digital de a0ovo de
platatormas de caracteristicas y comunicacion. d'p Y ii
blog. fortalezas de un blog lapositivas,
existente. videos y otras
plataformas de
interaccion.
Casos practicos
Recursos
timedia (bl Susten'ga los . Reconoce y El docente Maneja las
Vrcil;igmf Oﬁfjbggs’ g:r;:zcrlgjei ventajas respeta las normas | expone e diferentes
Facebook ' sociales en la que regulan el uso | interactlia con los | herramientas de
Insta ram’ comunicacion con de las estudiantes con la web 2.0 como
° What%A ' otros) | dos casos reales herramientas y apoyo de WordPress,
PP . aplicaciones de la diapositivas, YouTube,
y sus d_lversas _(uno nac_:|onal yotro | b 2o. videos y otras Facebook
aplicaciones. internacional). plataformas de Instagram, entre
interaccion. otros, valorando
sus
caracteristicas,
. Pantalla Venta]a.s y
Importancia de compartida aplicaciones en
las redes P la comunicacion.
7 | sociales Emplea las redes o El docente expone
Srﬁ;i?mk’ sociales para :g]er:)t:ftgr?cliz delas | © interactda con los
' difundir una noticia, P : estudiantes con
Instagram, L redes sociales en d
YouTube pagina web o enlace la comunicacién apoyo de
WhatsA ' ) en en general. ' diapositivas,
la PP videos y otras
L, plataformas de
comunicacion. interaccion
8 Analiza Exposicion
informacion
estadistica que Reconoce y respeta | El docente
. las normas que expone e
brindan las

Posicionamient
oweby
herramientas

herramientas
usadas, para
determinar el
nivel de
repercusion de la
noticia.

regulan el uso de las
herramientas y
aplicaciones de la
web 2.0.

interactda con los
estudiantes con
apoyo de
diapositivas,
videos y otras
plataformas de

interaccion.

EVALUACION PARICIAL
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UNIDAD Il PLATAFORMAS Y PORTALES DE NOTICIAS

CAPACIDAD: Reconoce, utiliza y crea de manera eficiente los diversos portales web.

o Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logro
medios)
Publicacién y Presenta un plan de Exposicion grupal
edicion de trabajo para el
contenidos en desarrollo de un blog ?j/alo(rj? llai <(:j|aves E)I(dor(iente
9 | las plataformasy | o portal de noticias cgn?encigos eara ﬁ]tgfatiaea con
portales de (temética, estructura, todo tino dep los estudiantes
noticia. Tipos de | contenido, estilo, P
. e plataformas y con apoyo de
redaccion, elementos graficos, . e
: . portales de diapositivas,
contenidos asi como s .
visuales y herramientas digitales noticias. videos y otras
; : plataformas de
multimedia. en general). interaccion
La identificacion Discusion
del publico Aprecia la
objetivo Establece un irr? ortancia El docente
(seguidores y publico objetivo depestablecer expone e
10 | usuarios) y de claro y definido para | - o interactuia con los
sus preferencias | su proyecto de blog ob'gtivo ara estudiantes con
através del uso | o portal de noticias, mejdir visr?tas apoyo de Ellatb(?ra una
isti i i it plataforma
de estadisticasy | y Ic_) a}lmea a Ios_ al portal de d!aposmvas, ormativa en
otros objetivos del mismo notici videos y otras
indicadores. otcias. plataformas de | Intemet (blog)
interaccion. aplicando las
herramientas
Aplicacion de Caso de estudio \(/jvlggazle(? ((;joen!?)-
Herramientas : :
L Respeta la WordPress,
1 digitales en el _ Propiedad El docente YouTube
blog o portal Elabora contenidos, intelectual y las expone e Faceb k
como: jerarquiza | " i ( acehook,
WordPress Jiﬁfgr?n;c%nay aplica | normas eticas :gtsegzrt:fjtél?a%ct)gs Instagram, entre
Youtube, Twitter, | las herramientas relacionadas ala | . apoyo de otros.
Facebook , digitales elegidas comunicacion y diapositivas
WhatsApp; . la labor videos otrz;ls
Insta ' informativa. y
\gram, plataformas de
Plugins, entre interaccion.
otros.
Elabora el esquema C scti
o0 estructura aso practico
tematica del blog o
portal de noticia a El docente
12 .
Concepcion y desarrollar Conoce la expone e

desarrollo de un
blog o portal de
noticias.

considerando
aspectos como su
publico objetivo,
estilo visual,
estructura de
contenidos,
elementos gréficos,
entre otros.

importancia de
la creacion de
portales de
noticias.

interactda con
los estudiantes
con apoyo de
diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
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UNIDAD IV: DESARROLLO DE PROYECTOS DE COMUNICACION DIGITAL

CAPACIDAD: Reconoce, utiliza y crea adecuadamente proyectos de comunicacién digital.

@ Actividades de
< Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
§ Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logro
medios)
Exposicion
Estructura de un Valora las claves | El docente
13 |proyecto de de la realizacién de| expone e
cpmunicacic’)n Eéasgﬁuﬁ?cgg?gﬁcm un proyecto intera_ctlila con los
digital digital integral de estudiantes con
' comunicacién apoyo de
digital. diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
Caso préctico
14 Presenta El docente
_ i Trabaja con expone e
Monitoreo de rrl]ei;?rr]n |Iaesn t,"’i‘;gusem pertinencia, interactGa con los
proyectos de blog o portal, las veracidad y estudiantes con
comunicacio noticias mas leidas | calidad apoyo de c
n digital del mismo, entre informativa. diapositivas, rea up g
otros parametros. videos y otras E;?%/Lejr?igacieén
plataformas de o
interaccion. digital que haga
Presentacion grupal uso de _Ias
herramientas y
El docente conceptos
Presentacion Presenta el blog o Aprecia la expone e desa}rrolladtos
previa de portal de noticias importancia de interactia con los | PreViamente.
15 proyectos de terminado y las correcciones estudiantes con
comunicacion operativo en la del trabajo apoyo de
digital web. elaborado. diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
Exposicion
Estructura de un Valora las claves El docente
proyecto de Elabora un de la realizacién de 9’;"0”??
comunicacién proyecto de un proyecto :gse(rai(t:uté?a%(t)gs
digital comunicacion integral de con apovo de
digital. comunicacién di poy
digital. iapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
16 EVALUACION FINAL
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2. EVALUACION

Peso
Criterios generales o da :
Rubros de Instrumentos de (% de influencia en el
evaluacion evaluacién  [promedio de la asignatura)
Practica de reconocimiento del Presentacion de
uso de internet informe.
Practica de reconocimiento de Presentacion de
Tg[ea herramientas digitales productos digitales.
académica =
. i, Presentacion de 33%
Préctica de reconocimiento de | . N
(TA) Crtales de noticias informe y realizacién
P de productos digitales.
- L Presentacion de
Préctica de realizacion de d
royectos propuestas de
P ' proyectos digitales.
ExameEPParuaI Dominio en aplicacion en Prueba escrita 33%
(EP) competencias de aprendizaje
ExamEr;:Final Dominio en aplicacion en Presentacion de 33%
(EF) competencias de aprendizaje Proyecto final
TOTAL 100%

7. BIBLIOGRAFIA
7.1 Fisica

Bowman, S. & Willis, C. (2003). Nosotros, el medio (Como las audiencias estdn modelando el futuro de las
noticias y la informacion). (G. Franco. Trad.). Estados Unidos: The Media Center at The American Press
Institute. Recuperado de: http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media_espanol.pdf

Carr, N. (2011). Superficiales ¢, Qué esta haciendo Internet con nuestras mentes? Madrid: Taurus.
Chan, W. (2005). La estrategia del océano azul. Bogota: Grupo Editorial Norma.

Franco, G. (2008). Como escribir para la Web (Bases para la discusion y construccion de manuales de
redaccion). Austin, Estados Unidos: Centro Knight para Periodismo enlas Américas, de la Universidad de
Texas en Austin. Recuperado de: https://journalismcourses.org/wp-content/uploads/2020/08/How-to-write-for-
the-Web-esp.pdf

Vicepresidencia de la Republica Dominicana. (2017). Manual de Marketing Digital. Republica Dominicana:
Editorial 1G. Recuperado de: http://ctc.edu.do/wp-content/uploads/2018/01/MANUAL-MARKETING-
DIGITAL.pdf

7.2 Otras referencias web
Clases de Periodismo
https://www.clasesdeperiodismo.com/

Fundacion Gabo
https://fundaciongabo.org/es

Xataka
https://www.xataka.com/

Oye Juanjo
https://www.oyejuanjo.com/
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SILABO: TALLER DE EMPRENDIMIENTO PERIODISTICO

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura . Taller de Emprendimiento Periodistico
1.2 Requisito . Industrias Recreativas y Culturales
1.3 Ciclo Académico o IX
14 Periodo Académico : 2021-2/VIRTUAL

1.5 Horas Académicas Semanales : 4
Horas de Teoria :
Horas de Practica

1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :

1.7 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del &rea de formacién profesional basica, de caracter tedrico y
practico, y tiene el propésito de brindar a los estudiantes el marco conceptual tedrico y
practico para gestionar emprendimientos de negocios informativos / periodisticos, con
creatividad e innovacion. La asignatura comprende el estudio del funcionamiento de una
empresa y de herramientas para generar ideas y modelos de negocios nuevos. Impulsa la
creacion y gestion de un medio de comunicacion a través de un modelo de negocio sostenible
en el tiempo.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

» Unidad I: Fundamentos del emprendimiento y generacion de ideas de negocio.
* Unidad II: Modelos de negocio y empresas de medios de comunicacion.

» Unidad III: Organizacion de una empresa y la planificacion empresarial.

* Unidad IV: La direccién y el Plan de Negocio.

2. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Conoce y aplica los principios, conceptos, teorias y practicas del emprendimiento de un
negocio informativo con un enfoque centrado en la creatividad y la innovacion. Analiza al
consumidor y la oferta competitivas para generar ideas de negocio y poder desarrollar un
modelo de negocio diferenciado.
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3. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA
Conoce el rol de la creatividad y la innovacion en los emprendimientos. Conoce formar
de generar ideas de negocio y como modelar uno.
Entiende parte de los componentes de un modelo de negocios. Aprende sobre las
diversas empresas de medios y el funcionamiento de las empresas informativas en
medios tradicionales.
Entiende como se organiza una empresa en general y como se desarrollan las empresas
informativas en los medios digitales. Aprende con practica a desarrolla el Modelo de
Negocio de una nueva empresa.
Analiza y explica la elaboracién de un Plan de Negocio para un emprendimiento de un
medio periodistico. Entiende la importancia del rol de la direccion y de los estilos de

liderazgo.

4. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

CAPACIDAD: Conoce el rol de la creatividad y la innovacion en los emprendimientos. Conoce
formar de generar ideas de negocio y como modelar uno.

Actividades de

UNIDAD I: Fundamentos del emprendimiento y generacion
de ideas de neaocio

<
<Zt Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
E Conceptuales | Procedimentales| Actitudinales (estrategiay Logro
7 medios)
, Presentacion de
Define los ;
s la asignatura e
términos de . "
informacion
empresa, general
Emprendimiento, | emprendimiento, | Valora la '
Creatividad e creatividad e importancia de Precisa la Entiende el rol de
Innovacion innovacion. la creatividad y metodologia la creatividad y la
1 la innovacion al forma rug oé de | innovacion en%os
Empleado, Analiza y explica | emprender y en traba'og a?a las | emprendimientos
emprendedory | el proceso para los negocios. JO P P :
i exposiciones.
empresario. generar

emprendimiento.

Expone el tema.
Comentario y
debate.

Pdg. - 21 -




Proceso de
generacion de
ideas
empresariales.
Brainstorming.
Canvas Early

Explica el
desarrollo de
una lluvia de
ideas y los
componentes de
un Canvas Early
Adopter, asi

Reconoce la
importancia de
generar ideas
innovadoras para

Los alumnos
aprenden a
realizar un Canvas
Early Adopter
(necesidad o rubro
propuesto por el
profesor) de

Entienden la
importancia del
trabajo
colaborativo y la
deteccion de

manera oportunidades
Adoptery como la desarrollar nuevos laborati id
Propuesta de importancia de negocios colaborativa para crear ideas
Valor la propuesta de utilizando la de negocio
vaﬁjr P plataforma
Jamboard.
Explica la Entienden la

Generacion de
un modelo de
negocio.
Estructura del
Business Model
Canvas (BMC)

importancia de
crear un modelo
de negocio para
una idea.
Explica la
estructura del
Business Model
Canvas

Reconoce la
importancia de
tener un modelo de
negocio escalable
y ajustable.

El profesor explica
la estructura de la
herramienta
Business Model
Canvas

importancia de la
creacion de un
modelo de
negocio para un
medio de
comunicaciéon o
afin.

BMC. Socios
clave,
Actividades
clave, Recursos
Clave

Explica los tres
primeros
componentes
del BMC

Se profundiza en
los principales
socios claves de
una empresa,
actividades y
recursos
necesarios

Se exponen
ejemplos de
diversas empresas
de dichos
componentes.

Entienden los
componentes y
es capaz de
detectarlos en un
negocio Nnuevo o
emprendimiento
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UNIDAD II: Modelos de negocio y empresas de medios de comunicacion

CAPACIDAD: Entiende parte de los componentes de un modelo de negocios. Aprende sobre las
diversas empresas de medios y el funcionamiento de las empresas informativas en medios

tradicionales

Actividades de

<
Z | Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
2 | Conceptuales | Procedimentales| Actitudinales (estrategiay Logro
v medios)
BMC. Canales E)i p:?rfginilzeien Entienden los
' : princip Se exponen componentes y
de venta, Explica los tres canales de venta, :
Relaciones con | siguientes las relaciones con ejemplos de es capaz de
5 . 9 . diversas empresas | detectarlos en
clientes, componentes del | los clientes y los de dich .
Segmentacion BMC tipos de € dichos un Negocio
. - componentes. nuevo o
de Clientes segmentacion de emprendimiento
clientes P '
Entienden los
BMC. Estructura | Explica los dos S_e exponen componentes y
de Costos ultimos Se profundiza en gjemplos de SS capaT de
’ iversas empresas | detectarlos en
6 ::nuergtseossde (é(l)vlmgonentes del | la etstructlura de de dichos un negocio
g ?OS ?s ydas componentes. nuevo o
luentes de emprendimiento.
ingresos.
Reconoce el papel
social y cultural de | El profesor

los

analiza, comenta

Clasifica los . ; .
Las empresas medios de medios de y explica el tema, | Entienden los
de medios. comunicacion de comunicacion. y retroalimenta. tipos de medios
7 | Clasificacion. de
acuerdo a la . L,
: s Reconoce el Comentario y comunicacion.
informacién que
. desarrollo del debate con los
proporcionan. ; )
lenguaje y la estudiantes.
comunicacion
misma.
Explica la
importancia de la | Identifica la El profesor
. ., informacion importancia de la | analiza, comenta y
La informacion d de | inf i4n d . )
como fin social en_tro ela informacion entro expllca_l eltema, y Entienden el
| sociedad. de la sociedad. retroalimenta. funcionamiento
Empresas
informativas en de una empresa
8 los medios Explica el Identifica el Comentario y periodistica
funcionamiento desenvolvimiento | debate con los tradicional

tradicionales.

de una empresa
periodistica
tradicional

de una empresa
periodistica.

estudiantes.

EXAMEN PARCIAL
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CAPACIDAD: Entiende como se organiza una empresa en general y como se desarrollan las empresas
informativas en los medios digitales. Aprende con préactica a desarrolla el Modelo de Negocio de una
nueva empresa.

Actividades de

Estratégica.

estratégica.

los alumnos.

Comentarios y
debate con los
estudiantes.

<
_ <Zt Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
-g E Conceptuales Procedimentales| Actitudinales (estrategiay Logro
& e medios)
95’_ Analiza el Reconoce la
c fendmeno de la El profesor importancia del
) digitalizacion de | Enfatiza en como angliza internet para las
S los medios. el uso del internet coment’a empresas de
'S Empresas es determinante explica elytema informacion.
8 =MPrese Explica el modelo | para las diversas P - '
= 9 | informativas en los | negocio de las | plataformas y retroalimenta. | e engen el
g medios digitales. empresas . funcionamiento
c_g_ infoemativas Comentario y de una empresa
- - debate con los una emp
L digitales y : periodistica
. estudiantes. i
> describe sus digital
© variantes.
[}
S Los alumnos
L aprenden a
% Clase practica: Se trabaia en rtfalizar un BMC Se desarrolla de
© Desarrollo de la : J ; la Propuesta de
c Se trabajan grupo de manera | (necesidad o
S Propuesta de Valor . Valory el
. ambas colaborativa. rubro propuesto :
) y el Business Model . Business Model
o 10 herramientas en | Aporta de por el profesor)
c Canvas (BMC) de la plataforma manera agil al de manera Canvas de un
Ne) un proyecto de . . proyecto de
S negocio Jamboard modelamiento colaborativa Negocio
G S del negocio utilizando la S
N periodistico. periodistico.
c plataforma
o Jamboard.
© El profesor
= Analiza y explica angliza comenta
K la organizacion |\, o oia cuales explica el
s empresarial, el son las fases %/em; Entiende como
c Organizacion de organigrama y los . Y se planifica y
S 11 para organizar retroalimenta. .
una empresa procesos UNa empresa organiza una
principales b y empresa.
Su estructura El profesor
genera debate
en el aula.
El profesor
explica el tema,
. busca Entienden
Identifica y y b Ny
: : desarrollar el saben como se
Analiza y explica | reconoce el ) lizal |
e ., . pensamiento realiza la
La planificacion lo que involucra | proceso de . | iy
12 Empresarial la Planificacion laneacion estrategico en planeacion
P P estratégica de

una empresa.
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Unidad IV: La direccién y el Plan de Negocio

CAPACIDAD: Analiza y explica la elaboracion de un Plan de Negocio para un emprendimiento de un
medio periodistico. Entiende la importancia del rol de la direccién y de los estilos de liderazgo.

Actividades de

<
Z Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
E Conceptuales Procedimentales | Actitudinales (estrategiay Logro
73 medios)
El profesor explica
el tema, y busca
Analiza y explica | Identificay ggﬁﬁﬂfﬁz Ijln Entiendeny
13 El Plan de lo que involucra reconoce el lan de neqocio saben como se
Negocio un Plan de proceso de un P 9 ' realiza un Plan
Negocio Plan de Negocio. Comentarios y de Negocio
debate con los
estudiantes.
Analiza el rol de la Reconoce que las | El profesor analiza, | Reconocen los
La direccion direccion y la funciones de la comenta y explica | principios,
de una importancia del direccién y los eltema, y funciones,
14| empresa y el liderazgo en las | estilos de retroalimenta. herramientas
liderazgo organizaciones. | lldérazgo. . de la direccion
Comentario y y los estilos de
debate con los liderazgo.
estudiantes.
Los alumnos
trabajan en equipo
Dr%saercrgl?j:n s;(sggt?ﬁz (Ijae un | Y €xponen el tema. | Desarrollan de
15 Proyecto de Plan EreZci()n de lan de nedocio manera practica
de Negocio. empresa de IF()) desarrollga Y 1El profesor analiza, | un plan de
Comunicacion ' comentay negocio.
' retroalimenta.
16 EXAMEN FINAL
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5. EVALUACION

5.1 Rubros:
Peso
0 . :
Rubros_qle Criterios generales Instrumentos de (% de influencia
evaluacion evaluacion en el promedio de
la asighatura)
Redacciéon y coherencia de ideas | Ensayo y debate
Conocimiento teérico Control de lectura
Tarea
académica | Investigacion y exposicion. Foro y debate 33%
(TA) . .
Comprension de herramientas Control de lectura
Conocimiento tedrico Exposicion
Examen Conocimiento tedrico practico Presentacion de trabajo 330
Parcial (EP) grupal y examen 0
Examen Conocimiento tedrico practico Exposicion de plan de
Final negocio de medio de 33%
(EF) comunicacion y examen
TOTAL 100%

6. BIBLIOGRAFIA

6.1

6.2

Fisicas
= Osterwalder y Pigneur (2019). Generacion de modelos de negocio
= Ries, Eric. (2012). El método Lean Startup. Editorial Deusto.
»= Chiavenato, I. (2013). Introduccion a la teoria general de la
administracién. Colombia: Mc Graw Gill.
= Koontz, H., Heinz W. (2012). Administracion. México: Mc. Graw Gil

Virtuales

Correa. J. (2012) Estructura de la Organizacion de la Empresa Periodistica. Red
Tercer Milenio. Primera edicion 2012. Recuperado de:
http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/comunicacion/Estructura_organizacio
n_empresa_periodistica.pdf

Larrea. C. (2012) Administraciéon de Empresas de Comunicacién Social. CCE
Benjamin Carriébn Nucleo de Chimborazo. Recuperado de:
http://www.culturaenecuador.org/images/stories/documentos/libros/administracio

n.pdf

Weimberger. K. (2012) Plan de Negocios. USAID. PERU. MYPE.
http://www.crecemype.pe/portal/images/stories/files/plan _negocios.pdf
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 ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: PERIODISMO ESPECIALIZADO 3:
PERIODISMO TECNOLOGICO

Cdédigo:
1. DATOS GENERALES
1.1  Asignatura : Periodismo Especializado 3:
Periodismo Tecnoldgico

1.2 Requisito : Periodismo Especializado 2
1.3 Ciclo Académico DX
14 Periodo Académico :2021-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos 03

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de Formacion Profesional Basica del plan de estudios. Tiene
caracter tedrico practico. Su proposito es abordar los aspectos tedricos que permiten usar los
medios de comunicacion para difundir los hechos relacionados con las innovaciones, y desarrollar
actividades practicas, como la elaboracién de reportajes, entrevistas y otros géneros y estrategias
que permiten publicar la informacién periodistica especializada en tecnologia.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad I: Introduccién al Periodismo Tecnoldgico.
Unidad II: Fuentes del Periodismo Tecnoldgico.

Unidad lll: Relato de los acontecimientos en tecnologia.
Unidad IV: Los retos del Periodismo Tecnoldgico.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Proporciona al estudiante las competencias para reconocer y manejar el lenguaje periodistico
especializado en tecnologia y usar las herramientas y técnicas que le permitirAn abordar las
noticias surgidas en ese campo con creatividad, ética, responsabilidad, actitud analitica, critica y
reflexiva.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Define conceptos y plantea procedimientos propios del Periodismo Tecnolégico.

e Explica y aplica los géneros y subgéneros que le permiten al Periodismo difundir con
propiedad los mensajes que provienen de la actividad tecnoldgica.

¢ |dentifica las fuentes usadas por el Periodismo Tecnolégico.

¢ |dentifica las noticias falas y otro tipo de informaciéon que perjudica la difusiéon de noticias
certeras y Utiles para la poblacion.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: INTRODUCCION AL PERIODISMO TECNOLOGICO

CAPACIDAD: Define conceptos y plantea procedimientos propios del Periodismo Tecnoldgico.

Actividades de

[g]
3 Contenidos Contenidos Contenidos o Indicadores de
£ ) L Aprendizaje
o | Conceptuales Procedimentales Actitudinales : : Logro
n (estrategia y medios)
: Adquiere Lecturas -
,Qué es el Investiga los conocimientos Domina las
o conceptos Uso de nociones de
1 | Periodismo L sobre relacion de c
.- basicos de la - diapositivas en Periodismo
Tecnologico? . periodismo y p _ Tecnoldgico
materia tecnologia power point
¢, Qué se dice Asume
del Inv_estig{;l la aqti_tud Lecturas Conoce los
9 Perlod|§mo aplicacion del critica Uso dg _ preceptos
Tecnologico?: | Periodismo sobre diapositivas en éticos del
Mitos y Tecnologico relatos de power point periodismo
verdades tecnologia
L es el rol del Identifica las Lecturas clase sobre
El perl-oqlsta periodista normas éticas Uso de diapositivas I actitud
3 espeuahzaqlo tecnolégico y qué | due debe PPT. Redaccion de atica del
en tecnologia o acatar un noticias. T
habl|ldadeS debe X . per|0d|sta
poseer periodista
Sefiala a la
,QUE es y qUE noticia como la Explicay Lecturas Recaba
(1 , . .
, moesnoica |Gt ol 0sedePPTUSO | omacie
en tecnologia? P N S y la difunde
conocer un periodistica periodisticas
hecho.
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UNIDAD II: FUENTES DEL PERIODISMO TECNOLOGICO

CAPACIDAD: Explica y aplica los géneros y subgéneros que le permiten al Periodismo difundir con
propiedad los mensajes que provienen de la actividad tecnoldgica

< Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
2 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logro
medios)
Los grandes
eventos: . . Revision de
congresos, Investigar cuales | ooy calendario eventos que
5 | ferias Son IOS, eventos de actividades Lecturas. Uso de generan
T tecnologicos . PPT. Videos ‘o
convenciones claves en el afio | tecnologicas noticias
y otras tecnoldgicas
reuniones
Empresa's de Identificar las .
tecnologia, instituciones que Identifica las
centros de uede consulc'gar Crear relacion de | Lecturas. Uso de | fuentes que
6 | investigacion, P L fuentes PPT. Videos se pueden
: el Periodismo "
gobiernos y Tecnoléaico utilizar
otras fuentes. 9
: Conocer las -~ .
El marl_<et|r_19 estrategias Identificar la Entrevistas a
en la difusion usadas por relacién del Lecturas. Uso de | €specialistas
7 |de no|t|,0|as empresas periodismo con | PPT gnpg‘r%‘églgg y
tecnologicas tecnolégicas el marketing
o, i
tecnolégicas ldentificar gue capacidad Irzejg(r)cnlglgesr [l)gsra
e identifique tlpogeiﬁ{]urnmors i%larr?tifi . Lecturas. Uso de | noticias
8 | el plblico puede Interesa entiica PPT tecnolégicas
. al publico noticias Gtiles
qué puede verdaderas
impactar

EXAMEN PARCIAL
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UNIDAD Ill: RELATO DE LOS ACONTECIMIENTOS EN TECNOLOGIA

CAPACIDAD: Identifica las fuentes usadas por el Periodismo Tecnol6gico

© .
§ Contenidos Contenidos Contenidos AACt':/";:]a(;jiiz.de Indicadores de
] Conceptuales Procedimentales Actitudinales pre 1€ Logro
n (estrategia y medios)
ggcr)]rltcaﬁsypara Adeqtrqrse en Identifica el uso Ejercic@gs de
9 relatar los la pra,ctlca de ad,ec_uado dela | Lecturas uso de rec,ia_cmon de
hechos en !os generos cronica 'y el PPT cronicas y
tecnologia interpretativos reportaje reportajes
Aplica las
El periodismo Conocer como técnicas B
10 | mévil en la se puede usar para usar el Presentacion
narracién de la | €l teléfono teléfono Lecturas uso de de video
noticia celular para movil como PPT. Videos reportajes
tecnolégica difundir herramienta tecnologicos.
noticias. de difusion
periodistica
Analizar las
11 | Condicionami ﬁ:boenr(t);ge:sla; funciones de los Lecturas de
entos medios para ordenanzas
y | democraticos restricciones que vincular%l Lecturas uso de legales como
del sistema otorga el sistema | sistema politico PPT la Constitucion
12 | mediatico politico al con la opinion y otros
periodismo publica
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UNIDAD IV: LOS RETOS DEL PERIODISMO TECNOLOGICO

CAPACIDAD: Identifica las noticias falas y otro tipo de informacién que perjudica la difusion de
noticias certeras y Utiles para la poblacion.

< Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
2 (estrategia y medios)
Videos para
Identificar los identificar a
;. Se puede hablar Descr_lblr las apo_rt_es y los agentes
13 lde Periodismo ventajas y perjuicios Lecturas. Uso de que
 Hi-Tech? desventajas de su causados por PPT. Videos. intervienen
¢ ' practica el Periodismo en el
Hi-Tech Periodismo
Hi-Tech
, Encontrar si es
Los influencers : -
: apropiado que los Identificar el .
en la narrativa del . Entrevistar a
- denominados papel que Lecturas. Uso de
14 |Periodismo : . : estos
- influencers actien | cumplen estos PPT. Videos ,
Tecnologico > . personajes
como periodistas personajes
tecnoldgicos
Identificar virtudes
que se debe Presentar
poseer para _
15 | El periodista emprender un Plantear ideas :;%CTturaS' Uso de S?j;erggo de
i de proyectos .
emprendedor proyecto propio en proy tecnolégico
Periodismo
Tecnoldgico
16 EXAMEN FINAL
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6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Peso (% de
Rubros de . Instrumentos de influencia en el
. Criterios generales - X
evaluacion evaluacion promedio de la

asignatura)

Préactica de comprension . -
P Practica calificada

< lectora

= Andlisis de articulo Paper

o periodistico P

S Presentacion parcial de

% blog con contenidos Blog grupal 33%

Q periodisticos

< Entrevistas a periodistas

3 o Blog grupal

D tecnoldgicos

] : .

[ Entrevistas a influencers Blog grupal

Exposiciones en clase Videoconferencia

S = Se tomara una prueba
% 'g Q. para comprobar el Prueba escrita 33%
i

dominio de las
definiciones

Sera una prueba escrita

c i A
gy individual y la Prueba escrita y 0
ST presentacion grupal del blog grupal 33%
oS blog con contenido
v periodistico tecnoldgico
TOTAL 100%

7. BIBLIOGRAFIA
7.1 Fisicas

Abril, N. (2010). Informacion interpretativa en prensa. Editorial Sintesis. Madrid.

Del Rio, J. (2005). Periodismo interpretativo. El reportaje. Editorial Trillas. México.

Di Domenica, S. (2013). Periodistas que preguntan por qué. Editorial Biblos. Buenos
Aires.

Hall, K. Merino, R. (2013). Periodismo y creatividad. Editorial Trillas. México.

Kovach, B. y Rosenstiel, T. (2004). Los elementos del periodismo. Editora Aguilar.
Bogota.

Mazzone, D. (2012). Huffington Post vs. New York Times. La Crujia Ediciones.
Buenos Aires.

Nafria, I. (2017). La reinvencién de The New York Times. Como la dama gris se esta
adaptando (con éxito) a la era movil. King Center of Journalism in the American.
Texas.

Quesada, M. (2012). Curso de periodismo especializado. Editorial Sintesis. Madrid.
Roitberg, G. y Piccato, F. (2015). Periodismo disruptivo. Dilemas y estrategias para la
innovacion. La Crujia Ediciones. Buenos Aires.
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 ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: PERIODISMO ESPECIALIZADO 3:
PERIODISMO SOCIAL

Cdédigo:
1. DATOS GENERALES
1.1  Asignatura : Periodismo Especializado 3: Periodismo
Social

1.2 Requisito : Periodismo Especializado 2
1.3 Ciclo Académico DX
14 Periodo Académico :2021-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos 03

2. SUMILLA

La asignatura proporciona al estudiante, conocimientos con lo social como ambito de exploracion,
interpretacion y relato periodistico. Su marco conceptual basico propone investigar y reflexionar
sobre los movimientos sociales y culturales, su movilidad y formas de expresion; la agenda social,
nuevas opciones de periodismo social a través de los nuevos soportes tecnolégicos y desde los
estilos y técnicas periodisticas.

La asignatura permite tomar en cuenta lo que representa el periodismo social como opcién laboral
a partir de los fundamentos de la misma y su relacion con los conocimientos y habilidades
obtenidos durante el desarrollo de la carrera profesional.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad I: Medios de comunicacién y gestion cultural.
Unidad II: Institucionalidad cultural.

Unidad Ill: Gestién de la cultura y el patrimonio.
Unidad IV: Servicios culturales y sociedad.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Conocen, identifican y analizan la trascendencia de los conceptos sociales para la comprension de
las caracteristicas histéricas, socio culturales y la diversidad de la Nacién Peruana para la paz
social y el desarrollo social y econémico.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Interpreta el desarrollo de los procesos politicos, econdmicos y sociales en los parametros
periodisticos.

e Recurre a los recursos linguisticos y comunicacionales en relacion con los hechos noticiosos.
Elabora productos periodisticos sobre eventos complejos que implican riesgos y exigencias.

¢ Resuelve problemas diversos de la gestion periodistica con creatividad y ética.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: LA COMUNICACION COMO UN DERECHO Y LA RESPONSABILIDAD

SOCIAL DE LOS MEDIOS

CAPACIDAD: Interpreta el desarrollo de los procesos politicos, econémicos y sociales en los
parametros periodisticos.
s Actividades de
< Contenidos Contenidos Contenidos . Indicadores de
£ : Lo Aprendizaje
o | Conceptuales Procedimentales Actitudinales : , Logro
n (estrategia y medios)
Comunicacion y
desarrollo.
1 |Funcién de los Investiga los Valora la ici6
medios al tratar | conce gtos importancia de Exposicion en Domina las
temas sociales bésicops las nociones clase, _Iecturas nociones
. o . e q | generales en seIecmon_adas, generales
uncién de relacionados a iodi power point, sobre el tema.
d periodismo :
periodismo tema. social. textos, videos.
social. Agenda.
La comunicacion
como un derecho Evalia la
que permite que - . . L Conocey
2 o Identifica y importanci Exposicion en aplica los
permite ejercer reconoce los adela clase, lecturas piea.
los derechos en J . ' principios de
.. | principales comunicac seleccionadas, la
salud, educacion. . onentes del | i6n como power point icacio
Actores sociales P I comunicacio
: tema. un textos, videos. n como un
como sujetos de derecho
derecho. derecho.
Los temas del ) i .
iodi iall Investiga queé I Distingue
periodismo socia Asume una Exposicion en clase,| q,e temas
temas se tema ’ e | q
en la agenda de k actitud critica ecturas
i se informan en : se tratan en
3 |los medios de seleccionadas, .
Ji0s ; sobre los temas - los medios
- las diferentes ) power point, textos
comunicacion. sociales en \ : ' | offline
plataformas i videos. iney
periodisticas. medios. online.
La i Distingue e
- . Reconoce el Exposicion en . i
responsabilidad | Identifica la identifica las
) - valor de la clase, lecturas .
social en los responsabilidad . . caracteristic
4 : . responsabilida seleccionadas,
medios offliney | que asumen los . as
. . denlos power point,
online medios. . . conceptuales
medios. textos, videos.
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UNIDAD II: PERIODISMO SOCIAL. PERIODISMO DE SERVICIO

CAPACIDAD: Recurre a los recursos lingtiisticos y comunicacionales en relacién con los hechos

noticiosos.
© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
@ Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logro
@ medios)
Andlisis de los
Objetivos de Exposicion en Distingue e
Desarrollo del . Reconoce_ la clase, lecturas identifica las
5 | Milenio (OMD) Evaluacion de los Importancia de seleccionadas particularidade
* | OMD. los objetivos de . ’
Una nueva los OMD power point, s de los OMD
agenda con : textos, videos. en el Per.
objetivos
Un nuevo
gggﬂgm"’_‘ gle buen Identifica Reconoce la ggzgsllggtzgl Distingue e
6 ivir o Iaﬁ caracteristicas y importancia selec;:ionadas identifica qué
op articularidades social del buen . ' significa el
nacional de b L g power point gniica
dl buen vivir. vivir. L buen vivir.
desarrollo. textos, videos.
El cambio
climatico y el 3 N . Distingue e
replanteo del Identifica noticias | Reconoce la Exposicion en identifica
7 jactual modelo | sobre el cambio | importancia del cla}se, _Iectudras noticias sobre
econémico. Qué y| climatico en los cambio seleccionadas, el cambio
coémo informan los | medios. climatico. power point, climatico en
medios. textos, videos. los medios.
Informe Mac
Bride, la
UNESCO Yy
las politicas . -
8 pl]bFI)icas en Identifica los Reconoce la Exposicion en Distingue €
comunicacio objetivos del importancia clase, lecturas identifica los
informe Mac . seleccionadas objetivos Mac
n Bride, la Mac Bride, la power point ' Bride, la
democratiza i UNESCO. , .
cién de la UNESCO, textos, videos. UNESCO
informacion
y derechos
humanos.

EXAMEN PARCIAL
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UNIDAD lll: GENEROS PERIDISTICOS E INCLUSION. USO DE ESTEREOTIPOS EN LOS

MEDIOS

CAPACIDAD: Elabora productos periodisticos sobre eventos complejos que implican riesgos y

exigencias.
i Actividades de
< Contenidos Contenidos Contenidos o Indicadores de
= . L Aprendizaje
3] Conceptuales Procedimentales Actitudinales . . Logro
n (estrategia y medios)
Discriminacién, .
- . Distingue
practicas Distingue I
3 naturalizadas que | ldentifica noticias de Exposicion en actos
q - . clase, lecturas discriminacio
vulneran los practicas de practicas . L
derechos discriminacion naturalizas de selecuon_adas, n, prac_tlcas
A : N power point, naturalizadas
¢invisibilidad en en los medios. discriminacion :
los medios? en los medios textos, videos. gue vulneran
' ' los derechos.
Distingue e
o Distingue los Reconoce la Exposicion en identifica los
10 | Globalizacién, conceptos de Globalizaci6 clase, lecturas conceptos de
etica y dialogo Globalizacién, n, ética 'y seleccionadas, Globalizacion
intercultural. ética y dialogo dialogo power point, , eticay
intercultural intercultural textos, videos. dialogo
intercultural
' Reconoce el valor Usa y reconoce
Usa lenguaje ol lonaLiaie Exposicién en lenguaje
1 Comunicar sin periodistico para eriodigsticjo ara clase, lecturas periodistico
discriminar Comunicar sin ?:omunicar sFi)n seleccionadas, para
discriminar discriminar power point, Comunicar sin
textos, videos. discriminar
. - Distingue e
Analiza noticias . P
Nuevos . Reconoce la L identifica la
: S de diversas : : Exposicion en .
imaginarios: la importancia de construccion
12 > plataformas en s clase, lecturas
construcciéon de - la construccion . de una
UNA NUEVA la construccion de una nueva seleccionadas, nueva
S , de una nueva o power point, o
conciencia social conciencia conciencia textos. videos conciencia
. social ' ' social en los
social. .
medios.
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UNIDAD IV: PERIODISMO SOCIAL Y PARTICIPACION CIUDADANA

CAPACIDAD: Resuelve problemas diversos de la gestion periodistica con creatividad y ética.

< Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
2 (estrategia y medios)
Colectivos Identifica Analiza la Exposicion en Distingue e
sociales en los colectivos sociales construccion clase, lecturas identifica los
13 medios en los medios de una nueva seleccionadas, colectivos
periodisticos. eriodisticos conciencia power point, sociales en
P social textos, videos. los medios.
Fuentes _ Exposicion en clase,
Consulté Analiza el uso de Reconoce la lecturas Distingue e
14 Contacto:s, las fuentes importancia de seleccionadas, identifica las
' periodisticas. las fuentes. power point, textos, | fuentes.
videos.
- Distingue e
Definicién d Identifica las Reconoce la identifica
SN 4 caracteristicas y Importancia y . particularidade
productos particularidades particularidade | Exposicion en s de productos
periodisticos clase, lecturas > Proc
ara de productos s de productos leceionad periodisticos
p _ odisti periodisticos seleccionadas, r
colectivos periodisticos para ) . para
idad colectivos, para colectivos, | POWer point, colectivos,
comunidades y comunidades y comunidadesy | textos, videos. comunidades
15 | Sectores sectores sociales. | Sectores y sectores
sociales. sociales. sociales.
Colectivos s -
) g . . Exposicion en
sociales en los Identifica colectivos | Analiza la cIan)e lecturas Bﬁﬂ{i‘f?éfﬁs
i sociales en los i6 ' .
me_d|o§ . medios E?lgsrt]ﬁjg\%on de seleccionadas, colectivos
periodisticos. dios =Y 1| power point sociales en los
per|od|st|cos conciencia social o di
textos, videos. medalos.
16 EXAMEN FINAL
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6. EVALUACION

6.1 Rubros:
RUBROS DE CRITERIOS INSTRUMENTOS DE PESO
EVALUACION GENERALES EVALUACION (% de influencia en el

promedio de la
asignatura)

Controles de lectura,

Evaluacion Unidad |
Evaluacion Unidad Il

Tarea Académica (TA) teirsr?[zsn casay pruebas Evaluac@(:)n Un!dad I 33%
Evaluacion Unidad IV
Dominio parcial de las
Examen Parcial (EP) bases tedricas y practica Prueba Escrita 33%
de la Gestién Cultural.
Dominio total de las bases
Examen Final (EF) tedricas y préactica de la Prueba Escrita 33%
Gestion Cultural.
TOTAL: 100%
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