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Y MEZA

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: TESIS 1

Cadigo:
DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Tesis 1
1.2 Requisito : Estadistica aplicada a la Investigacion
Cientifica

1.3 Ciclo Académico : IX
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales

Horas de Teoria

Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos : 4

SUMILLA

La asignatura forma parte del area de Formacion Profesional Basica del plan de estudios, tiene
caracter tedrico préactico y su proposito es desarrollar en los estudiantes competencias
cognitivas. Con el fin de elaborar de la tesis de investigacién en el campo periodistico; esto se
hace siguiendo el proceso de la metodologia de la investigacién cientifica teniendo en cuenta el
enfoque cuantitativoo cualitativo de investigacion

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

3.

Unidad I: El Problema de Investigacion

Unidad II: Marco Teo6rico

Unidad IlI: Hipotesis y Operacionalizacion de variables
Unidad IV: Metodologia, validez y confiabilidad

COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Elabora el sistema de problemas, el marco tedrico y la metodologia de investigacion informe final
del trabajo de tesis respetando los parametros establecidos del método cientifico, con capacidad
critica y creativa.

4.

CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Describe el Problema de Investigacién en la redaccion de acuerdo al enfoque elegido.

e Explica con fundamentos cientificos el Marco Te6rico de su Trabajo de Investigacion.

e Analiza los criterios a tomar en cuenta para la Formulacion del sistema de hipotesis y la
Operacionalizacion de variables teniendo en cuenta el enfoque de investigacion.

¢ Evallta la Metodologia, Validez y Confiabilidad del trabajo de investigacion.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: EL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

CAPACIDAD: Describe el Problema de Investigacion en la redaccion de acuerdo al enfoque elegido

El Planteamiento

social en el que

como parte activa

estructura del

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Uso de PPTs sobre
problema .‘%e Elabora el
Identifica el contexto |nvest|.gf';1,cpn. planteamiento del
. Exposicion: de la
espacio, temporaly | Se compromete problema de

investigacion teniendo

1| del Prqblem}a de | evidencia el de la mejora ﬁlr\?ebsk;gnaii%i en cuenta el contexto
Investigacion. problema a social. Técnica: Dialdgica. espacio, socio
investigar. Colaborativa temporal enque se
A hara el estudio.
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTSs sobre
Formulacion del Valora la va.eles p.robl.e,ma
Problema de importancia del de |nye§tlgaplon. Elabora la formulacion
N . Exposicion: Tipos 'y .
Investigacion: Elabora la reconocimiento de Vel ! del sistema de
Niveles de formulacion del una carencia que Niveles de problema de
2 | Problema de sistema de hay en la realidad problema de investigacion teniendo
Investigacion. problemas de con el fin de ?V e.s“‘-?’g‘?"l’,”: en cuenta los criterios
Problema General | investigacion. reducir su Ci)iglt():g.ratil\a;;glcal para la redaccion.
y Especificos. incidencia. .
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTSs sobre
objetivos de
Objetivos de investigacion. .
Investigacion. Reconoce la Exposicion: de la EEZ%%;' Zl'estema de
TAREA . Formula el sistema trascendencia del | €structura del investigacion
3 g(F:z/TRAEE“gCA Qe objetivq; de objetivo como guia ﬁ]t\)/]ggt\iloa?:?én respetando los
investigacion. dentro del proceso P g o criterios para su
AVANCE DE de investigacion. Técnica: Dialdgica. redaccion
TESIS. Colaborativa. '
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTSs sobre
justificacion de
Elabora los investigqgién. e
Justificacion de la | fundamentos Juzga de forma Exposicion: de la | Elabora Ia.justlﬂgamon
Investigacion: cientificos, critica las razones _estr_u_cturg dela del estudio te”.'e’?do
4| tedrica, metodolégicos y que motivan a justificacion del en,c.uenta los criterios
Metodologicay | practicos que hacen ejecutar una problgma .d,e teorlcos,, .
Practica. factible realizar la investigacion. |nlves.,t|g'ac'|orl1. . mgto_dologmos y
investigacion. Técnica: D!aloglca. practicos.
Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.
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UNIDAD II: EL MARCO TEORICO

CAPACIDAD: Explica con fundamentos cientificos el Marco Tedrico de su Trabajo de Investigacion.

o Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Uso de PPTSs sobre
el marco tedrico y
referencial de Elabora el esquema
Marco Terico o o Valora Io§ . investigacion. de su marco tedrico
Marco Disefia la estryt_:tura de | aportestedricos | Exposicion: de la de investigacion
Referencial su marco tedrico como parte del | estructura del marco teniendo en cuenta
5 Estructura, teniendo en cuenta el | crecimiento del | tedricoy referencial las variables y
metodologia y enfoque a seguir. conocimiento de investigacion. dimensiones
funciones. humano. Técnica: Dialdgica. establecidas para el
Colaborativa. estudio.
Acompafiamiento
personal.
Elaboracion de los
antecedentes de
3 EX;;;%%??B&MS Elabora la redaccion
Identifica los Valora el papel | para ja construccion | de 10s antecedentes
Antecedentes de | antecedentes de delhombre como | e los antecedentes. de investigacion
6 | Investigacion investigacion promotor de Asesoria respetando los
pertinentes para su conocimiento personalizada criterios del método
estudio. cientifico. Tecnica: Dialogica. | cientifico para su
Colaborativa. elaboracion.
Acompafiamiento
personal.
Elaboracion de las
bases tedricas y
definicion de
; i Elabora las bases
investigacion. -
Construye el marco Exposi%ic’)n: pautas | feoricasy la
Bases Teoricas y teorl/CO y la definicion Valora la para la construccion definicién de
Definicion De de terminos de su trascendencia de | de las bases teéricas | términos de su
7 Términos o investigacion teniendo | |os aportes y definicion de estudio respetando
Marco en cuenta sus tedricos para su | términos. los criterios
Conceptual. variables y investigacion. | Asesoria cientificos y
dimensiones del personalizada formales para su
estudio. Técnica: DI&|09IC&. redaccién.
Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
Elabora la estlo de redaccion Identifican los
. APA. 1M
ESt('jIO de de| | construccion del marco Re;s,pgta los Exposicion: dela | criterios bésicos
Redaccion del | o 4rico pasadoenel | EStandares estructura del estio | para la redaccion
Marco Tedrico y : _ establecidos para - g
8 | Formato de estilo de redaccion la redaccion de [ | 4€ redaccién APA | del marco tedrico
Presentacion planteado para su {esis. Técnica: Dialdgica. segun el estilo de

estudio

Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.

redaccion APA.
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UNIDAD III: HIPOTESIS Y OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

CAPACIDAD: Analiza los criterios a tomar en cuenta para la Formulacién del sistema de hipotesis y la
Operacionalizacion de variables teniendo en cuenta el enfoque de investigacion.

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logro
medios)
Hipotesis: Uso de PPTs sobre
Funciones, hipotesis de E.Iaporq las
elementos y investigacion. hipotesis de
criterios para su . o valora la Exposicion: investigacion
formulacion Identifica los criterios importancia del Estructura de teniendo en
para elaborar las establecimiento NP cuenta los
o hipétesis en la de las hipotesis .h'pOte.S's Qe itari
TAREA investigacion dentro de la investigacion. crlterllos'
ACADEMICA: nvestiqacion, | Técnica: Dialégica. establecidos para
SEGUNDO 9aclon- | colaorativa. la redaccion de
AVANCE DE Acompafiamiento acuerdo al
TESIS. personal. informe final.
Uso de PPTs sobre
tipos de hipotesis , .
Demuestra de investigacion. (?:Eir;)?’)tfssistgjeog
juicio critico Estructura c,je IQS investigacion en
10 | Tiposde Discrimina los diferentes | Para poder tipos de hipotesis | Lo
Hiptesis de tipos de hipétesis. e§ta,blec'er su d(? investigacion. | o de
Investigacion. hipotesis de Técnica: Dialégica. roblemas
investigacion. Colaborativa. Setermina dos
Acompafiamiento '
personal.
Uso de PPTs sobre
la naturaleza de las
Variables: variables de Identifica la
Definicién y tipos - _Valora la. investigacion naturalezay la
. . Identifica la naturaleza y importancia de v . y
de variables: por la funcién de las las variables Importanma de las fun'C|on de Ias
11 | su naturale;fi y variables que ha como eje del vanables .dent.r(,) de |variables elegidas
gor su funcion planteado para la proceso de Ialln\./esltlggc,lo.n. para su proceso de
entro de la investigacion investigacion Técnica: Dialégica. |ejecucion de su
investigacion. ' Colaborativa. estudio.
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
el proceso de
Operacionalizacion g:)aekr)eiric?nljizaci
Operacionaliza- | Construye la D .emue’s.tra _de varlablga,s de on de sus
g . , e juicio criticoen | investigacion. )
cion de Variables: | Operacionalizacion de | | Elaboracién de | variables de
12 | Definicion sus variables teniendo en | 5 aracionaliza abora C|o|n ©a investigacion
Cor?c.ep,tual y cuenta el fin que tiene su ci%n de sus gzeiﬁsg):; é;i??: teniendo como
gggrr]:é%nnal nvestigacion. variaples de Tecnica: Dialogica. gﬁﬁgrizisones e
estudio. Colaborativa. -
Acompafiamiento indicadores.
personal.
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UNIDAD IV: METODOLOGIA, VALIDEZ y CONFIABILIDAD

CAPACIDAD: Evalta la Metodologia, Validez y Confiabilidad del trabajo de investigacion.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
3 (estrategiay
medios)
Tipos, Niveles Reconoce la Uso de PPTs sobre
Disefios y importancia de | metodologia de
Métodos de la metodologia | investigacion. .
Investigacion dentro del Exposicion: de los glestgggrtl)n?alge o
segunelenfoque | -\ oo, nivel. | Proceso de diferentes tipo, nivel, | o0 0d'a
cuantitafivo y Soneee g PO, e investigacion | disefioy métodode | mvestigacion
13| cualitativo. disefio y método de PoeHl Y ITe tomando en
TAREA investigacion. como investigacion. cuenta el enfoque
ACADEMICA: mecanismos Técnica: Dialdgica. eledido
TERCER para la creacion | Colaborativa. gido.
AVANCE DE de nuevos Acompafiamiento
TESIS. conocimientos. | personal.
Proyeccion PPTs
técnicas e
Valora la instrumentos de
importancia de investigacion. Define la técnica e
Técnicas e Elabora el instrumento | la creacion de E.xposmo,n d.e las mstrume_r]to de
. . diversas técnicas y recoleccion de
14| Instrumentos de de recoleccion de datos | instrumentos .
- . S instrumentos de datos de acuerdo
Recoleccion de para su investigacién. | como . s :
. investigacion. con el objeto en
Datos. mecanismo de SN )
recoio de datos Técnica: Dialégica. estudio.
) " | Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.
Uso de PPTs sobre
validez y confiabilidad
de los instrumentos a
. Valora la %@gﬁ ' : Cr;g N Aplica la validez
Validez y Aplica el procesode | importancia del £ gacio de| del instrumento
Confiabilidad del | validez y confiabilidad | proceso de xtpostluond le a por juicio de
Instrumentode | desuinstrumentode | validaciony | > rtl)JIC urad e expertos y la
Recoleccién de | acuerdo al enfoque de | confiabilidad %roesﬁgai'éi confiabilidad del
Datos. investigacion que tiene. investigacion.. i
15 g q como... Técnica: Dialdgica. instrumento.
Colaborativa.
Acompafiamiento
personal.
Valora la Resuelves de
Resuelve de forma :zgﬁﬂ;ﬁgﬁ Resolucion individual | manera adecuada
Casos Practicos | individual los casos como parte del de una prueba escrita | los casos
practicos presentados procer)o de tedrica practica practicos
aprendizaje presentados.
16 EVALUACION FINAL
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6. EVALUACION

6.1

Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
[
EUL Unidad 1 8 10%
EU2 Evalu%mgnzde 7 15%
Unidag Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segln 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de o
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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7.2
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y JAIME
UNIVERSIDAD @ BAUSATE

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO

SILABO: COMUNICACION DE CRISIS Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

Cédigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Comunicacion de Crisis y
Responsabilidad Social
1.2 Requisito : Comunicacion Corporativa y Relaciones
Publicas
1.3 Ciclo Académico DX
1.4 Periodo Académico :2021-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales :
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos 4
2. SUMILLA

La asignatura de Comunicacién de Crisis y Responsabilidad Social tiene como finalidad,
introducir al estudiante en las bases conceptuales y practicas de la Responsabilidad Social
Empresarial y la Sostenibilidad y la gestion de la comunicacion de una crisis. Busca que el
estudiante desarrolle capacidades para elaborar proyectos que ayuden a resolver problematicas
de su entorno; asi como la resolucién efectiva de situaciones de crisis.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad I: Introduccién a la Responsabilidad Social.

Unidad II: Estrategias de comunicacion para impulsar la RSE.

Unidad llI: El Impacto de los proyectos de RSE

Unidad IV: Cultura organizacional de prevencion y de gestion de crisis.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Comprende la Responsabilidad Social Empresarial como el compromiso voluntario que tienen
las organizaciones por contribuir con la sostenibilidad de su entorno y encontrar el equilibrio
entre el bienestar social, el desarrollo econémico y la preservacion del medio ambiente en
beneficio de sus Stakeholders, a través de acciones que incluyan un componente
comunicacional.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Reconoce la importancia de la gestién de la responsabilidad social y la sostenibilidad en las
organizaciones.

Analiza las herramientas de comunicacion para impulsar la responsabilidad social y la
sostenibilidad.

Comprende la relevancia de elaborar planes de responsabilidad social empresarial dirigidos a
los Stakeholders.

Conoce los procedimientos que permiten gestionar las situaciones de crisis.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

INTRODUCCION A LA RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

UNIDAD I:

CAPACIDAD: Reconoce la importancia de la Responsabilidad Social Empresarial para el relacionamiento con los
diferentes publicos de interés.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
C . . . .
S Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
£ (estrategia y medios)
n
Conoce los
1 Introduccion a la gggggslses Reconoce los
asignatura y i Conoce la El docente expone el | reami
. académicos del . . lineamientos
presentacion a las curso, las pautas importancia de la tema con ayuda de principales del
normas generales metodoldgicas para guia de orientacion textos, videos y Power | curso.
del curso. N del curso. oint
laensefianzay el point.
sistema
de evaluacién.
- Conoce los Determina la Identifica los
Definicion de conceptos de mportancia El docente expone el | principales
2 | responsabilida responsabilidad social deplos tema con ayuda de conceptos de
d social y empresarial y la concentos de textos, videos y Power | yasponsanilidad
sostenibilidad. pirdmide de la P point. social
o RSE. .
sostenibilidad. empresarial.
Conoce las
| . caracteristicas de los El docente expone el | Comprende las
Diferencias entre conceptos Cuestiona el uso de la | tema con ayuda de diferencias entre
3 | filantropia, analizados y el ética en la practica de | textos, videos y Power | las principales
inversion social y rol de la CVC la RSE. point. acciones de
valor compartido. (Creacion de relacionamiento.
Valor Compartido).
Comprende el valor El docente expone el Reconoce la
Beneficios de la de las buenas Valora el trabajo {ema con a u%a de importancia de
4 | responsabilidad social | practicas de de RSE de una textos. i deo); Power la préctica de la
empresarial. responsabilidad organizacion. ’ y RSE.

social.

point.
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ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PARA IMPULSAR LA RSE

UNIDAD II:

CAPACIDAD: Identifica las herramientas de comunicacién que impulsan la responsabilidad social empresarial y la
sostenibilidad.

< . _ . Actividad_es _de .
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Reconoce la
importancia
El Marketing de la creacion de Determina la C |
5 | verde,y su productos con un . , El docente expone el ONoce 1as
o importancia de los principales
relacion con la componente productos tema con ayuda de acciones de
geggi(;r}sablgdad ?g&acring%aglsrﬁ:u responsables con el E;(\f\?esr’ \QSEOS y marketipg verde y
sosteniﬁilidad responsabilidad medio ambiente. P s razon de ser
social y la
sostenibilidad.
El marketing con Analiza casos de Desgrrolla Id.ent.lflca las
causa v las éxito de creativamente sus El docente expone el | principales
6 | om regas emDresas con propuestas para tema con ayuda de | causas sociales
conp ronbsito ropésito participar de una textos, videos y en las que
prop ' prop ' causa social. Powerpoint. participan las
empresas.
. Conoce las El docente expone el | poconoce las
perﬂﬁcgcwneg certificaciones 1SO Reconoce las ’ temaconayudade | yincipales
7 mternauongf(sj g 26000, _certlflcamones mas tex.tos, videos y Power certificaciones
respolnsa lida SGE21, 15014001, importantes en point. que garantizan las
soclal. AA8000 RSE. practlcas de RSE.
La importancia de Reconoce la Analiza el valor Entiende qt‘.Je las
los Reportesde | 0 de los reportes de El docente expone el Eimnpggzgisd;%ngg
sostenibilidad bajo GRIen Iogs enores sostenibilidad tema con ayuda de informar sobre
8 | la metodologia p como herramienta textos, videos y

GRI.

de sostenibilidad.

de comunicacion.

Powerpoint.

sus acciones de
RSE.
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UNIDAD III: EL IMPACTO DE LOS PROYECTOS DE RSE EN LOS STAKEHOLDERS

CAPACIDAD: Comprende el impacto que las acciones de RSE tienen sobre los Stakeholders.

©
o -
g Contenidos Contenidos Contenidos A(X'\;gﬂnﬁgg’.ge Indicadores de
[} Conceptuales Procedimentales Actitudinales pre € Logro
n (estrategia y medios)
Utiliza la teoria de los _Comprengle la
9 Aprende sobre la stakeholders como Importancia del
teoria de los ADOV0 Dara el El docente expone el | reconocimiento
La teoria de los poyo p . tema con ayuda de de los
stakeholders stakeholders y su desarrollo del bien textos, videos y Power | stakeholders
uso en la gestion comlny o y
empresarial responsabilidad point. para Una
. empresarial adecuada
P ' gestion de RSE.
Identifica los
10 PaSOT a seguir Propone El docente expone el Propone un
El Plan de EEL?)F:Cién deun creativamente tema con ayuda de plan de RSE
Responsabilidad | o un plan de RSE Powerpoint. Guiaal | creativo para el
Social Empresarial P para el alumno en el desarrollo de su
RSE. desarrollo de su desarrollo de su oroyecto.
proyecto. proyecto.
Desarrollo de un . Utiliza sus El docente interactla y
proyecto de Comprende y aplica | papjlidades guia al alumno para el Eﬁ?\;gﬂgrun
11 | responsabilidad conocimientos para el | creativas parael | adecuado desarrollo de 04
social desarrollo de su desarrollo de su su proyecto de RSE. | Proyectode
empresarial proyecto de RSE. proyecto de RSE. RSE.
El rol de los Reconoce la
medios de Identifica la Valora el rol de los importancia del
o importancia del rol . El docente expone el rol de los
12 | comunicacion en la . medios de .
de los medios de tema con ayuda de medios de

difusion de noticias
sobre
responsabilidad
social empresarial.

comunicacion en la
difusion de noticias
de RSE.

comunicacion en la
difusion de noticias
sobre RSE.

textos, videos y Power
point.

comunicacion
en la difusion de
noticias de
RSE.
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UNIDAD IV: CULTURA ORGANIZACIONAL DE PREVENCION Y GESTION DE CRISIS

CAPACIDAD: Desarrolla habilidades estratégicas y negociadoras para el manejo de situaciones de crisis.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
R (estrategia y medios)
La importancia de
poria Aprende sobre las
las Relaciones i .
dblicas en la RRPE en la gestion de Anallza Propon_e
pestic’m de conflictos y criticamente los El docente expone el estrategias para
13 gonflictos Ia comunicacion de crisis. | diferentes manejos {ema con a uF()JIa de una
sy Asi también se y estrategias de nay organizacioén
comunicacionde | . A textos, videos y Power
Crisis, Estrategias mtroducg en las una situacion de point ante una
' estrategias para crisis en las ' situacion de
para responder a A -
S responder a una organizaciones. crisis.
una situacion de situacion de crisis
crisis. '
Importancia dela | Identifica que la Reconoce |a
portancia >ntriica g Valora la opinion importancia de
Opinion publicay la | opinion pablica de las o L
percepcion de las | audiencias en el publica de las El docente expone el | a opinion
14 | audiencias en el | maneio de una crisis audiencias en el tema con ayuda de pablica de las
: 0] manejo de una textos, videos y Power | audiencias en la
manejo de una es de vital L int 9
. . . crisis. point. gestion de una
crisis. importancia. crisis
El media tiaining 0 Aplica Identifica la
entrenamiento de ICe
voceros. La Aprende y aplica las creativamente El docente expone el forma adecuada
_ = i estrategias para | temacon ayuda de para desarrollar la
importancia del estrategias para una textos. videos v Power | voceria en
decuad iaenl una adecuada ' y a en
VOCero. adecuada voceria en la ‘ point comunicacion de
comunicacion de crisis. | VOCeria en ' isis. dentro d
comunicacion de Crisis, dentro de
. una organizacion.
crisis.
15
Elimpacto de las B . i Reconoce la
[P Identifica y evalla \(alora el |mpact9 Y1 El docente expone el importancia de
crisis en la : , iesgo que una crisis Import
reputacion de las impacto y riesgos de uede generar en [a tema con ayuda de identificar el
organizaciones una crisis y como eso p ; gel textos, videos y Power | impacto de una
Crisis potencialeé y influye en la reputacion reengureel(s::r?al point. Plantea casos | CISIS €n la
evaluacion de empresarial. P ' locales. reputacion de las
. organizaciones.
riesgos.
16 EXAMEN FINAL
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EVALUACION

6.1 Rubros:
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
EU?2 Evalu%mgnzde 7 15%
Unidac Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de 0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

BIBLIOGRAFIA

Avila, R. C., & Campos, J. L. (2018). La economia social ante los paradigmas
econoémicos emergentes: Innovacion social, economia colaborativa, economia circular,
responsabilidad social empresarial, economia del bien comuin, empresa social y
economia solidaria. CIRIEC - Espafa, (93), 5-50. doi:http://dx.doi.org/10.7203/CIRIEC-
E.93.12901

Calvo, G., Pérez, O. y Romero, M. (2020). Miradas cruzadas sobre el enfoque
territorial de la responsabilidad social, la gobernanza y la sostenibilidad. OPERA -
Observatorio de Politicas, Ejecucion y Resultados de la Administracién Puablica. ene-
jun2020, Issue 26, p3-14. 12p. Recuperado desde
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=a9h&AN=141859120&lang=e

sé&si te=ehost-live

Cano Linares, M. A. Sanchez Garcia, V. E. y Peribafiez Blasco, E. (2017).
Responsabilidad social corporativa: el papel de las Naciones Unidas y otras
organizaciones internacionales en la promocibn de la RSC. Dykinson.
https://elibro.net/es/ereader/bibliotecafmh/58810?page=1

Daza, A., Viloria, J. y Miranda, L. (2018) DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL
EMPRESARIAL (RSE) A LA CREACION DE VALOR COMPARTIDO (CVC): UNA
REFLEXION CRITICA SOBRE LOS DOS CONCEPTOS. AGLALA. Revista Virtual.
2018, Vol. 9 Issue 1, p263-285. 23p. Recuperado desde
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Fernandez, I. A., & Velasco, C. A. B. (2013). RESPONSABILIDAD SOCIAL Y ETICA.
APORTACIONES EN EL AMBITO DE LOS ESTUDIOS SOBRE RESPONSABILIDAD
SOCIAL/SOCIAL RESPONSIBILITY AND ETHICS. CONTRIBUTIONS IN THE FIELD
OF STUDIES ON SOCIAL RESPONSIBILITY. Boletin De Estudios Economicos,
68(208), 165-181. Recuperado desde
https://search.proquest.com/docview/1364761135?accountid=14747

Fernandez, J. M. R. (2008). Modelo stakeholder y responsabilidad social: EI gobierno
corporativo  global. Management, 11(2), 81-111. Recuperado  desde
https://search.proquest.com/docview/1021049823?accountid=14747

Garcia, M. (2012). El voluntariado corporativo. Un modelo de responsabilidad
empresarial para el desarrollo social. Cuadernos de Informacién y Comunicacion. Vol.
17, p287-302. 16p. Recuperado desde
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=fap&AN=84469761&lang=es
&site =ehost-live

Leguia, A. P., Valifio, P. C., Alvarez, M. D., Mar, Sarro, & Rodriguez, P. G. (2004). El
marketing y las organizaciones no lucrativas: El marketing con causa (MCC).
International Review on Public and Non - Profit Marketing, 1(1), 125-137.
doi:http://dx.doi.org/10.1007/BF02896621

Martinez, H. (2010). Responsabilidad social y ética empresarial. Ecoe Ediciones.
https://elibro.net/es/ereader/bibliotecafmh/691727?page=5

Mufioz-Martin, J. (2013) Etica empresarial, Responsabilidad Social Corporativa (RSC)
y Creacion de Valor Compartido (CVC). GCG: Revista de Globalizacion,
Competitividad & Gobernabilidad. sep-dic2013, Vol. 7 Issue 3, p76-88. 13p.
Recuperado desde
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&AN=94940352&lang=es
&site =ehost-live

Ojeda-Hidalgo, J., Lépez-Salazar, A. y Alvarez-Orozco, D. (2019) jINFLUYE LA

¢ RESPONSABILIDAD SOCIAL EN EL DESEMPENO ORGANIZACIONAL? Estudios
de Administracion. Vol. 1, pl16-34. 19p. Recuperado desde
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&AN=138364297&lang=e
sé&sit e=ehost-live

PENNANO, C., DIAZ ARTOLA, C. (30 noviembre 2014). "El marketing verde y su
aporte al medio ambiente”. Revista Semana Econdmica.
https://semanaeconomica.com/article/economia/149339-el-marketing-verde-y-su-
aporte-almedio-ambiente/

Santana Elizalde, E. P. Portillo Arvizu, A. D. y Bogdanski, T. (2018). Erase una vez. la
responsabilidad social. Editorial Digital UNID.
https://elibro.net/es/ereader/bibliotecafmh/411887?page=1

SOCIALICENSE. (s.f.). ¢Qué es una Licencia Social? Consultado el 22 de enero de
2020.

http://socialicense.com/definition_spanish.html
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) ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: TALLER DE REPORTAJES MULTIMEDIA

Cddigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Taller de Reportajes Multimedia
1.2 Requisito : Ninguno
13 Ciclo Académico : IX
14 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL

15 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura tiene como objetivo proporcionar informacion referente al lenguaje y formatos del
periodismo digital (convergencia de medios: prensa, radio, televisién), los elementos principales
en cuanto a navegacion en los portales de noticias, la usabilidad y accesibilidad, las formas de
lectura en los portales, utilizando elementos oproductos multimedia y el disefio web. Se busca
también desarrollar conceptos a nivel online y de disefio web (creacion de portales de noticias
tanto generales como especializados), asi como el reconocimiento de las plataformas digitales
para creacion de webs.

Comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad 1: Internet y su funcionamiento.

Unidad 2: Conceptos y herramientas de la web 2.0.
Unidad 3: Plataformas y portales de noticias.

Unidad 4: Desarrollo de proyectos de comunicacion digital.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Gestiona la informacion a partir de la integracion de conocimientos periodisticos y digitales con
el propdsito de responder a la diversidad de demandas laborales con pertinencia, eficiencia y
en el marco de la normatividad vigente.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Reconoce con precisién los mecanismos bajo los cuales funciona Internet.
Reconoce y utiliza correctamente las principales herramientas de la web 2.0.
Reconoce, utiliza y crea de manera eficiente los diversos portales web.
Reconoce, utiliza y crea adecuadamente proyectos de comunicacion digital.
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1. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

INTERNET Y SU FUNCIONAMIENTO

UNIDAD I

CAPACIDAD: Reconoce con precision los mecanismos bajo los cuales funciona Internet.

s Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
3 (estrategiay
medios)
Discusion
Describe lainfluencia Establece la E)I(dgﬁgr;te
La importancia de Internet en el importancia del intgractﬂa con los
de Internetenel | proceso de la P L )
1 S proceso comunicativo| estudiantes con
proceso comunicacién y en la
comunicativo vida diaria de las de apoyo de
‘ ersonas Internet. diapositivas,
P videos y otras
plataformas de
interaccion.
Con(l)qe la evglucmn Reconoce y Caso practico
Fr)[ ; tl?m?o ° respeta las El docente
Evolucion de rgceorggcg c?)mo normas que expone e interactla
Internet como ) regulan el uso de P : Analiza los
herramienta para la text P con los estudiantes
2 | recurso ! ExXtos e Imagenes elementos que
o comunicacién, sus | lataf con apoyo de
comunicativo. I én las plataiormas : e , conforman el
etapas, principales digitales de diapositivas, videos a
aportes y comunicacién en y otras plataformas | mundo digital,
tendencias futuras. Internet. de interaccién. reconociendo
su dinamica,
relevancia e
impacto como
Compara el Caso de estudio recurso
tratamiento de la comunicativo
informacién en un El docente en sus
Diferencias de (rjr?eit:;? 'g%gggﬁ;ﬁgg Identifica la expone e | diferentes
3 discursos entre cr?teriés como: diferencia entre mterg_ctua conios formas.
Internet y los > LoD medios estudiantes con
. actualizacién de . apoyo de
medios datos. uso de tradicionalesy los i o
tradicionales. ' ~ de Internet. lapositivas,
recursos, tamafio y videos y otras
estilos de los plataformas de
titulares, inmediatez interaccion.
de la informacion.
Informe grupal
Formula un informe El docente
P_er_fll de los sobre Io_s Distingue el perfil expone e
4 distintos consumidores de de los interactda con los

consumidores y/o
visitantes en
Internet.

Internet, sus
caracteristicas,

gustos, preferencias

y demandas.

consumidores de
Internet.

estudiantes con
apoyo de
diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.

Pdg. - 2 -




CONCEPTOS Y HERRAMIENTAS DE LA WEB 2.0

UNIDAD II:

CAPACIDAD: Reconoce y utiliza correctamente las principales herramientas de la web 2.0.

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Exposicién
Presentay e>_<p|ica a El docente
Caracteristicas través de'un informe expone e
generales y uso multlmedla que Valora Ia}s_ interacttia con los
5 de las integre recursos de la [caracteristicas de una estudiantes con
lataf q web 2.0 las plataforma digital de 200v0 de
plataformas de | o5 5 teristicas y comunicacion. d'p yod
blog. fortalezas de un blog lapositivas,
existente. videos y otras
plataformas de
interaccion.
Casos précticos
Recursos Sustenta los :
X . - . Reconoce El docente Maneja las
multimedia (blogs,| beneficios y ventajas respeta Iasynormas expone e difereJntes
wikis, YouT . . !
FaC(Se,bogll(J ube, ggclizjerseg?\sla gue regulan el uso | interactaconlos | herramientas de
Insta ram' comunicacién con de las estudiantes con la web 2.0 como
6 Wha’?s A X otros) | dos casos reales herramientas y apoyo de WordPress,
PP, . aplicaciones de la | diapositivas, YouTube,
y sus dllversas _(uno naglonal y otro web 2.0, videos y otras Facebook
aplicaciones. internacional). plataformas de Instagram, entre
interaccion. otros, valorando
sus
caracteristicas,
. Pantalla Vemaja.s y
Importancia de combpartida aplicaciones en
las redes P la comunicacion.
7 | sociales Em |
plea las redes . El docente expone
Srffsifti?oc}k, sociales para :&erggggcliz de las e interactda con los
y difundir una noticia, b : estudiantes con
Instagram, o redes sociales en d
YouTube pagina web o enlace la comunicacion apoyo de
’ en general. ' diapositivas,
WhatsApp) en 9 1ap
a videos y otras
L plataformas de
comunicacion. interaccion
8 Analiza Exposicion
informacion
estadistica que Reconoce y respeta | El docente
. las normas que expone e
brindan las

Posicionamient
oweby
herramientas

herramientas
usadas, para
determinar el
nivel de
repercusion de la
noticia.

herramientas y
aplicaciones de la
web 2.0.

regulan el uso de las

interactla con los
estudiantes con
apoyo de
diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
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UNIDAD Il PLATAFORMAS Y PORTALES DE NOTICIAS

CAPACIDAD: Reconoce, utiliza y crea de manera eficiente los diversos portales web.

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
medios)
Publicacién y Presenta un plan de Exposicion grupal
edicion de trabajo para el
contenidos en desarrollo de un blog Va'o“'?‘ IQS claves El docente
9 | lasplataformasy | o portal de noticias de edlq:;)n de expone e
portales de (tematica, estructura, fgggi?'oojepara :gfseerzitcsg?aﬁ?ens
noticia. Tipos de | contenido, estilo, lat fp d
redaccion, elementos gréficos, pa ta lorm das y gpn ap_(;yo €
poralesde | depodes
wsuales y herramientas digitales plataformas de
multimedia. en general). interaccion
La identificacion Discusion
del publico Aprecia la
objetivo Establece un importancia El docente
(seguidores y publico objetivo d P tabl expone e
10 | usuarios) y de claro y definido para ees t?l' ecer interactla con los
sus preferencias | su proyecto de blog gg'gtLijvolcoara estudiantes con
a través del uso | o portal de noticias, meJdir visﬁtas apoyo de Elabora una
de estadisticasy | y lo alinea a los al portal de diapositivas, plataforma
otros objetivos del mismo | - & . ¢ videos y otras informativa en
indicadores. : plataformas de | Internet (blog)
interaccion. aplicando las
herramientas
Aplicacion de Caso de estudio \(/j\;ggazleos ((:j(?ni?)'
Herramientas : :
11 | digitales en el . Er?)spﬁ:(tjz (;a El docente \\/(\gzr _?_EQZSS,
blog o portal Elabora contenidos, intelectual y las expone e Facebool%
como: jerarquiza la L interactta con '
WordPress, ' i i normas eticas : Instagram, entre
e e, | 1oAY IR | reacionacasala | S5 eHdaes | gl
Facebook, digitales elegidas comunicacion y diapositivas
WhatsApp, . la labor videos y otras
Instagram, informativa. plataformas de
Plugins, entre interaccion.
otros.
Elabora el esquema Caso practico
o0 estructura P
tematica del blog o
portal de noticia a El docente
12 Concepcion y desarrollar Conoce la expone e
desarrollo de un considerando |mportar_1£:|a de interactia con
blog o portal de aspeptos como su la creacion de los estudiantes
2. publico objetivo, portales de
noticias. estilo visual noticias con apoyo de
' ’ diapositivas,
estructura de videos y otras
contenidos,

elementos gréficos,
entre otros.

plataformas de
interaccion.
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UNIDAD IV: DESARROLLO DE PROYECTOS DE COMUNICACION DIGITAL

CAPACIDAD: Reconoce, utiliza y crea adecuadamente proyectos de comunicacion digital.

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Exposicion
Estructura de un Valora las claves | El docente
13 |proyecto de de la realizaciéon de| expone e
cpr_nunicacic')n Eéaggrr:ul;?cggg?to un proyecto interacttia con los
digital digital integral de estudiantes con
' comunicacién apoyo de
digital. diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
Caso practico
14 Presenta El docente
. herramientas que Trabaja con expone e
Monitoreo de midan las visitas al pertinencia, interactda con los
proyectos de blog o portal, las veracidad y estudiantes con
comunicacio noticias mas leidas calidad apoyo de c
n digital del mismo. entre informativa. diapositivas, rea un
otros parametros. videos y otras proyecto de
plataformas de comunicacion
interaccion. digital que haga
Presentacion grupal uso de _Ias
herramientas y
El docente conceptos
Presentacion Presenta el blog o Aprecia la expone e desa_rrollaqtos
previa de portal de noticias importancia de interacttia conlos | Previamente.
15 | proyectos de terminado y las correcciones estudiantes con
comunicacion operativo en la del trabajo apoyo de
digital web. elaborado. diapositivas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
Exposicion
Estructura de un Valora las claves El docente
proyecto de Elabora un de la realizacion de g);ponet,e
comunicacion proyecto de un proyecto :gseézgutcjj?a(r:\?:s
digital comunicacion integral de con anovo d
digital. comunicacion On apoyo de
digital. d[aposmvas,
videos y otras
plataformas de
interaccion.
16 EVALUACION FINAL
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2. EVALUACION

Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
()
EUL Unidad 1 8 10%
EU? Evalu%mgnzde 7 15%
nicac Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segdn 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacién de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Foérmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

7. BIBLIOGRAFIA

7.1 Fisica

Bowman, S. & Willis, C. (2003). Nosotros, el medio (Cémo las audiencias estan modelando el futuro de las
noticias y la informacion). (G. Franco. Trad.). Estados Unidos: The Media Center at The American Press
Institute. Recuperado de: http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media_espanol.pdf

Carr, N. (2011). Superficiales ¢ Qué esta haciendo Internet con nuestras mentes? Madrid: Taurus.
Chan, W. (2005). La estrategia del océano azul. Bogota: Grupo Editorial Norma.

Franco, G. (2008). Cémo escribir para la Web (Bases para la discusion y construcciéon de manuales de
redaccion). Austin, Estados Unidos: Centro Knight para Periodismo en las Américas, de la Universidad de
Texas en Austin. Recuperado de: https://journalismcourses.org/wp-content/uploads/2020/08/How-to-write-for-
the-Web-esp.pdf

Vicepresidencia de la Republica Dominicana. (2017). Manual de Marketing Digital. Republica Dominicana:
Editorial 1G. Recuperado de: http://ctc.edu.do/wp-content/uploads/2018/01/MANUAL-MARKETING-
DIGITAL.pdf

7.2 Otras referencias web
Clases de Periodismo
https://www.clasesdeperiodismo.com/

Fundacion Gabo
https://fundaciongabo.org/es

Xataka
https://www.xataka.com/

Oye Juanjo
https://www.oyejuanjo.com/
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i ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO )
SILABO: TALLER DE EMPRENDIMIENTO PERIODISTICO

Cddigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura :  Taller de Emprendimiento Periodistico
1.2 Requisito . Industrias Recreativas y Culturales
1.3 Ciclo Académico o IX
14 Periodo Académico : 2021-2/VIRTUAL

15 Horas Académicas Semanales : 4
Horas de Teoria :
Horas de Practica

1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :

1.7 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de formaciéon profesional basica, de caracter teorico y
practico, y tiene el propdésito de brindar a los estudiantes el marco conceptual teérico y
practico para gestionar emprendimientos de negocios informativos / periodisticos, con
creatividad e innovacién. La asignatura comprende el estudio del funcionamiento de una
empresa y de herramientas para generar ideas y modelos de negocios nuevos. Impulsa la

creacion y gestion de un medio de comunicacién a través de un modelo de negocio sostenible
en el tiempo.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

» Unidad I: Fundamentos del emprendimiento y generacion de ideas de negocio.
* Unidad II: Modelos de negocio y empresas de medios de comunicacion.

» Unidad Ill: Organizacioén de una empresay la planificacion empresarial.

* Unidad IV: La direccion y el Plan de Negocio.

2. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Conoce y aplica los principios, conceptos, teorias y practicas del emprendimiento de un
negocio informativo con un enfoque centrado en la creatividad y la innovacion. Analiza al
consumidor y la oferta competitivas para generar ideas de negocio y poder desarrollar un
modelo de negocio diferenciado.
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4. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA
Conoce el rol de la creatividad y la innovacién en los emprendimientos. Conoce formar
de generar ideas de negocio y como modelar uno.
Entiende parte de los componentes de un modelo de negocios. Aprende sobre las
diversas empresas de medios y el funcionamiento de las empresas informativas en
medios tradicionales.

Entiende como se organiza una empresa en general y como se desarrollan las empresas
informativas en los medios digitales. Aprende con practica a desarrolla el Modelo de
Negocio de una nueva empresa.
Analiza y explica la elaboracion de un Plan de Negocio para un emprendimiento de un
medio periodistico. Entiende la importancia del rol de la direccion y de los estilos de

liderazgo.

CAPACIDAD: Conoce el rol de la creatividad y la innovacién en los emprendimientos. Conoce
formar de generar ideas de negocio y como modelar uno.

Actividades de

UNIDAD I: Fundamentos del emprendimiento y generacion
de ideas de negocio

<
Z Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
E Conceptuales | Procedimentales | Actitudinales (estrategiay Logro
n medios)
Define los Presentacion de
. la asignatura e
términos de . iy
empresa informacién
- . general.
Emprendimiento, | emprendimiento, | Valora la
reativi creatividad e importancia de . .
Creat Q,ad € . - portanc Precisa la Entiende el rol de
Innovacion inhovacion. la creatividad y metodologia la creatividad y la
1 la innovacion al forma rug o,s de | innovacion enylos
Empleado, Analizay explica | emprendery en traba'(? aF;a las | emprendimientos
emprendedory el proceso para los negocios. J. p P '
: exposiciones.
empresario. generar

emprendimiento.

Expone el tema.
Comentario y
debate.
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Proceso de
generacion de
ideas
empresariales.
Brainstorming.

Explica el
desarrollo de
una lluvia de
ideas y los
componentes de
un Canvas Early

Reconoce la
importancia de
generar ideas

Los alumnos
aprenden a
realizar un Canvas
Early Adopter
(necesidad o rubro
propuesto por el
profesor) de

Entienden la
importancia del
trabajo
colaborativoy la
deteccion de

Canvas Early Adopter, asi innovadoras para manera oportunidades
Adoptery como la desarrollar nuevos colaborativa gra crear ideas
Propuesta de importancia de negocios . P )
Valor la propuesta de utilizando la de negocio
valor plataforma
Jamboard.
Explica la Entienden la

Generacion de
un modelo de
negocio.
Estructura del
Business Model
Canvas (BMC)

importancia de
crear un modelo
de negocio para
una idea.
Explica la
estructura del
Business Model
Canvas

Reconoce la
importancia de
tener un modelo de
negocio escalable
y ajustable.

El profesor explica
la estructura de la
herramienta
Business Model
Canvas

importancia de la
creacion de un
modelo de
negocio para un
medio de
comunicacién o
afin.

BMC. Socios
clave,
Actividades
clave, Recursos
Clave

Explica los tres
primeros
componentes
del BMC

Se profundiza en
los principales
socios claves de
una empresa,
actividades y
recursos
necesarios

Se exponen
ejemplos de
diversas empresas
de dichos
componentes.

Entienden los
componentes y
es capaz de
detectarlos enun
negocio nuevo o
emprendimiento
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UNIDAD II: Modelos de negocio y empresas de medios de comunicacion

CAPACIDAD: Entiende parte de los componentes de un modelo de negocios. Aprende sobre las
diversas empresas de medios y el funcionamiento de las empresas informativas en medios

tradicionales
< Actividades de
Z | Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
E Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrat_egla y Logro
n medios)
Se pr_ofu_nd|za en Entienden los
BMC. Canales los principales Se exponen componentes
de venta, Explica los tres canales de venta, : FIJ d P d y
Relaciones con | siguientes las relaciones con | SISMPIOS d€ es capaz de
5 ) . diversas empresas | detectarlos en
clientes, componentes del | los clientes y los . .
L, ) de dichos un negocio
Segmentacion BMC tipos de ¢
de Clientes segmentacién de componentes. nuevoo
. emprendimiento.
clientes
Entienden los
BMC. Estructura | Explica los dos S_e exponen componentes y
de Costos altimos Se profundiza en ej_emplos de es capaz de
6 | Euentes d'e componentes del | | pt twra d diversas empresas | detectarlos en
Indresos BMCp a ets ruclura € de dichos un negocio
9 ?OS ct)s y q as componentes. nuevo o
fuentes de emprendimiento.
ingresos.
Reconaoce el papel
social y cultural de | El profesor

los

analiza, comenta

Clasifica los . ; .
Las empresas medios de medios de y explica el tema, Entienden los
de medios. comunicacion de comunicacion. y retroalimenta. tipos de medios

7 | Clasificacion. acuerdo a la de
. o Reconoce el Comentario y comunicacion.
informacién que
roporcionan desarrollo del debate con los
brop ' lenguaje y la estudiantes.
comunicacion
misma.
Explica la
importanciade la | Identifica la El profesor
. ., informacion importancia de la | analiza, comentay
La informacion d de | inf i5n d . )
como fin social entro de la informacion dentro | explica el tema,y | Entienden el
" | sociedad. de la sociedad. retroalimenta. funcionamiento
Empresas
informativas en . . de una empresa
8 los medios Explica el Identifica el Comentario y periodistica
funcionamiento desenvolvimiento | debate con los tradicional

tradicionales.

de una empresa
periodistica
tradicional

de una empresa
periodistica.

estudiantes.
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CAPACIDAD: Entiende como se organiza una empresa en general y como se desarrollan las empresas
informativas en los medios digitales. Aprende con practica a desarrolla el Modelo de Negocio de una
nueva empresa.

Actividades de

Estratégica.

estratégica.

los alumnos.

Comentarios y
debate con los
estudiantes.

<
_ <zt Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
.g E Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
g 7 medios)
Qo Analiza el Reconoce la
g fenémeno de la El profesor importancia del
o} digitalizacion de | Enfatiza en como angliza internet para las
\g los medios. el uso del internet coment’a empresas de
. i esas es determinante explica eI){ema informacion.
© =mpresa Explica el modelo | para las diversas b . '
2 9 | informativas en los . y retroalimenta. .
= dios digital de negocio de las | plataformas. Entienden el
= medios digitales. empresas , funcionamiento
L ) . Comentario y
o informativas debate con los de una empresa
o digitales y : periodistica
. estudiantes. i
> describe sus digital
® variantes.
o
= Los alumnos
Lo aprenden a
GE_, Clase practica: : pre Se desarrolla de
Se trabaja en realizar un BMC
S Desarrollo de |a Se trabajan rupo de manera | (necesidad o la Propuesta de
= Propuesta de Valor ambas J golgborativa rubro propuesto valory el
) y el Business Model . ' prop Business Model
5 10 Canvas (BMC) de herramientas en | Aporta de por el profesor) Canvas de un
S un provecto de la plataforma manera agil al de manera rovecto de
S proy Jamboard modelamiento colaborativa proyec
@ Negocio del negocio utilizando la Negocio
N periodistico. plataforma periodistico.
c
S
o Jamboard.
O
K la organizacion Muestra cuales ex Iic’a el
.‘g empresarial, el son las fases %/emaf Entiende como
= Organizacién de organigramay los ) Y se planifica y
S 11 para organizar retroalimenta. .
una empresa procesos organiza una
incipal una empresay
principales empresa.
Su estructura El profesor
genera debate
en el aula.
El profesor
explica el tema,
. busca Entiendeny
Identifica y .
. : y desarrollar el saben como se
Analizay explica | reconoce el ensamiento realiza la
12 La planificacion lo que involucra | proceso de gstraté ico en planeacion
Empresarial la Planificacién planeacion 9 estratégica de

una empresa.
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Unidad IV: La direccion y el Plan de Negocio

CAPACIDAD: Analiza y explica la elaboracién de un Plan de Negocio para un emprendimiento de un
medio periodistico. Entiende la importancia del rol de la direccion y de los estilos de liderazgo.

Actividades de

<
Z Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
E Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
0 medios)
El profesor explica
el tema, y busca
Analizay explica | Identificay ggter uecrtlﬂfggz Ijln Entiendeny
13 ElPlan de lo que involucra reconoce el lan de neqocio saben como se
Negocio un Plan de proceso de un P 9 ' realiza un Plan
[ io. . de Negocio
Negocio Plan de Negocio Comentarios y g
debate con los
estudiantes.
Analiza el rol de la Reconoce que las | El profesor analiza, | Reconocen los
La direccion direccion y la funciones de la | comentay explica | principios,
de una importancia del direccién y los eltema, y funciones,
14| empresayy el liderazgo en las | €stilos de retroalimenta. herramientas
liderazgo organizaciones. liderazgo. _ de la dlrgccmn
Comentario y y los estilos de
debate con los liderazgo.
estudiantes.
Los alumnos
trabajan en equipo
Eﬁ)syagé?gl?j:n 5;?32,{3?: (Iji un | Y €xponen eltema. | Desarrollan de
15 Proyecto (_Jle Plan creacion de plan de negocio y _ manera practica
de Negocio. empresa de lo desarrolla El profesor analiza, | un plan de
comunicacion ' comentay negocio.
' retroalimenta.
16 EXAMEN FINAL
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5. EVALUACION

51 Rubros:
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacioén de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalu%ugnzde 7 15%
nidad Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

6. BIBLIOGRAFIA

6.1

6.2

Fisicas
= Osterwalder y Pigneur (2019). Generacion de modelos de negocio
* Ries, Eric. (2012). El método Lean Startup. Editorial Deusto.
= Chiavenato, I. (2013). Introduccion a la teoria general de la
administracién. Colombia: Mc Graw Gill.
» Koontz, H., Heinz W. (2012). Administracion. México: Mc. Graw Gil

Virtuales

Correa. J. (2012) Estructura de la Organizacién de la Empresa Periodistica. Red
Tercer Milenio. Primera edicién 2012. Recuperado de:
http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/comunicacion/Estructura_organizacio
n_empresa_periodistica.pdf

Larrea. C. (2012) Administracion de Empresas de Comunicacion Social. CCE
Benjamin Carrién Nucleo de Chimborazo. Recuperado de:
http://www.culturaenecuador.org/images/stories/documentos/libros/administracio

n.pdf

Weimberger. K. (2012) Plan de Negocios. USAID. PERU. MYPE.
http://www.crecemype.pe/portal/images/stories/files/plan negocios.pdf
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JAIME
UNIVERS[D/\D% BAUSATE
Y MEZA
) ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: PERIODISMO ESPECIALIZADO 3:

PERIODISMO TECNOLOGICO

Cddigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Periodismo Especializado 3:
Periodismo Tecnoldgico

1.2 Requisito : Periodismo Especializado 2
1.3 Ciclo Académico X
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos . 3

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de Formaciéon Profesional Basica del plan de estudios. Tiene
caracter teérico practico. Su propésito es abordar los aspectos tedricos que permiten usar los
medios de comunicacion para difundir los hechos relacionados con las innovaciones, y desarrollar
actividades practicas, como la elaboracién de reportajes, entrevistas y otros géneros y estrategias
que permiten publicar la informacién periodistica especializada en tecnologia.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad I: Introduccién al Periodismo Tecnolégico.
Unidad II: Fuentes del Periodismo Tecnoldgico.

Unidad Ill: Relato de los acontecimientos en tecnologia.
Unidad IV: Los retos del Periodismo Tecnoldgico.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Proporciona al estudiante las competencias para reconocer y manejar el lenguaje periodistico
especializado en tecnologia y usar las herramientas y técnicas que le permitiran abordar las
noticias surgidas en ese campo con creatividad, ética, responsabilidad, actitud analitica, critica y
reflexiva.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Define conceptos y plantea procedimientos propios del Periodismo Tecnolégico.

e Explica y aplica los géneros y subgéneros que le permiten al Periodismo difundir con
propiedad los mensajes que provienen de la actividad tecnolégica.

¢ Identifica las fuentes usadas por el Periodismo Tecnoldgico.

¢ Identifica las noticias falas y otro tipo de informacion que perjudica la difusién de noticias
certeras y Utiles para la poblacion.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: INTRODUCCION AL PERIODISMO TECNOLOGICO

CAPACIDAD: Define conceptos y plantea procedimientos propios del Periodismo Tecnoldgico.
i .
S|  Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
(S . L Aprendizaje
@© | Conceptuales Procedimentales Actitudinales : , Logro
n (estrategia y medios)
: Adquiere Lecturas :
¢Quées el Lr:)\:]isglgizslos conocimientos r[l)c())cni]ol?li Slezjse
1 | Periodismo bésicops dela sobre relacion de | Uso de Periodismo
Tecnoldgico? ; periodismo y diapositivas en Tecnoldaico
materia tecnologia power point g
¢, Qué se dice Asume
del Investiga la actitud Lecturas Conoce los
9 Periodi§mo aplicacion del critica Uso de preceptos
Tecnoldgico?: | Periodismo sobre diapositivas en éticos del
Mitos y Tecnologico relatos de power point periodismo
verdades tecnologia
Determina cuél "
Identifica las Lecturas Debate en
o es el rol del ” clase sobre
El per!oqllsta periodista normas éticas Uso de diapositivas 2 actitud
especializado tecnoléai 5 | que debe PPT. Redaccion de | ..
3 . gicoy que L ética del
en tecnologia " acatar un noticias. -
habl|ldadeS debe K . per|0d|3ta
poseer periodista
Sefiala a la
; Qué es y qué noticia como la Explica 'y Lecturas Recaba
¢ tyq técnica base aplica la Uso de PPT Uso inf iy
4 | No €s hoticia para dar a redaccion de técnicas informacion
en tecnologia? C T y la difunde
conocer un periodistica periodisticas
hecho.
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UNIDAD lI: FUENTES DEL PERIODISMO TECNOLOGICO

CAPACIDAD: Explicay aplica los géneros y subgéneros que le permiten al Periodismo difundir con

propiedad los mensajes que provienen de la actividad tecnologica
© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Los grandes
eventos: . . Revision de
congresos, Investigarcuales | ooar calendario eventos que
: son los eventos g Lecturas. Uso de
5 | ferias, i P de actividades . generan
. ecnologicos L PPT. Videos e
convenciones claves en el afio | tecnologicas noticias
y otras tecnolégicas
reuniones
tEeTrI\OorE)Sg?z e Identificar las Identifica las
centros de mjé'étécg:]esiﬁ;f Crearrelacion de | Lecturas.Usode | fuentes que
6 | investigacion, P L fuentes PPT. Videos se pueden
obiernos el Periodismo utilizar
gtras fuentgs Tecnologico
: Conocer las .
El marketln’g estrategias Identificar la Entrevistas a
en la difusion usadas por relacion del Lecturas. Uso de | €Specialistas
tecnolégicas empresas i a periodistas
tecnolégicas el marketing
Cuente Tener
teanologicas | dentficar qué | capacidag reconocerias.
8 | el publico puede interesar | identificar PPT tecnolégicas
ué puede al publico noticias Gtiles
ﬁnpactar verdaderas
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UNIDAD Ill: RELATO DE LOS ACONTECIMIENTOS EN TECNOLOGIA

CAPACIDAD: Identifica las fuentes usadas por el Periodismo Tecnholdgico

©
c .o
g Contenidos Contenidos Contenidos A(X'V'd%qes. de Indicadores de
@ Conceptuales Procedimentales Actitudinales prendizaje Logro
n (estrategia y medios)
gg (;]rlfa?Zsypara Adeqtrgrse en Identifica el uso Ejercicigs de
9 relatar los la practica de ad,ec_uado dela | Lecturasusode regla_cc|on de
hechos en !os géneros cronica y el PPT cronicas y
tecnologia interpretativos reportaje reportajes
Aplica las
El periodismo Conocer como técnicas 3
10 | mgvil en la se puede usar para usar el Presentacion
narraciondela | €l teléfono teléfono Lecturas uso de de video
noticia celular para movil como PPT. Videos reporta}Je_s
tecnolégica difundir herramienta tecnologicos.
noticias. de difusién
periodistica
Analizar las
11 | Condicionami ﬁ:boenr?;;erzsla; funciones de los Lecturas de
entos medios para ordenanzas
y | democréticos restricciones que vincular%l Lecturas uso de legales como
del sistema otorga el sistema | sistema politico PPT la Constitucién
12 | mediatico politico al con la opinién y otros
periodismo publica
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UNIDAD IV: LOS RETOS DEL PERIODISMO TECNOLOGICO

CAPACIDAD: Identifica las noticias falas y otro tipo de informacion que perjudica la difusién de
noticias certeras y Utiles para la poblacion.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
& (estrategia y medios)
Videos para
Identificar los identificar a
2 Se puede hablar Descr_lblr las apo_rtg_s y los agentes
13 lde Periodismo ventajas y perjuicios Lecturas. Uso de que
 Hi-Tech? desventajas de su causados por PPT. Videos. intervienen
¢ ' practica el Periodismo en el
Hi-Tech Periodismo
Hi-Tech
. Encontrar si es
Los influencers apropiado que los Identificar el
en la narrativa del | 2Propladoq Entrevistar a
s denominados papel que Lecturas. Uso de
14 |Periodismo ; , : estos
: influencers actiien | cumplen estos PPT. Videos .
Tecnoldgico > ) personajes
como periodistas personajes
tecnologicos
Identificar virtudes
que se debe
Presentar
poseer para _
15 EI periOdiSta emprender un Plantear |deas LeCturaS. USO de desal’l’O”O de
ded : de proyectos PPT proyecto
emprendedor proyec_to propio en tecnologico
Periodismo
Tecnolbgico
16 EXAMEN FINAL
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6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0
EUL Unidad 1 3 10%
EU2 Evzlu%mgnzde 7 15%
nidad Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacién segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

7. BIBLIOGRAFIA
7.1 Fisicas

Abril, N. (2010). Informacién interpretativa en prensa. Editorial Sintesis. Madrid.

Del Rio, J. (2005). Periodismo interpretativo. El reportaje. Editorial Trillas. México.

Di Domenica, S. (2013). Periodistas que preguntan por qué. Editorial Biblos. Buenos
Aires.

Hall, K. Merino, R. (2013). Periodismo y creatividad. Editorial Trillas. México.

Kovach, B. y Rosenstiel, T. (2004). Los elementos del periodismo. Editora Aguilar.
Bogota.

Mazzone, D. (2012). Huffington Post vs. New York Times. La Crujia Ediciones.
Buenos Aires.

Nafria, I. (2017). La reinvencién de The New York Times. Como la dama gris se esta
adaptando (con éxito) a la era movil. King Center of Journalism in the American.

Texas.
Quesada, M. (2012). Curso de periodismo especializado. Editorial Sintesis. Madrid.

Roitberg, G. y Piccato, F. (2015). Periodismo disruptivo. Dilemas y estrategias para la
innovacion. La Crujia Ediciones. Buenos Aires.
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JAIME
UNIVERS[D/\Dﬁ BAUSATE
N/ Y MEZA
) ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: PERIODISMO ESPECIALIZADO 3:

PERIODISMO SOCIAL

Cddigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Periodismo Especializado 3: Periodismo
Social

1.2 Requisito : Periodismo Especializado 2
1.3 Ciclo Académico X
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.6 Créditos Académicos . 3

2. SUMILLA

La asignatura proporciona al estudiante, conocimientos con lo social como ambito de exploracion,
interpretacion y relato periodistico. Su marco conceptual basico propone investigar y reflexionar
sobre los movimientos sociales y culturales, su movilidad y formas de expresion; la agenda social,
nuevas opciones de periodismo social a través de los nuevos soportes tecnoldgicos y desde los
estilos y técnicas periodisticas.

La asignatura permite tomar en cuenta lo que representa el periodismo social como opcion laboral
a partir de los fundamentos de la misma y su relacién con los conocimientos y habilidades
obtenidos durante el desarrollo de la carrera profesional.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad I: Medios de comunicacion y gestion cultural.
Unidad II: Institucionalidad cultural.

Unidad IlI: Gestion de la cultura y el patrimonio.
Unidad IV: Servicios culturales y sociedad.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Conocen, identifican y analizan la trascendencia de los conceptos sociales para la comprension de
las caracteristicas histéricas, socio culturales y la diversidad de la Nacion Peruana para la paz
social y el desarrollo social y econémico.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

¢ Interpreta el desarrollo de los procesos politicos, econdmicos y sociales en los pardmetros
periodisticos.

o Recurre a los recursos lingliisticos y comunicacionales en relacién con los hechos noticiosos.

o Elabora productos periodisticos sobre eventos complejos que implican riesgos y exigencias.
Resuelve problemas diversos de la gestion periodistica con creatividad y ética.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: LA COMUNICACION COMO UN DERECHO Y LA RESPONSABILIDAD

SOCIAL DE LOS MEDIOS

CAPACIDAD: Interpreta el desarrollo de los procesos politicos, econémicos y sociales en los
parametros periodisticos.
2 Actividades d
. . . ctividades de .
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
o | Conceptuales Procedimentales Actitudinales : , Logro
n (estrategia y medios)
Comunicaciony
desarrollo. Valora la
1 Funcion de los Investiga los importancia de Exposicion en Domina las
medios al tratar | conceptos las nociones clase, lecturas nociones
temajs,souales. basicos generales en seleccionadas, generales
Funcién del relacionados al periodismo power point, sobre el tema.
periodismo tema. social. textos, videos.
social. Agenda.
La comunicacion
como un derecho ,
ue permite que Evalua la Conoce y
2 qermpite e'erc?ar Identifica y importanci Exposicion en aplica los
I%s derecﬁlos en | reconoce los adela clase, lecturas principios de
salud. educacion principales comunicac seleccionadas, la
' : ‘| componentes del | i6n como ower point, icacit
Actores sociales ; comunicacio
como suietos de | €M&- un textos, videos. n como un
) derecho derecho
derecho. :
Los temas del | i i Distingue
periodismo social tnves 192 tque Asume una Exposicion en clase, | e temas
en la agenda de | '€Mas selema itud criti lecturas
. se informan en actitud critica . se tratan en
3 |los medios de seleccionadas, .
: I
N las dif t sobre los temas . los medios
Comun|cac|én_ as airerentes . | power pOInt, teXtOS, .
plataformas ;Oecc'j?ois en videos. offll_lne y
periodisticas. : online.
La I Distingue e
. - Reconoce el Exposicion en : 19
responsabilidad | Identifica la valor de la clase. lecturas identifica las
social en los responsabilidad " . caracteristic
4 X . responsabilida seleccionadas,
medios offliney | que asumen los d en los ower point as
online medios. , P point, conceptuales
medios. textos, videos.
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UNIDAD II: PERIODISMO SOCIAL. PERIODISMO DE SERVICIO

CAPACIDAD: Recurre a los recursos linglisticos y comunicacionales en relacién con los hechos

noticiosos.
© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Andlisis de los
Objetivos de Reconoce la Exposicion en Distingue e
Desarrollo del Evaluacién de los | importancia de clase, lecturas identifica las
5 | Milenio (OMD). portan seleccionadas, particularidade
OMD. los objetivos de - |
Una nueva los OMD power point, s de los OMD
agenda con : textos, videos. en el Peru.
objetivos
Un nuevo
paradigma de - Exposicién en .-
. Identifica Reconoce la Distingue e
5 Si?/isfcr)rmlg)ﬁ el buen caracteristicas y importancia gg’}:g(’:ilgﬁgégss identifica qué
op particularidades social del buen : ' significa el
nacional de S o power point, o
dl buen vivir. vivir. . buen vivir.
desarrollo. textos, videos.
El cambio
climatico y el 3 N - Distingue e
replanteo del Identifica noticias | Reconoce la Exposicion en identifica
7 lactual modelo sobre el cambio | importancia del clase, lecturas noticias sobre
econémico. Quéy | climaticoenlos | cambio seleccionadas, el cambio
como informan los | medios. climatico. power p‘?ént F"maU%Q en
medios. textos, videos. os medios.
Informe Mac
Bride, la
UNESCOYy
las politicas - oL L
o [piblcasen | (UERDS Reconocels | Exosiionen | Dstngue
inaci6 i i clase, lecturas Nt
comunicacio informe Mac |mporta_n0|a seleccionadas objetivos Mac
n Bride, la Mac Bride, la power point ' Bride, la
democratiza ! UNESCO. ' :
cién de la UNESCO, textos, videos. UNESCO
informacién
y derechos
humanos.
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UNIDAD Ill: GENEROS PERIDISTICOS E INCLUSION. USO DE ESTEREOTIPOS EN LOS

MEDIOS

CAPACIDAD: Elabora productos periodisticos sobre eventos complejos que implican riesgos y

exigencias.
e Actividades d
: . . ctividades de ,
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaie Indicadores de
@ Conceptuales Procedimentales Actitudinales pre € Logro
n (estrategia y medios)
Discriminacion, Distingue
9 practlcgs - Dls_t|r_1gue Exposicion en actos
naturalizadas que | Identifica noticias de clase. lecturas discriminacié
vulneran los practicas de practicas seIeC(’:iona das n, practicas
derechos. discriminacion naturalizas de power point ' nicxturaliza das
invisibilidad en en los medios. discriminacion S
I(E)s edins? en los medios. | {Xt0s, videos. que vulneran
' ' los derechos.
Distingue e
o Distingue los Reconoce la Exposicion en identifica los
10 | Globalizacion, conceptos de Globalizaci6 clase, lecturas conceptos de
etica y dialogo | Globalizacion, n, ética y seleccionadas, Globalizacion
intercultural. ética y didlogo dialogo ower point, , eticay
intercultural intercultural textos, videos. dialogo
intercultural
Usay reconoce
i Recon | valor . .
Usa lenguaje dglclgnozgi a0 Exposicion en lenguaje
1 Comunicar sin periodistico para : d'gt' J clase, lecturas periodistico
discriminar Comunicar sin E:?)rrlr?urlﬁclgfsri)r?ra seleccionadas, para
discriminar Tecriminar power point, Comunicar sin
textos, videos. discriminar
. - Distingue e
Analiza noticias . I
Nuevos de diversas Reconoce la Exposicién en identifica la
imaginarios: la lataformas en importancia de clage lecturas construccion
12 |construccion de P - la construccion . de una
la construccion seleccionadas,
una nueva de una nueva de una nueva ower point nueva
conciencia social Lo conciencia P pont, conciencia
conciencia . textos, videos. alen|
social social social en los
' medios.
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UNIDAD IV: PERIODISMO SOCIAL Y PARTICIPACION CIUDADANA

CAPACIDAD: Resuelve problemas diversos de la gestién periodistica con creatividad y ética.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
b (estrategia y medios)
Colectivos . Analiza la Exposicién en Distingue e
: Identifica " P . S
sociales en los . . construccion clase, lecturas identifica los
; colectivos sociales . )
13 |medios en los medios de una nueva seleccionadas, colectivos
eriodisticos. o conciencia ower point, sociales en
periodisticos . . :
social textos, videos. los medios.
Fuentes _ Exposiciénenclase,|
Consulté Analiza el uso de Reconoce la lecturas Distingue e
14 Contactoé las fuentes importancia de seleccionadas, identifica las
' periodisticas. las fuentes. power point, textos, | fuentes.
videos.
. Distingue e
T, Identifica las Reconoce la identifi
Definicion de - importancia y iaentnca.
productos caracteristicas 'y icularidad Exposicion en particularidade
iodisti particularidades particularidade s de productos
periodisticos s de productos | clase, lecturas e
de productos p \ periodisticos
para L eriodisticos seleccionadas,
colectivos periodisticos para p : int para
idad colectivos, para colectivos, | POWer point, colectivos,
comunidadesy | o unidades comunidades y | t€xtos, videos. comunidades
15 | sectores > sectores y sectores
sociales sectores sociales. ; ;
' sociales. sociales.
Colectivos .y -
; - : _ Exposicion en
sociales en los Identifica colectivos | Analiza la clage locturas Blsggﬁgslgs
i sociales en los i6 . :
meQ|o§ . medios 3?128:&5\2% de seleccionadas, cole_ctlvos
periodisticos. dios =Y ial | Power point, sociales en los
per|od|st|cos conciencia socCia : medios
textos, videos. 10s.
16 EXAMEN FINAL
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EVALUACION

6.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUl Unidad 1 3 10%
Evaluacion de
EU2 Unidad 2 7 15%
nidad Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacién segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EUL (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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