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SILABO: COMUNICACION CORPORATIVA
Y RELACIONES PUBLICAS

Cébdigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura :  Comunicacién Corporativa y Relaciones Publicas
1.2 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo Académico : VI
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5

Horas Académicas Semanales :
Horas de Teoria :
Horas de Practica

1.6 Horas Lectivas Semestrales

Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura teodrico-practico tiene como objetivo proporcionar al estudiante conocimiento
sobre la planificacion de estrategias de comunicacion interna y externa que deben
implementarse en distintas corporaciones. En la asignatura se imparte conocimientos sobre
las Relaciones Publicas, como practica comunicacional al servicio reciproco entre entidad y
cliente / publico, para generar imagen, identidad y reputacion como resultados de estrategias
comunicacionales en las que se usan herramientas como el marketing, la publicidad, la
comunicacion digital y otras.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE
Comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad | La comunicacion corporativa y sostenibilidad empresarial
Unidad Il Analisis organizacional e identificacion de grupos de interés
Unidad Il El Plan de Comunicaciones, objetivos, estrategias y resultados.
Unidad IV Evaluacion de resultados

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Desarrolla planes de comunicacién para satisfacer necesidades de una organizaciéon
referentes a su imagen, identidad y reputacion para lo cual utilizara estrategias integrales
basadas en la investigacion y el analisis previo.
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5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

¢ Comprende la importancia de la comunicacioén integral y ética en unaorganizacion.

o Analiza la realidad organizacional e identifica a sus grupos de interés para una
comunicacion eficiente.

o Elabora un plan de comunicacion integral con estrategias creativas e innovadoras
utilizando diferentes medios.

e Evalla criticamente los resultados del plan de comunicaciones para reformular las
estrategias basadas en la realidad organizacional.

UNIDAD I: La comunicacion corporativa y sostenibilidad empresarial

CAPACIDAD: Comprende la importancia de la comunicacion integral y ética en una organizacion.

Actividades de

©
[ . . . i i .
@ Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
QE_, Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
n )
medios)
o Reconoce e identifica
La comunicacion. i .
ProCEsO qué es la Valora la El docente expone Identifica la
s comunicacion, sus importancia de la el tema con ayuda | importancia de la
1| Valor estratégico de la o L
comunicacion procesos y su comunicacion en de textos y Power | comunicacion en
o importanciaen una | una organizacion. oint. una organizacion.
organizacional. portancia g P g
organizacion.
o Reconoce la
La comunicacion . . L .
: importancia de una . Ejercicio en clase Identifica la
interna, sus actores y Analiza s )
. adecuada oy con el analisis de | realidad
herramientas y C criticamente la . o -
2 comunicacion interna . informacion interna | comunicacional
soportes para una o realidad de una .
en una organizacion y o y externa de una | interna de una
adecuada la realizacion de una organizacion. organizacion organizacion
comunicacion. o ' '
auditoria.
El docente expone
La comunicacién Evalua las estrategias Valora la el tema con ayuda
externa. Su de comunicacion N de textos, videos y o
Importancia y las externa de una comunicacion Power point. Los \dentifica la
estrategias parauna | organizacion e integral en una alumnoz reélizan realidad
3 gias p: organt organizacion para o comunicacional
comunicacion identifica nuevas gjercicio
eficiente con los formas de llegar a el desarrollo de su comparando la externa de una
L imagen, identidad y pal . organizacion.
grupos de interés Ssus grupos de reputacion comunicacion en
externos. interés. P ' diferentes
organizaciones.
Recoge y analiza [ Identtlﬁcq Iad | Docente expone Reconoce el valor
Andlisis interno y . g y . Importancia de con apoyo de ppt . .
4| externo de Ia informacion internay | andlisis de la yse apoya en de la informacion
o externa de la organizacion para . interna y externa
organizacion. o | material de .
organizacion. €l proceso lectura analizada.

comunicacional.
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UNIDAD II: ANALISIS ORGANIZACIONAL E IDENTIFICACION DE GRUPOS DE INTERES.

CAPACIDAD: Analiza la realidad organizacional e identifica a sus grupos de interés para una comunicacion eficiente.

Actividades de

identidad y reputacion
en beneficio de la
organizacion.

cuente con un
Plan de
Comunicaciones
integral.

lectura sobre teoria
y €aso0s practicos.

©

S Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de

GE) Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro

n medios)

Analiza la informacion
recogida para Reconoce la
determinar cudles Analiza Docente expone realidad de la

5 Elaboracion de a son'lgs fortalezasy criticamente las N i prganizacién para

Matriz EODA debilidades de la necesidades de la gz r:‘;ﬂ;’gdﬁgg X implementar las
' organizacion, asi comunicacion enclase estrategias
como los factores organizacional. ' comunicacionales
externos que le necesarias.
afectan.
Recoge informacién
g‘: Eng:cri%i Valora la Identifica los
e, organ. importancia de los | Docente expone Grupos de Interés
Identificacion de identificando sus . .

6 Grupos de Interés Grupos de Interés y Grupos de Interés con apoyo de ppty | internosy
analiza su relevancia relacionados ala | video. externos de la
en la realidad de I organizacion. organizacion.
organizacion.

Valora la Identifica Grupos
: . , : Interé
,IAr;allz,a Ipst Gruposde | jmportanciadelos | Docente revisa ?(;ev; t?a SS ara
er:(gﬁ]so'sn e(;g)s y Grupos de Interés | casos expuestos loarar los P
7 Priorizacion de priorizar Igs paraimplementar | por alumnos en ot?etivos
grupos de interés estrategias adecuadas cuanto a identificar . rJn unicacionales
relacionadas a éstos, | €strategias de grupos priorizados. de la
comunicacion. organizacion.
. . . Reconoce la
Analiza la importancia _Valoreti la ; Docente expone | importancia del
del PIan d? mllzourna;ma ¢ con apoyo de ppty | plan de

8 El Plan de Comunicaciones para | 4ue Una video. Comunicaciones y

c L la generar laimagen, | Organizacion 3 _ lo Usa como
omunicaciones. Utiliza material de

herramienta para
su trabajo en una

organizacion.
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UNIDAD III: EL PLAN DE COMUNICACIONES, OBJETIVOS,

CAPACIDAD: Elabora un plan de comunicacion integral con estrategias creativas e innovadoras utilizando diferentes

medios.
© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
& Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Determinacién de los | Determina qué quiere | Reconoce la Docente expone Determina los
Objetivos lograr con el Plande | importancia de con apoyo de ppt. objetivos
9 comunicacionales Comunicaciones en | tener objetivos Realiza ejercicios comunicacionales
la organizacion. comunicacionales en clase. claros y precisos
para el éxito de la para la
organizacion. organizacion.
B Creay determinalos | Valora la Docente realiza Reconoce que los
Creacion de mensajes apropiados | importancia de un U | mensajes generan
Mensajes del Plande | y pertinentes para | mensaje creativo ejerc||C|o| ebn C18s€ 1 nosicionamiento y
Comunicaciones. cada grupo de interés | que permita lograr (pjzr?n:r? Sz_oracmn elevan nivel de
10 priorizado. posicionamiento y ensajes recordacion de
recordacion en los creativos e una organizacion.
grupos de interés innovadores para
los grupos de
sobre la O
S interés priorizados.
organizacion.
Determinacion e Crea, determina e Valora la Docente realiza Reconoce la
implementacion de implementa la forma | creatividad que gjercicio enclase | importancia de las
Estrategias como lograré los deben tener las para la elaboracion | estrategias
comunicacionales. objetivos estrategias parael | de estrategias comunicacionales
comunicacionales del | éxito creativas e para la
11 Plan de comunicacional de | innovadoras. generacion de la
Comunicaciones. la organizacion. imagen, identidad
y reputacion de la
organizacion.
Determinacion , Docente realiz Reconoce |
imT)tliment:(c:ign di prea, determina e Valor.alla ejg(r:cewitce) e?wacIaZe imi)%?ta(r)\zii ge las
Estrategias m]plementa l"fl forma | creatividad que para la elaboracion | estrategias
comunicacionales. como lograra los deben tener las de estrategias comunicacionales
12 objetlyos . gst.rateglas para el creativas e para la
comunicacionales del | éxito . .
Plan de comunicacional de innovadoras. generacion de la

Comunicaciones.

la organizacion.

imagen, identidad
y reputacion de la
organizacion.
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CAPACIDAD: Evalta criticamente los resultados del plan de comunicaciones para reformular las estrategias basadas
en la realidad organizacional.

Actividades de

©
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
32 medios)
2
5 . Reconoce la Valor la dinémica . Reconoce que el
A El equipo de importancia de de equino para el Docente revisa éxito del Plan de
g 13 comunicacionesy el | yrahaja ordenado y Iogrc? dg Icl>os trabajo en equipo Comunicaciones
Ll cronograma de enequipo para el objetivos de un Plan de esta en el trabajo
Z trabajo. éxito comunicacionales. Comunicaciones. ordenado y en
g organizacional. equipo.
> S Valora la
< Conoce e identifica | jmportancia del Reconoce la
'-_:_ los :ndlca}QOreS tpa(;a analisis de m;:ortané:la del
= iy evaluar el impacto de sistema de
o | 14 | Evaluacion del Plan P resultados como | pocente expone y y
< e un Plan de parte de un andlisis evaluacion para la
= de Comunicacion. | comunicaciones y previo para un seapoyaenppt. | reformulacion de
= reformula sus metas | nuevo Plan de objetivosy
a largo plazo. Comunicaciones. estrategias.
Reformulacion de _
objetivos y Analiza los resultados | Valora la Reconoce la
estrategias del plan ejecutadoy | importancia de un importancia del
15 | comunicacionales reformula los nuevo Plan basado | DOCENte exponey | analisis para
para un nuevo Plan | Objetivosy en otra realidad seapoyaenppt. | reformular un
de Comunicaciones | estrategias organizacional y de nuevo Plan de
de largo plazo. comunicacionales. | la coyuntura. Comunicaciones.
16 EXAMEN FINAL
7. EVALUACION
7.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EU1] Unidad1 ? 1%
EU2 Evalu%mgnzde 7 15%
nicad Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segudn 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
EU4 . 14 25%
v Unidad 4 >
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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Y MEZA

) ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: GESTION EMPRESARIAL DE MEDIOS

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Gestion Empresarial de Medios
1.2 Requisito : Ninguno
13 Ciclo Académico : Vil
14 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL

15 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de formacion profesional basica, de caracter teérico y
practico, y tiene el propdsito de brindar a los estudiantes el marco conceptual tedrico y practico
para gestionar una empresa de medios de comunicacion con un enfoque centrado en la
calidad, competitividad y ética periodistica. La asignatura comprende el estudio de los
fundamentos de gestién empresarial, de la organizacion, funcionamiento y economia de las
empresas de medios, de la teoria de la comunicacién y del proceso de comunicacion de
masas, del fendmeno de la digitalizacién de los medios, de la importancia del internet, y
desarrolla un proyecto de creacién de empresa de medios.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

e Unidad I: Fundamentos de Gestion Empresarial

e Unidad II: Organizacion y Funcionamiento de la Empresa

¢ Unidad lll: Economia y empresas de medios, teoria de la comunicacién y el proceso de
comunicacion de masas

e Unidad IV: Funcionamiento de la Empresa de Medios y Creacion

2. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Conoce y aplica los principios, conceptos y teorias de la gestion empresarial con un enfoque
centrado en la calidad, competitividad y ética; asi como de la teoria de la comunicacion y del
proceso de comunicacion de masas para entender mejor el funcionamiento de las empresas
informativas, con el fin de gestionar o contribuir en el proceso de gestién con eficiencia,
eficacia,responsabilidad social y ética periodistica
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3. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Conoce y aplica los fundamentos de gestion empresarial con un enfoque centrado en la
calidad, competitividad y ética.
e Conoce la organizacion y funcionamiento de la empresa destacando la importancia de la
planeaciony los sistemas de control; explica, evalla y determina el modelo de negocio y el
plan de negocios ydescribe las caracteristicas del director como lider.
e Conoce la economia y funcionamiento de las empresas de los medios, asi como
aspectos basicos de la teoria de la comunicacién y del proceso de comunicacion de
masas; analiza, explica y evallatanto los factores econdmicos, como la funcion, efectos e
influencia de los medios de comunicacion, y la influencia de la economia y el gobierno
sobre los medios de comunicacién, valorando la importancia de una conducta ética en el

periodista.

e Analizay explica el funcionamiento de las empresas informativas destacando la
naturaleza de lainformacién y la importancia del internet para las empresas de
informacion digitales y usuarios. Conoce y desarrolla los aspectos basicos que contiene
la presentacion de un proyecto de creacion de empresas de comunicacién social.

4. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: FUNDAMENTOS DE GESTION EMPRESARIAL

CAPACIDAD: Conoce y aplica los fundamentos de gestion empresarial con un enfoque centrado en la calidad,

competitividad y ética

Gestion y gestores
El proceso de
gestion mas
calidad.

1 | Funciones
tradicionales de la
gestion.

Tipos de gestores.
Capacidades
propias de la
gestion.

Roles de gestion.

mas calidad
Identifica las
funciones
tradicionales de
gestion.

Clasifica los tipos de
gestores.

Explica qué tipo de
capacidades
necesitan los
gestores para lograr
sus objetivos.
Identifica los roles
asumidos por los
gestores.

gestionar con un
enfoque centrado en
la calidad
Reconoce la
necesidad de las FTG
y de su ejercicio
eficaz.

Valora la funcién del
gestor en cada nivel
de gestién.
Reconoce la
necesidad del gestor
de adquiriry
desarrollar una serie
de capacidades

desarrollo.

Precisa la metodologia,
forma grupos de trabajo
para las exposiciones, y
dispone material
bibliografico.

Expone el tema.
Comentario y debate.
Resumen del profesor.
Encargo de tarea.

©
o .
g Contenidos Contenidos Contenidos Ap?:ntc;\i/zlz;jlsggfra?e;a Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales y medios) Logro
Define los términos _ .
de calidad, Valora la importancia Define los términos
competitividad y de la calidad, de calidad,
ética. competitividad y ética competitividad y
Desafio de la Define los términos | Réconoce la ética.
Gestion: Calidad, | 0 gestion y importancia del gestor Define los términos
competitividad, y gestores en la gestion. Presentacion de la de gestion y
Stica Analizay explicael | Reconoce la asignatura e informacion | gestores
proceso de gestion | importancia de general para su Explica por qué un

enfoque centrado
en la calidad se ha
hecho imperativo
Identifica las
funciones
tradicionales de
gestion.

Enumera los tipos
de gestores.
Explica qué tipo de
capacidades
necesitan los
gestores para lograr
sus objetivos
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Valora las pautas de
conducta que se

Explica los roles
asumidos por los

espera del gestor gestores.
Define la Define la
planificacion y planificacion y
analiza las analiza las

caracteristicas de la
planificacion eficaz.
Describe los cuatro

Reconoce la
importancia de la
planificacion eficaz.

caracteristicas de la
planificacién eficaz.
Describe los cuatro

Planificacion: Reconoce la
Qué es la factores que ponen necesidad de Los alumnos exponen el | factores que ponen
e i o tema. El profesor analiza, i
pantcactn. | SRS panfesrenis | TSP | e el
Por qué es lanifi organizaciones ¢ 3{ Ip t lanifi
, _ . . ema, y retroalimenta. :
necesaria la plantticar Aprecia los beneficios yre planiticar
planificacion Analiza los de Ia planificacion Comentario y debate con | Analiza los
Ventajas de Ié beneficios que la Diferencia las ' los estudiantes. beneficios que la
planificacion planificacion reporta actividades de El profesor dispone planificacion reporta
Tipos de ' a las organizaciones planificacion tareas. a las organizaciones
planificacién Describe los tipos Reconoce | a’ El estudiante guarda su Describe los tipos
' ificacion. . . informe para presentarl ificacion.
Etapas del proceso de ple}mflcamon importancia del orme para presentarlo de pIamﬁcamon
P Describe las etapas posteriormente Describe las etapas
de planificacion. del proceso de proceso de agregando las tareas del proceso de
Enfolque de IC alidad planificacion. glanlflca(:loln dispuestas por el planificacion.
total para a Explica los reconoce 1a profesor. Explica los
planificacion. . importancia de los .
métodos de métodos de métodos de
planificacion olanificacion basados planificacion
basados en la en la calidad basados en la
calidad y los ' calidad y los
compara con otros compara con otros
enfoques. enfoques.
Idéntica la , o
Define los téminos | imnortancia de una Define los términos
organizar y estructura organizar y
estucturadela | grganizativa eficaz. estructura de la
izacic Los alumnos exponen el | organizacion.
. organizacion. Resume las cuatro : R
Organizacion: Explica como decisiones de mavor tema. El profesor analiza, | Explica cémo
La organizacion y determinan los trascendencia z;/ra comentay explica el determinan los
la estructura gestores la determinar la P tema, y retroalimenta. gestores la
organizativa. estructura de la estructura de la Comentario y debate con | estructura de la
Determinacion de organizacion. organizacion los estudiantes. organizacion.
la estructura de Explica las | dgn fifica treé El profesor dispone Explica las
organizacion. diferentes dimensiones tareas. diferentes
Dimensiones de la | dimensiones mediante los cuales El estudiante guarda su dimensiones
estructura de la mediante las cuales | |os gestores pueden informe para presentarlo | mediante las cuales
organizacion. los gestores pueden | antender [a estructura posteriormente los gestores pueqlen
Disefio de la entender y describir | e [a oraanizacion agregando las tareas entender y describir
organizacion. la estructura de la Compa?a las " | dispuestas por el la estructura de la
organizacion. organizaciones profesor. organizacion.
Describe los mecanicistas Describelos
modelos de disefio | organicas y modelos de disefio
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Direccion:
Lideres y directivos
0 gestores.
Poder y liderazgo.
Modelos y teorias
del liderazgo.
Liderazgo
transformacional
Autoliderazgo.
Aplicaciones del
Auto liderazgo.
Desarrollo de una
cultura de Auto
liderazgo.

Distingue entre
lideres y directivos o
gestores.

Explica la relacion
entre liderazgo y
poder.

Describe las teorias
de liderazgo
conductuales,
situacionales y de
los rasgos.
Describe la teoria
del liderazgo
transformacional
Explica el concepto
de autoliderazgo.
Describe las
diversas estrategias
conductuales y
cognitivas de
autogestion.
Explica como puede
desarrollarse una
cultura de
autoliderazgo en la
empresa.

Identifica la base de
poder del lider.
Compara las teorias
de liderazgo
conductuales
situacionales y de los
rasgos.

Aprecia el liderazgo
transformacional por
que se basa en el
cambio de valores y
actitudes del
trabajador
Reconoce el
autoliderazgo como
una filosofia de
gestion que conducen
a un mejor
rendimiento y
eficacia.

Diferencia la
autogestion
conductual de la
autogestion cognitiva.
Reconoce el
compromiso de la alta
direccion como
necesario para crear
una cultura sélida de
autogestion.

Los alumnos exponen el
tema. El profesor analiza,
comentay explica el
tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Distingue entre
lideres y directivos o
gestores.

Explica la relacion
entre liderazgo y
poder.

Describe las teorias
de liderazgo
conductuales,
situacionales y de
los rasgos.
Describe la teoria
del liderazgo
transformacional
Explica el concepto
de autoliderazgo
Describe las
diversas estrategias
conductuales y
cognitivas de
autogestion.
Explica como puede
desarrollarse una
cultura de
autoliderazgo en la
empresa
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UNIDAD II: ORGANIZACION y FUNCIONAMIENTO DE EMPRESA

CAPACIDAD: Conoce la organizacion y funcionamiento de la empresa destacando la importancia de la planeacion y los
sistemas de control; explica, evalua y determina el modelo de negocio y el plan de negocios y describe las caracteristicas del

director como lider.

©
8 Contenidos Contenidos Contenidos Actl\_/lo_lades de_ Indicadores de
aE) Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje (estrategia Logro
n y medios)
Define los términos
de empresa, Reconoce. la Los alumnos exponen el
empresario y |mportanC|a_dt_a la tema. El profesorl analiza,
emprendedor. empresa y distingue | comentay explica el
Explica el objetivo | €ntre emprendedory | tema, y retroalimenta.
La Empresa, de las empresas y empresario Comentar[o y debate con | La Empresa,
empresario y su relacion Identifica el objetivo | los estudiantes. empresario y
5 | emprendedor. inherente con el | fundamental de las | El profesor dispone emprendedor.
Obijetivo de la mercado y el empresasy la tareas. Obijetivo de la
empresa entorno. importancia del El estudiante guardasu | empresa

Tipos de empresa

Clasifica los tipos
de empresa por
sector econémico,
tamarfio, region, y
por tipo de mercado

mercado y el entorno
Reconoce la
importancia de
clasificar los tipos de
empresa

informe para presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Tipos de empresa

Elementos de la
empresa:
-Gobierno
corporativo.

6 | -Area de operacion.
-Area de ventas.
-Area de finanzas.

Explica los
elementos que
conforman la
empresa, sus
funcionesyla
relacion que se
establece entre
ellos.

Identifica la
importancia de cada
elemento de la
empresa

Reconoce la cadena
de valor como forma
de andlisis para
identificar ventaja
competitiva
Reconoce la
importancia del

Los alumnos exponen el
tema. El profesor analiza,
comentay explica el
tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para presentarlo

Explica los
elementos que
conforman la
empresa, sus
funcionesy la
relacion que se
establece entre
ellos.

Analiza y explica la

estratégica.
Marcos logicos de
negocios.

Modelo de negocio.
El papel del director.

estructura del
Marco l6gico de
negocios

Analiza y explica el
modelo de negocio
Analiza y explica el
papel del director.

vision y objetivos
Determina el modelo
de negocio.

Valora el papel del
director para alcanzar
los objetivos de la
empresa

El profesor dispone
tareas. El estudiante
guarda su informe para
presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Lpz;r?::ddeiaR ;Ie valor | Analiza'y explica la marketing para posteriormente cade;na de vglor
Marketing cade;na de vglor sat|sfaqer al . agregando las tareas Anallza.y explica el
Analiza y explicael | consumidor a cambio | dispuestas por el marketing
marketing de utilidades parala | profesor.
empresa.
, Valora la importancia l-eoniaa.mélmpr;gfesérp grr::I?z: | Expl_lc_a Iq .
Explica la . de la planificacion comentay explica el , planlflc,:a_(:lon
Planeaciony pIan|f|(,:a§: on estratégica tema, y retroalimenta. estrategica |
Sistemas de control: estrgteglca . Desarrolla los Coméntario debat Analiza y explica la
e Analiza y explica la . 0y debale con | eiryctura del
Planificacion yexp conceptos de misién, | los estudiantes.

Marco légico de
negocios con un
ejemplo.

Analiza y explica el
modelo de negocio
con un ejemplo
Analiza y explica el
papel del director.
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Sistemas de Control

Plan de negocios

Describe el uso de
los sistemas de
control para evaluar
las operaciones de
la empresa.

Analiza y explica el
plan de negocios

Reconoce la
importancia de los
sistemas de control
para el logro de los
objetivos de la
empresa.
Reconoce la
necesidad y utilidad
del plan de negocios
para crear nuevas
empresas 0 nuevas
unidades de negocio
para empresas en
marcha.

Los alumnos exponen el
tema. El profesor analiza,
comentay explica el
tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Describe el uso de
los sistemas de
control para evaluar
las operaciones de
la empresa con un
ejemplo.

Analiza y explica el
plan de negocios
con un ejemplo.
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UNIDAD Ill: ECONOMIA Y EMPRESAS DE MEDIOS, TEORIA DE LA COMUNICACION Y EL PROCESO DE COMUNICACION DE MASAS

CAPACIDAD: Conoce la economia y funcionamiento de las empresas de los medios, asi como aspectos basicos de la teoria
de la comunicacion y del proceso de comunicacion de masas; analiza, explica y evalua tanto los factores econdmicos, como la
funcion, efectos e influencia de los medios de comunicacion, y la influencia de la economia y el gobierno sobre los medios de
comunicacion, valorando la importancia de una conducta ética en el periodista.

de comunicacion.
La relacion de los
medios de
comunicacion con
otras formas de
comunicacion.

medios de
comunicacion.
Explica la relacion
de los medios de
comunicacion con
otras formas de
comunicacion.

comunicacion

Valora como teorias de
la comunicacion la
teoria de dos pasos y
la teoria del cultivo.

tareas. El estudiante
guarda su informe para
presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

o]
S . . . Actividades de .
i Contenidos Contenidos Contenidos . Indicadores de
(S . L Aprendizaje
@ Conceptuales Procedimentales Actitudinales : , Logro
n (estrategia y medios)
Los alumnos exponen Analiza y explica los
Analizay explica | Reconoce la influencia | € tema. El profesor facto[es.
Economia de los los fa}ctpres de los factores analiza, comenta y econdmicos de las
Medios econom|cosdde las | econémicos en las expllc? el tema, y emsresas de
- empresas de i retroalimenta. medios.
Factores econémicos g empresas de medios. c oV deb Anali ica
de las empresas de medios. . Reconoce la cadena de | Comentario y debate naliza y explica la
medios Analiza y explicala | valor como formade | conlos estudiantes. cadena de valor en
9 Cadena de valor cadena de valoren | analisis para identificar | EI profesor dispone las empresas de
En las empresas de las empresas de | ventaja competitiva en | tareas. El estudiante medios con un
medios. medios. las empresas de guarda su informe para | ejemplo
Analiza las medios presentarlo Analiza las
El Producto de los - . o
) caracteristicas de Identifica las posteriormente caracteristicas de
medios.
los pr,o_ductos caracteristicas de los agregando las tareas | los prpquctos
mediaticos. productos mediaticos. | dispuestas por el mediaticos con
profesor. ejemplos
Los alumnos exponen
Distingue entre las | tema. El profesor - .
. . 9 e € te. a. El profeso Analiza y explica
Clasificay explica | empresas de servicio | analiza, debate, c6mo funcionan las
coémo funcionan de comunicacionlas | comentay explica el empresas de
Clasificacion delas | las empresas de agencias de relaciones | tema, y retroalimenta. servicios v su
empresas de medios | servicios de publicas y agencias de | El profesor dispone imoortan c¥a
10 | Empresas de servicios | comunicacion. publicidad. tareas. El estudiante Angliz a e>; lica
de comunicacion. Clasifica y explica | Distingue entre las guarda su informe para como fun{ionSn las
Empresas de medios. | cémo funcionan las | empresas de medios | presentarlo empresas de
empresas de las empresas de posteriormente medios v su
medios. entretenimientoy las | agregando las tareas imp ortar¥ cia
empresas informativas. | dispuestas por el
profesor.
Analiza y explica Grupo de alumnos Los
Teoria de la los tipos lumnos exponen el . .
S POS y . alumnos exponen € Analiza y explica los
comunicacion. funcionesdelos | Valora la funcion que | tema. El profesor . .
; ) . . . tipos y funciones de
Tipos y funciones de medios de cumplen los medios de | analiza, debate, los medios de
los medios de comunicacion. comunicacion. comentay explica el o
C , , o ) comunicacion.
comunicacion. Analiza y explica Identifica tres efectos tema, y retroalimenta. Analiza y explica los
Ef los medli los ef I los medi El profesor dispone
11 ectos de los medios | los efectos de los | de los medios de p p efectos de los

medios de
comunicacion.
Explica la teoria de
los dos pasos y la
teoria del cultivo.
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El proceso de
comunicacion de
masas.

Papel de los medios
de comunicacion.
Otra clasificacion de
los medios de
comunicacion.
Medios de
comunicacion y
cultura.

Medios de
comunicacion y
economia.
Historia de las
comunicaciones de
masas.

Los controles sobre
los medios de
comunicacién

Analiza y explica
las cuatro
funciones basicas
para los medios de
comunicacion.
Clasifica los
medios de
comunicacion a
través de su uso
previsto y como
medios elitistas y
populistas.
Analiza la
influencia de los
medios de
comunicacion en la
cultura.

Analiza la
influencia de la
economia sobre
los medios de
comunicacion.
Comenta la historia
de la comunicacién
de masas.
Explica las formas
de control sobre los
medios de
comunicacion.

|dentifica las funciones
basicas de los medios
de comunicacion.

Obtiene una
comprension mas
completa de medios de
comunicacion.
Reconoce el papel
social y cultural de los
medios de
comunicacion.
Reconoce como
aspecto importante de
los medios de
comunicacion el
econémico.
Considera la historia de
la comunicacion de
masas como una serie
de revoluciones en el
desarrollo del lenguaje
y la comunicacion
misma.

Reconoce la existencia
de una gran variedad
de controles reales o
potenciales sobre el
funcionamiento de los
medios de
comunicacion.

Los alumnos exponen

el tema. El profesor
analiza, comentay
explica el tema, y
retroalimenta.
Comentario y debate
con los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para
presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Analiza y explica las
cuatro funciones
bésicas para los
medios de
comunicacion
Describe la
clasificacion de
medios de
comunicacion a
través de su uso
previsto y como
medios elitistas y
populistas.

Analiza la influencia
de los medios de
comunicacion en la
cultura.

Analiza la influencia
de la economia
sobre los MC.
Describe la historia
de la comunicacion
de masas como una
serie de
revoluciones en el
desarrollo del
lenguaje y de la
comunicacion
misma.

Explica las formas
de control sobre los
medios de
comunicacion
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UNIDAD IV: FUNCIONAMIENTO DE LA EMPRESA DE MEDIOS Y CREACION

CAPACIDAD: Analiza y explica el funcionamiento de las empresas informativas destacando la naturaleza de la informacion y la
importancia del internet para las empresas de informacién digitales y usuarios. Conoce y desarrolla los aspectos basicos que
contiene la presentacion de un proyecto de creacion de empresas de comunicacion social.

o
< . . . Actividades de .
o Contenidos Contenidos Contenidos o , Indicadores de
€ . L Aprendizaje (estrategia
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales y medios) Logro
. Explica la
Explica la importancia | !dentifica la importancia de la
de la informacion !”;portaUF'?jdilad informacion
informacion dentro de
den_tro de la la sociedad Los alumnos exponen el den_tro de la
. . sociedad. ! : : sociedad.
Funcionamiento de la i - Identifica la estructura | €Ma. El profesor analiza, :
) . Explica los ingresos, ; Explica los
empresa informativa en empresarial de comentay explica el ,
. o gastos y empres : ingresos, gastos y
medios tradicionales . . instituciones tema, y retroalimenta. : ;
. » funcionamiento : funcionamiento
Lainformacion como S informativas. genera | Comentario y debate con e
. . administrativo de las ' g : administrativo de
bien social y la distribuve los los estudiantes.
. empresas y y ; las empresas
gratuidad de la . . inaresos para El profesor dispone ; :
13 | 9 informativas de g P informativas de
informacion. construir valor tareas.
: , prensa U : : prensa
Empresas informativas . . Identifica la forma en | E! €studiante guarda su :
Explica los ingresos, ; Explica los
de prensa. ue la estructura informe para presentarlo | |
. , gastos, y q : : ingresos, gastos,
Empresas informativas . . emoresarial de posteriormente \ ,
. L funcionamiento P ) y funcionamiento
en medios electronicos. L emoresas en medios | @dregando las tareas e
administrativo de las P : administrativo de
- dispuestas por el
empresas electronicos genera'y profesor las empresas
informativas en distribuye los ' informativas en
medios electronicos. | INQresos para medios
construir valor. electronicos.
Reconoce que la Analiza el
Analiza el fendmeno digitalizacion de la fendmeno de la
de la digitalizacién de informacion implica digitalizacion de
los medios profundas los medios.
delinternet para las comunic%cién Los alumnos exponen el intgrnet para las
empresas de Reconoce aue el uso tema. El profesor analiza, emoresas de
. informacion digitales . a comentay explica el empresas
Empresa Informativa en . del internet en las . informacion.
o y usuarios. tema, y retroalimenta. .
los Medios Digitales. . empresas : Explica el modelo
L Explica el modelo de | . . Comentario y debate con .
La digitalizacion de los . informativas provoca : de negocio de las
medios negocio de las un cambio en la los estudiantes. emDresas
' empresas El profesor dispone empresa
14 | Internet . . - estructura de la informativas
. informativas digitales oy tareas. -
Modelo de negocio. : compafiia. , digitales y
. y describe las . El estudiante guarda su .
Cambios en las . Configura el modelo | . describe las
. . variantes de . informe para presentarlo .
empresas informativas - de negocio y : variantes de
o publicidad. posteriormente -
digitales. Analiza los cambios encuentra en la agregando las tareas publicidad.
publicidad su fuente Analiza los

que la digitalizacién
de la comunicacion
ha provocado en las
empresas de
informacion
tradicionales.

de ingresos mas
importante.
Encuentra caminos
para informar al
publico de forma
mucho mas profunda
y rapida.

dispuestas por el
profesor.

cambios que la
digitalizacion de la
comunicacion ha
provocado en las
empresas de
informaciones
tradicionales.
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Creacion de Empresas
de Comunicacion
Social.

Marco legal de la
empresa.

Formas Juridicas.
Ejemplo de proyecto de

Describe las
obligaciones legales
de las empresas.
Describe las formas
juridicas en que se
organizan las
empresas.

Desarrolla un

Reconoce la
importancia de
cumplir las
obligaciones legales
de la empresa, entre
ellas la normatividad
fiscal y socio-laboral.
Identifica las ventajas
y desventajas de la
forma juridica que se
organiza la empresa.

Los alumnos exponen el
tema. El profesor analiza,
comenta y explica el
tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para presentarlo

Describe las
obligaciones
legales de las
empresas.
Describe las
formas juridicas
en que se
organizan las
empresas.

Desarrolla un

Férmula

- i0 Muestra criterio : royecto de
creacion de empresa de | PrOYecto de creacion | Mue . posteriormente proyec
comunicacion social. de empresa de . tecnico y trabaja en agregando las tareas creacion de

comunicacién social | equipo con . empresa de
- dispuestas por el L
creatividad, rofesor comunicacion
responsabilidad y P ' social
juicio critico.
16 EXAMEN FINAL
5. EVALUACION
51 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de o
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalu%ugnzde 7 15%
nidad Actividad de
cus| Evaluacion de 1 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de 0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

de calificacion:

EUL (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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) ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: INDUSTRIAS RECREATIVAS Y CULTURALES

Cédigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura ; Industrias Recreativas y Culturales
1.2 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo Académico : Vil
14 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL

1.5 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura tiene como objetivo proporcionar al estudiante informacion referida a un
elemento central de la sociedad moderna: la industria cultural, como la segunda
industrializacién basada en el mundo simbdlico, de las imagenes y en lo onirico. Se
diferencia de la revolucién industrial, que fue la industrializacién de objetos. Se explica la
expansion del mercado a la cultura, se analiza el espacio publico, las mediaciones culturales
y el desarrollo de la industria cultural. Se analiza el rol de los medios en la industria cultural.

Comprende las siguientes unidades:

Unidad I: La industria cultural de la edicion bibliogréfica.

Unidad II: La industria cultural de la musica.

Unidad Ill: La industria cultural de la produccién cinematografica.
Unidad IV: La industria cultural de los videojuegos y el entretenimiento.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Eficacia para identificar y analizar la relevancia de las industrias culturales y su importancia
en la sociedad.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Texto capacidad de la unidad 1
Texto capacidad de la unidad 2
Texto capacidad de la unidad 3
Texto capacidad de la unidad 4
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

CAPACIDAD: Infiere conceptos y procedimientos de dramaturgia y de narracion audiovisual.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
3 (estrategiay
medios)
< Valora la Domina las
= Industrias Investiga los importancia de nociones
g 1 culturales. Origen | conceptos basicos las nociones Lecturas, generales
g e historia de un relacionados al generales sobre Power Point sobre
K<) concepto. tema. Industrias Industrias
Q Culturales. Culturales.
=
, . Reconoce la Conoce
= La Economia Identifica y . . 1ocey
2= . importancia de aplica los
3 creativay las reconoce los s Lectura, L
o | 2 . . S los principios de . principios dela
o industrias principios de la , Power Point ,
o . . la economia economia
> culturales. economia creativa. . )
@ creativa. creativa.
g Distingue y
Qe El rol de los . Asume una actitud descubre las
S . Relaciona el rol de ” Texto, ) )
(&) medios de : critica respecto a la diferencias y
o . los mass media con L Lectura, .
~ | 3 | comunicaciénen las industri relacién entre los id similitudes entre
=< las industrias as industrias mass mediay la Video, . los mass media
Q culturales. . . Power Point . .
= culturales. industria cultural. y las industrias
culturales.
- Distin
Identifica Reconoce la Texto : d:rgtif?cuae €
4 Laindustriade la | caracteristicas y importancia de la Vi deo’ articularidades
edicion bibliogréfica. | particularidades de la | industria o particu i
industria bibliografica. | bibliografica Power Point de la industria
' ' bibliogréfica.
CAPACIDAD: Texto.
o Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Identifica Reconoce la .D'S“’.“.J“e €
El mercado de la e . . identifica
rensa diaria caracteristicas y importancia c_je la Tgxto, particularidades
5 P ' particularidades de la | prensa diaria, Video,
. semanal y mensual. o . de la prensa
S prensa diaria, semanal y Power Point o
& semanal y mensual mensual diaria, semanal
= ' ' y mensual.
= Distingue e
< . Identifica Reconoce la identifica
o .
= Lamusica grabada: caracteristicas y importancia de los particularidades
- de los soportes articularidades de | soportes fisicos Texto, de los soportes
6 | fisicos a los IF())s soportes fisicos Iospservicios ’ Video, fisicos FIJos
servicios digitales. pOres TISICOS y > Power Point oSy
los servicios digitales | digitales de la servicios
de la masica. musica. digitales de la
musica.
oporundades que | FECOTOEI2 | oo centita s
El Ministerio de P des g importancia del o )
7 brinda el Ministerio de S Video, oportunidades
Cultura. DAFO. . .~ | Ministerio de . .
Cultura a la industria Cultura en la Power Point que brinda el
del cine. Ministerio de
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produccion Cultura a la
cinematogréfica. industria del
cine.
Identifica Reconoce la .D'St”.‘gue €
. . . ) . Texto, identifica
La industria caracteristicas y importancia de la . e
C , - . . Video, particularidades
8 | radiofonica en Per(, | particularidades de la | industria . . ;
! ) o o Power Point de la industria
industria radiofonica. | radiofénica. radiofénica
CAPACIDAD: Texto.
© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
La industria de Identlﬂce} . Reconoce la D Istingue e
L, caracteristicas y . . Texto, identifica
produccion - importancia de la . . .
9 | N e particularidades de o Video, particularidades
cinematografica. I > produccion . )
a produccion cinematoarafica Power Point de la produccion
cinematografica. 9 ' cinematogréfica.
o La industria de Ident|f|ca} . Reconoce la D |st|ngue €
= ! caracteristicas y : . identifica
& distribucion y o importancia de la Texto, . .
— 0 particularidades de o . particularidades
.. | 10 | exhibicion RO distribucion y Video, o
= : - la distribucion y G , de la distribucion
= cinematografica. L exhibicion Power Point Y
2 exhibicion cinematoarafica y exhibicion
a cinematogréfica. g ' cinematogréfica.
= I
- Identifica Reconoce la iDdI:;It?f?cl;e €
La Academiade | caracteristicasy importancia de La articularidades
las Artes y las particularidades de | Academia de las | Texto, (Fj)e La Academia
11 Ciencias La Academiade las | Artesy las Video, de las Artes v las
Cinematogréaficas: | Artesy las Ciencias | Ciencias Power Point Ciencias y
El OSCAR. Cinematogréficas: | Cinematogréficas: Cinematoaraficas:
El OSCAR. El OSCAR. E| OSCA?R '
La television de Identifica D Istingue e
N oo . Reconoce la Texto, identifica
sefial abierta: el caracteristicas y : . . o
12 . o importancia del Video, particularidades
multicanal TDT. particularidades del . : :
) multicanal TDT. Power Point del multicanal
multicanal TDT. DT
CAPACIDAD: Texto.
- Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
S Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
g (estrategiay
g medios)
= La television en Identifi Distingue e
= ~ ) entifica . i~
= sefial cerrada: caracteristicas Reconoce la Texto, identifica
< | 13 | operadores de articularidades ge a importancia de la | Video, particularidades
% cable. particu’a television por cable. | Power Point de la television
= television por cable. oor cable
14 | Elfenémeno Identifica i?wecoor?;ncc?al?iel Texto, Distingue e
. caracteristicas y porte i Video, identifica
Netflix I streaming: caso : —
particularidades del Netflix Power Point particularidades
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streaming: caso del streaming:
Netflix. caso Netflix
Identifica Distingue e
caracteristicas Reconoce la identifica
El mercado de los o y importancia del -
. particularidades del Texto, particularidades
videojuegos y el mercado de los .
15 mercado de los O Video, del mercado de
software de o videojuegos y el . o
- videojuegos y el Power Point los videojuegos
entretenimiento. software de
software de entretenimiento y el software de
entretenimiento. ' entretenimiento.
16 EXAMEN FINAL
6. EVALUACION
6.1 Rubros:
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalu_a(;mgnzde 7 15%
nidad Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:

EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

7. BIBLIOGRAFIA

7.1

Fisicas:

Comparato, Doc. (1986). El guion: Arte y técnica de escribir para cine y tv. Buenos Aires, Argentina.
Garay ediciones.
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ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: ESTADISTICA APLICADA A LA INVESTIGACION CIENTIFICA

Cadigo:
1. INFORMACION GENERAL
1.1 Asignatura : Estadistica aplicada a la
Investigacion Cientifica
1.2 Requisito : Metodologia de la Investigacion 2
1.3 Ciclo Académico VI
1.4 Periodo Académico :2021-2 / VIRTUAL

1.5 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos 4

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de formacion profesional general del plan de
estudios, es de caracter tedrico y practico, tiene el propésito de que el estudiante
apligue de los métodos y técnicas estadisticas en la solucion de los problemas
inherentes al campo de la investigacién cientifica. Se desarrollaran los procedimientos
de la estadistica, desde la recopilacion sistemética de la informacion, procesamiento,
analisis, interpretacién, toma de decisiones, inferencia y comunicacion de la
informacion. Al final de la signatura, el futuro periodista serd competente para aplicar la
estadistica en la elaboracion de su tesis haciendo uso de diversos softwares
estadisticos.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Comprende las siguientes unidades de aprendizaje

e Unidad| Analisis descriptivo de datos y técnicas de muestreo
e Unidad Il Validez y Confiabilidad de los instrumentos

e Unidad Ill Estadisticas Paramétricas

e Unidad IV Estadisticas No Paramétricas

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante sera capaz de organizar,
analizar, interpretar y presentar apropiadamente los datos estadisticos. Aplica diversos
métodos y técnicas estadisticas en la solucion de los problemas inherentes al campo
de la investigacion cientifica periodistica, con creatividad.
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5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

5.1

5.2

5.3

5.4

Analiza y aplica los conceptos, técnicas y métodos estadisticos
adecuados paradeterminar el tamafio de una muestra, la recoleccion,
procesamiento y presentacion de la informacion relacionada al campo
periodistico, conperseverancia y creatividad.

Analiza y aplica la validez y confiabilidad de los instrumentos de
investigacion utilizando diversas técnicas estadisticas, valora
criticamente.

Contrasta hip6tesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas
y no probabilisticas empleando estadisticas de pruebas paramétricas
con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia
de los resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y
creatividad.

Contrasta hipétesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas
y no probabilisticas empleando estadisticas de pruebas no
paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la
importancia de los resultados en la investigacion periodistica, con

perseverancia y creatividad.

6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS.

UNIDAD I: ANALISIS DESCRIPTIVO DE

CAPACIDAD: Analiza y aplica los conceptos, técnicas y métodos estadisticos adecuados para determinar el tamafio de
una muestra, la recoleccion, procesamiento y presentacion de la informacion relacionada al campo periodistico, ¢ on

perseverancia y creatividad.

§ Actividades de
@ Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
% conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
@ medios)
Conceptos basicos B
de analisis de datos Identifica y desarrolla Valora la Establecer Procesa los datos
1 cualitativos y datos cualitativos y importancia de la | situaciones reales | cualitativos y
cuantitativos cualitativos. estadistica de investigacion | cuantitativos
Andlisis de datos
cuali-cuantitativos. . Interés por Lectura de _
Tablas de distribucion Elabora e Interpreta elaborar tablas y resultados de Es,q.uematlza y
2 y gréficos para datos tablas y gréaficos con gréficos con tesis sustentadas. graflga los datos
agrupados y no ayuda del soporte SPSS ayuda del SPSS | Presentacion de | para interpretarlos
agrupados. resultados
Calcula e interpreta Importancia de los o
Estadigrafos de datos de media, Valora la indica}dpres :?eahza cg!culofde
tendencia central, de medlgna, varanza, importancia de los estaQ|st|cos de las (;) S estja graros
3 | dispersiony , curtosis y asimetria. estadigrafos en la mecjplgs de ° ter: §n0|a i
distribucion Comprueba los investigacion posicion, con e Csperson
resultados con el g dispersion y y distribucion. Usa
software SPSS distribucion el SPSS
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Distribuciones
Muéstrales
Poblacion y
muestra.
Muestreo: Tipos
de muestras.

Calculay aplica una
distribucion muestral de
media y proporciones

Delimita la poblacion y
calcula el tamafio de la
muestra

Trabajando en
equipo, respetan
Sus puntos de
vista.

Interés por
determinar el
tamafio de una
muestra

Resaltar
importancia de las
distribuciones
muéstrales
Resaltar
importancia del
muestreo en las
investigaciones

Realiza calculo de
una distribucion
muestral

Realiza calculo
mediante formulas
para obtener una
muestra.

UNIDAD II: VALIDEZ Y CONFIABILIDAD

CAPACIDAD: Aplica y analiza la validez y confiabilidad de los instrumentos de investigacion utilizando
estadisticas, valora criticamente.

diversas técnicas

§ Actividades de
S Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
GE, conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
n medios)
Establecer Identifica los
Conceptos sobre dentifica las técnicas | Valorala situaciones reales | instrumentos de
técnicas de recojo de | de recojo de importancia de 10s | ge recojo de investigacion y
g | informacion. Validezy | informacién y determina instrumentos de | informacién de los | determina su
confiabilidad de los | el estadistico adecuado | INvestigacion instrumentos estadistico
instrumentos para ver su confiabilidad | validosy vélidos y apropiado para la
confiables confiables confiabilidad
Anélisis de . Realiza célculo
confiabilidad de Calcula e interpreta los | |nterés por Resaltar mediante la
instrumentos de datos mediante el determinar la importancia del | formula de kuder
6 | investigacion coeficiente de kuder | confiabilidad de los | coeficiente de Richardson para
mediante el Richardson. Hace uso | instrumentos antes | kuder Richardson | determinar la
coeficiente Kuder del software estadistico | ge ser aplicados | en lainvestigacion | confiablidad de
Richardson Excel los instrumentos.
Analiza la
Anal.|5|s_ .de Calcula e interpreta los . con_flab|I|dad de
confiabilidad de ; Interés por Resaltar los instrumentos
. datos mediante el : ) : . .
instrumentos de . determinar la importancia del | mediante calculo
: L coeficiente de alfa de L C
7 | investigacion confiabilidad de los | coeficiente de alfa | de alfa de
: cronbach. Hace uso del | .
mediante el software estadistico instrumentos antes | de cronbachenla | cronbachy con
coeficiente de Alfa de de ser aplicados | investigacion ayuda del
SPSS.
Cronbach. software
estadistico SPSS
Andlisis de . , Real_lza célculo
confiabilidad de Calculae interpreta los Interes_por .Resaltar. rr]edlante la
; datos mediante la determinar la importanciadela | formula de la
instrumentos de ) L - .
investigacion ecuacion de spearman ponflabllldad delos | ecuacion de ecuacion de
8 | mediante la ecuacion | Brown- instrumentos antes | spearman Brown | Spearman Brown

de Spearman Brown
(dos mitades)

Hace uso del software
estadistico SPSS

de ser aplicados

enla
investigacion

para determinar la
confiablidad de
los instrumentos.
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UNIDAD IIIl: ESTADISTICAS PARAMETRICAS

CAPACIDAD: Contrasta hipétesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas y no probabilisticas empleando
estadisticas de pruebas paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia de los
resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y creatividad.

@ Actividades de
T Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
% conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
” medios)
Hace uso de los
Iedsigg;cls(;s:é? yalora Ial Iden;ifica datos para statri(:]s(‘éttlﬁgzs
" . importanciade la | elegir el estadistico o '
9 Coné:,e?tos sobre;t . .parantwet{lcos mals estadistica apropiado :jdeinuflgando
estadistica paramétrica | importantes para la . - atos de una
investigacion parametrica parametrico. distribucion
normal
Aplica los
estadisticos de
Calcula Valora la Interpreta _norm_a]idad
adeculaqamente los importancia de las | adecuadamente los identificando
10 | Pruebas de normalidad | estadisticos pruebas de indicadores de una | 4a10S ¥ con
kolmogorov snirnov y . o ayuda del
A normalidad distribucion normal
shapiro wilk software
Estadistico
SPSS
Resaltar o
Calcula e interpreta | Interés por importancia de Realiza calculo
Pruebas paramétricas los de correlacion de | Utilizar el seleccionar con g_e ptrugba de
regresion lineal de variables haciendo | estadistico propiedad la prueba 'tP|9 es:js I
Pearson uso del coeficiente de | paramétrico de Pearson utlizando e
11 ' Pearson Pearson coeficiente de
. Resaltar Pearsony la
P:Eeekézszparametncas- Calcula e interpreta Interés por gtilizar importgncia de prueba’ _
P ' los datos haciendo el estadistico seleccionar con parametrica z
uso de la prueba z paramétrico Z propiedad la prueba | con ayuda del
7 SPSS.
Realiza célculo
Interés por Resaltar de contraste de
Pruebas paraméticas- Calcula e interpreta | determinar el |m|portgnCIa de hip6tesis
12 | prueba t student los datos aplicando la | contraste de se ec.cgna(\jr lcon usando las
ANOVA prueba tstudenty la | hipdtesis conla | Propiedad las formulas t
prueba Anova prueba t studenty | Pruebas stundenty
la prueba ANOVA, | estadisticas Anova con
parametricas ayuda del SPSS
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UNIDAD IV: ESTADISTICAS NO PARAMETRICAS

CAPACIDAD: Contrasta hipotesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas y no probabilisticas empleando
estadisticas de pruebas no paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia de los
resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y creatividad.

§ Actividades de
@ Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
GE, conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
o medios)
Resalt Realiza célculo
esaltar
Calcula los datos Valora la importancia de d? c,ontrgste de
" . . hipotesis
_ no parametricos importancia dela | sgleccionar con sando la
13 | Prueba no paramétrica utilizando el prueba no propiedad las ]E’mmula ohi
Chi-Cuadrado estadistico chi- paramétricachi | pruebas cuadrado de
cuadrado cuadrado disti u
estadisticas no Pearson con
parameétricas ayuda del SPSS
Resaltar Realiza calculo
Calcula los datos Valora la importancia de de contraste de
Prueba no paramétrica no paramétricos importanciade la | seleccionar con hipotesis
o S earrl?nan utilizando el prueba no propiedad las usando la
P estadistico rho paramétrica rho pruebas formula rho
Spearman Spearman estadisticas no Spearman con
paramétricas ayuda del SPSS
Realiza célculo
14 Resaltar de contraste de
Calculalos datos | Valora la . . hipétesis
o : . importancia de pot
Prueba no paramétrica U. | M© parametricos importancia de las seleccionar con mediante las
Mann-Whinne " | utilizando los pruebas no ropiedad las formulas
Wilconson vy estadisticos paramétricas P rucleob as U. Mann- U.Mann-
U.Mann-Whitney,y | Mann-U. Whitney, \F;Vhitney y Whitney, y
Wilconson y Wilconson Wilconson Wilconson y con
ayuda del
SPSS.
Realiza célculo
Valora la Resaltar d? c’ontrlaste de
Calcula los datos | . . . . hipétesis
. N0 baramétricos importancia de las | importancia de mediante las
Prueba no parametrica- utiIin)ando los pruebas no seleccionar con formulas Kruskl
15 | Kruskl — Wallis y - paramétricas propiedad las .
- estadistico Kruskl - , - Wallis y
Friedman . . Kruskl—Wallisy | pruebas Kruskl — .
Wallis y Friedman . . . Friedman, y con
Friedman Wallis, y Friedman
ayuda del
SPSS.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1 Rubros
Tipo Descripcion | Semana Observacion Porcentajes
Evaluacién de
0,
EU1 Unidad 1 3 1%
EU2 Evalu%mgnzde 7 15%
ni 6}, Actividad de
EU3 Evalu_aCIon de 11 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacién de
0,
EU4 Unidad 4 14 5%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:

EUL (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

8. BIBLIOGRAFIA

Berenson, M. y Levine, D. (1996). Estadistica Basica en Administracion: Conceptos
y Aplicaciones., México. Ed. Prentice-Hall-Hispanoamericana SA.

Calot, G. (1998). Curso de estadistica descriptiva. Editorial Thomson.

Canavos, C. (1993). Probabilidad y Estadistica. Colombia, Ed. McGraw-Hill.

Fondo Cultura Econdmica (2006) Estadistica social proyecto. Espafia. Segunda

edicion.

Romo, J. (2007) Introduccion a la estadistica para las ciencias sociales. Editorial

McGraw-Hill.

Garcia, R. (2014). Inferencia Estadistica y disefio de Experimentos 3° ed. Buenos

Aires. Eudeba.

e W. Hines, D. Montomery (2008) Probabilidad y Estadistica Para Ingenieria y
Administracion. México. Editorial espafiol.
Moore (2008). Estadistica Aplicada Basica. Editorial Antoni. Barcelona Espafia.

Yule, M. Kendalla (2007) Introduccion a la Estadistica Mateméatica. Madrid Espafia.

Editorial Aguilar.

Kuder, G. F., y Richardson, M. W. (1937). The theory of estimation of test raliability.
Psychometrika E.E.U.U. Editorial Thomson
Muro,F. (1988). Estadistica practica. México. Editorial Monterrey.

Pérez, L. (1993) Modelos probabilisticos y tablas estadisticas Espafia: Editorial

Barcelona.

Quesada, L. (2012). Estadistica Con SPSS 20. Peru. Editorial Macro. E.l.LR.L.
Visauta, B. (1998). Andlisis Estadistico con SPSS para Windows. Madrid: Editorial

McGraw-Hill.

Spiegel, M. (1972). Probabilidad y estadistica. McGraw-Hill, Colombia.
Wonnacott. (1991). Estadistica Basica: Usos y Aplicaciones. Ed. Limusa.
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. ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: PERIODISMO ESPECIALIZADO 2
PERIODISMO POLITICO

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Periodismo Especializado 2
(Periodismo Politico)
1.2 Requisito : Periodismo Especializado 1
1.3 Ciclo Académico : VI
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales :
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de Formacion Profesional Basica del plan de estudios.
Tiene caracter tedrico practico. Su propoésito es el estudio de los conceptos tedricos del
periodismo politico y el desarrollo de actividades practicas, como la elaboracién de
reportajes, entrevistas y otros géneros y estrategias que permiten difundir la informacion
periodistica especializada en politica sobre la base del andlisis y la critica.

Comprende las siguientes unidades:
e Unidad I: EIl Periodismo politico.
e Unidad II: Periodismo politico y Comunicacion politica.
e Unidad Ill: Periodismo politico y democracia.
¢ Unidad IV: La Politica como especializacion periodistica.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Proporciona al estudiante las competencias para reconocer y manejar el lenguaje
periodistico especializado en politica y usar las herramientas y técnicas que le permitiran
abordar el quehacer politico con creatividad, ética, responsabilidad, actitud analitica, critica
y reflexiva. Se fomentara la lectura aguda del mensaje politico y el analisis de las ideas y
propuestas.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Define conceptos y plantea procedimientos propios del Periodismo Politico y la Comunicacidn
Politica.

e Explicay aplica los géneros y subgéneros que le permiten al Periodismo difundir con propiedad
los mensajes que provienen de la actividad politica.
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Identifica las fuentes usadas por el Periodismo Politico y sefiala cual debe ser la relacion del
periodista politico con ellas.
Reconoce a la democracia como la base de toda actividad politica.

5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I[: Caracterizacion del periodismo politico

CAPACIDAD: Define conceptos y plantea procedimientos propios del Periodismo Politico y
la Comunicacién Politica.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
IS Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
5 (estrategiay
@ medios)
Definiciones de Investiga los Adquiere Lecturas Domina las
1 Periodismo conceptos basicos conocimientos Uso de nociones de
Politico de la materia sobre la ciencia diapositivas en Periodismo
politica power point Politico
El periodista Identifica la Asume actitud Lecturas Conoce los
politico relacion entre critica sobre la Uso de preceptos
2 periodistay politica | relacién del diapositivas en éticos del
periodista con la power point periodismo
politica
La noticia politica | Sefiala a la noticia Redacta noticias Lecturas Escribe
como la técnica politicas Uso de noticias
3 base para dar a diapositivas politicas
conocer un hecho PPT. Redaccion
de noticias.
Interpretary Relaciona los Explica y aplica Lecturas Recaba
opinar en el géneros los géneros més Usode PPT informacioény
4 Periodismo periodisticos con el | apropiados Uso de técnicas | la difunde en
Politico relato politico periodisticas los géneros
que
corresponden

UNIDAD lI: Periodismo Palitico y Comunicacion Politica

CAPACIDAD: Explicay aplica los géneros y subgéneros que le permiten al Periodismo difundir con
propiedad los mensajes que provienen de la actividad politica.

Actividades de

38
3 Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
5 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
@ medios)
Influencia del Investigar como el Reconocer Lecturas. Uso Revision de
Marketing Politico | Marketing Politico cuando el poder de PPT. casosy
5 influye sobre el politico intenta planteamiento
Periodismo Politico | condicionar al de soluciones
Periodismo a problemas
Politico concretos.
Las campafiasde | Determinar como Conocer paraqué | Lecturas. Uso Entrevistas a
prensay otras se organizan las sirven las de PPT analistas
6 estrategias de campafas de campafias de politicos o0 a
comunicacion prensay cuales prensa al politicos
son sus objetivos Periodismo
Politico
Las campafias Conocer las Identificar la Lecturas. Uso Entrevistas a
electorales diferentes funcion del de PPT marketeros
7 estrategias usadas | periodismo en las politicos
en campafias campafias
electorales
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Comunicacion

positiva y negativa

Conocer el
lenguaje politico y
las estrategias que
se usan para lanzar
propuestas

Tener capacidad
paraidentificar las
fake news
(noticias falsas)

Lecturas. Uso
de PPT

Lectura critica
de mensajes
politicos y
ejercicios para
reconocer la
mentira

. Periodismo Politico y democracia

UNIDAD llI

CAPACIDAD: Identifica las fuentes usadas por el Periodismo Politico y sefiala cual debe ser la relacion
del periodista politico con ellas.

Actividades de

(4]
3 Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
5 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
n .
medios)
Periodismo, Adentrarse en Encuentra la Lecturasusode | Lectura de
9 democracia y las definiciones | relaciénentrelos | PPT textos de
opinién publica de estos conceptos historia, filosofia
conceptos propuestos y politica
Relacion entre los Conocer como Analisis de las Lecturasusode | Lecturas de
medios y los funciona un relaciones que PPT textos de
sistemas medio de mantienen los periodismoy
10 | democréticos comunicaciony | medios de politica.
cémo funciona comunicacion Entrevista a
el sistema con la politica. periodistas
politico politicos.
Condicionamientos | Conocer las Analizar las Lecturasusode | Lecturas de
democraticos del libertades y funciones de los PPT ordenanzas
sistema mediatico | restricciones medios para legales como la
11 que otorga el vincular al Constitucion y
sistema politico | sistema politico otros
al periodismo con la opinién
publica
Los actores politicos | Describir los Identificar cudles | Lecturas. Uso Lecturas de
en el periodismo actores, temasy | son los de PPT noticias
politico areas concretas | protagonistasy politicas para
12 de la actividad actores politicos identificar a los

politica

gue generan
noticias

actores politicos
que intervienen
en ellas

UNIDAD 1V: La politica como especializacion

CAPACIDAD: Reconoce a la democracia como la base de toda actividad politica

- Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
S Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
= (estrategia 'y
n medios)
Instituciones Encontrar en el Identificar el Lecturas. Usode | Lecturas de
politicas ordenamiento papel que PPT noticias
13 | constitucionales juridico peruano las cumplen estas politicas para
instituciones instituciones en identificar a
politicas el sostén de la estas
constitucionales democracia instituciones.
Entrevistar a
sus miembros
Las instituciones | Encontrar que Identificar el Lecturas. Usode | Lecturas de
14 | politicas no instituciones papel que PPT noticias
constitucionales cumplen funciones cumplen estas politicas para
politicas legales instituciones en identificar a
estas
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el sostén de la

instituciones.

democracia Entrevistar a
sus miembros
Las instituciones | Encontrar que Identificar el Lecturas. Usode | Lecturas de
politicas no instituciones papel que PPT noticias
constitucionales cumplen funciones cumplen estas politicas para
15 politicas legales instituciones en identificar a
el sostén de la estas
democracia instituciones.
Entrevistar a
sus miembros
16 EXAMEN FINAL

6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalu%mgnzde 7 15%
nidad Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EUL (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

7. BIBLIOGRAFIA
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SILABO: PERIODISMO ESPECIALIZADO 2
PERIODISMO ECONOMICO

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Periodismo Especializado 2
(Periodismo Econémico)
1.2 Requisito : Periodismo Especializado 1
1.3 Ciclo Académico : VI
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales :
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3
2. SUMILLA

La asignatura de Periodismo Econémico forma parte del area de Formacion Profesional
Especializada del Plan de estudios: es de caracter tedrico-practico y tiene el propdsito de que,
el estudiante comprenda los alcances de la cobertura periodistica en el campo econémico-

financiero

del pais y su impacto en los agentes econdémicos a fin de que maneje las

herramientas y técnicas modernas para transmitir a la opinién puablica, contenidos o textos con
objetividad e imparcialidad orientados a la economia creativa.

Comprende las siguientes unidades:

Unidad I: Introduccién al Periodismo Econdmico: La macroeconomia y la
microeconomia

Unidad II: Lainformacién econémica: El crecimiento y desarrollo bajo las economias
del mercado

Unidad llI: Tratamiento de la informacién econdmica. La responsabilidad social y el
valor compartido.

Unidad IV: La especializacion periodistica. Decodificacion de contenidos
econdmicos financieros.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Disefa, decodifica y aplica, con pensamiento critico e innovador, técnicas y estrategias
comunicacion para informar aspectos vinculados a economia, crecimiento, desarrollo,
promocion social, creatividad, competitividad hacia los negocios internacionales, a partir de
su conocimiento y practica.
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CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Desarrolla la competencia en los procesos estratégicos de decodificacion e interpretacion de las noticias
econdmicas para el logro de una opinién publica informada.
Analiza y sintetiza textos de la microeconomia-macroeconomia desde el interés publico.

Expresa, redacta, reporta contenidos especializados de prensa en los formatos digital, escrito,

radial, televisivo.

Disefia, decodifica y aplica técnicas estrategias difusion de informacion financiera a partir de su
conocimiento y practica.

PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: La macroeconomia y la microeconomia

CAPACIDAD: Desarrolla la competencia en los procesos estratégicos de decodificacion e
interpretacién de las noticias econémicas para el logro de una opinién puablica informada

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
c . . . . .
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
3 (estrategia y
medios)
Conceptos
bésicos, breve .
historia de la - Trabajo en
. - Identifica el motor Asume una portales de o
informacion : : o Identifica la
P de la economia actitud critica empresas . s
econdémica y ~ i inversion en la
1| ; ; sefiala su frente a la Trabajo grupal L
financiera. El ; . . ' ; generacion de
o importancia en el importancia de Entrevistas a
periodista . : : empleo
. desarrollo las inversiones protagonistas
economico. El rol
o laborales
de las politicas
econdémicas.
La prensa
economica Conoce la
en el Perd. Muestra -
; . . L I6gica del
Importancia de Reconoce, ubica disposicion para .
medios de los programas de trabajar en Exposicion proceso de
2 L progr a . Separatas generacion de
comunicacién enla | economia en equipo en visita : " )
., . . . Diapositivas contenidos
economia. El medios de instalaciones P
. Lo econdémico-
lenguaje del periodisticas X .
2 financieros
periodismo
econdémico
Los fgnc_)menos Aprende a
economicos en la maneiar con
sociedad Comprende, Respeta la Separatas ond eJracién
(globalizacion, desarrolla importancia de P P '
. . . . Textos cautela
3 | tecnologia, crisis, contenidos en informar con Diapositivas responsabilidad
etc.) diferentes géneros | libertad - 1ap pon:
/ i . o - Videos contenidos
El riesgo financiero | periodisticos responsabilidad eCONGMicos-
en la economia financieros
peruana
La informacion de
los sectores valora la
economicos. Los Reconoce e importancia gue EXDOSIcCIoN
portales, el BCRP, | identifica la tieﬁe la q Separatas Reconoce las
SBS, INEI, Bolsa aplicacion de las - eparat nuevas
4 responsabilidad Diapositivas .
de Valores, TICenla en el analisis de Eiercicios tendencias de
Céamara de busqueda de la la informacion :écticos informacion
Comerciode Lima, | informacion virtual. L P periodistica.
especializada.
Bloomberg,

Superintendencias.
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UNIDAD II: El crecimiento y desarrollo bajo el enfoque de creatividad y Competitividad

CAPACIDAD: Analiza y sintetiza textos de la microeconomia-macroeconomia desde el interés publico

Actividades de

©

g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de

3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro

medios)
El capitulo Domina Conoce las
econdémico de la ; . Muestra . . técnicas de
L terminologia y . . Videos tutoriales N
Constitucién . disposicion para . - decodificacién,
decodifica textos . Diapositivas .

5 | peruana, modelos ara comorension informar de Lecturas las aplica en
econémicos y su para comp manera objetiva o ) textos para
S . del publico. . seleccionadas o
implicancia en el evitar la comprension
desarrollo de los desinformacion del publico
paises.

El rol del
Congreso de la
Republica. Las
mision .
(F:::esj Ou:;: y Reconoce las Aprecia la Reconoce los
Econo?nl’a y diferentes fuentes importanciadela | Ejercicios sectores
o X o educacion como practicas estratégicos
6 | Andlisis del de financiamiento : -
resunuesto en inversiones fuente de Diapositivas para el
gnualp deuda clave transformacién Exposicion crecimiento
’ . del pais. desarrollo.
externa. Alianza
del Pacifico.
Balanza de pagos,
cuenta corriente.
Andlisis de la
coyuntura
Ei%%%l;rn"?:ae las Analiza los Redacta elabora En laboratorio Entrega la
Politicas Sociales alcances de las Liones para elabora produccion

7 | Economia " | politicas sociales y groduccignes en contenido, lo bajo los
Laboral sus implicancias en prensa radio transforma en estandares de
Econorfn’a aararia la globalizacién E)elevisién ' produccion calidad

9 " | econdmica noticiosa profesional.
El Estado como
generador de
empleo.
Genera
o : Reconoce enlas contenidos
La politica salarial | Reconoce el normas El profesor periodisticos
en el Estado, los entorno del trabajo pIataforn)wlas muestra explica en bases a
sistemas de en los tres poderes locales el uso de la fuentes
pensiones en el del Estado y herramientas legislacion con leqales para
erGyene conoce el destino . ayuda de

81 : | dest Gtiles para dad gegnerarp
mundo. El publico | final de la masa elaborgr noticias diapositivas, credibilidad
y el privado. laboral econGmicas videos. ante el

publico.
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UNIDAD III: La responsabilidad social y el valor compartido

CAPACIDAD: Expresa, redacta, reporta contenidos especializados de prensa en los formatos digital,
escrito, radial, televisivo.

Actividades de

©
§ Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
@ Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
0 .
medios)
El sistema de Valora el Plan de
; contrataciones . " Esquematiza el
contrataciones en , o Diapositivas
Define la funcién con recursos del , proceso de
el Estado, la . . Videos ; c
S de la OCSE, el erario nacional, investigacion
9 | fiscalizacién de los . . Separatas .
SEACE, Tribunal asi como la S economia a
recursos. Las . ; : Participacion de .
s Fiscal, etc. importancia del partir de fuente
oficinas de Control alumnos . )
programa seria. Confiable
Interno. P
econémico
Enfatiza la
el perd. Valora la Bl docente | e
Inversioneé en Analiza el rol de importancia de expone la forma en sectores
10 infraestructura lasinversiones en | lasinversiones como se claves del
salud. e ducaci’én la calidad de vida | en sectores organizan las desarrollo
seguridad. sociales nversiones crecimiento
pais
Crecimiento ?gr?slggulsscias Los grupos
desarrollo. Explica la grup
Impacto en la naturaleza de los de los debaten, Analiza
P . indicadores de exponen sobre o
1 clase media. La programas crecimiento los programas criticamente el
pobreza. Los sociales como ! modelo
desarrollo enla sociales lalucha .
programas respuesta a la . econoémico.
; - riqueza o contra la
sociales. reaccién popular
pobreza de la pobreza
gente
Indaga sobre los
. . . r rimient Aprecia |
La inversion Conoce como se deqlue ble 0S El docente precia fas
Ublica gesta, desarrollay €a pobraciony expone sobre la condiciones .
P ' , ' de los gobiernos | . : para que el pais
12 | conceptos, tipos. elaboran los importancia de

Las asociaciones
publico-privadas.

proyectos de
inversion publica

locales y
regionales en
temas de
inversion.

una economia
creativa.

ingrese a la era
de inversion
publica -privada
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UNIDAD IV: Decodificacion de contenidos econdmicos financieros

CAPACIDAD: Disefia, decodifica y aplica técnicas estrategias difusion de informacién financiera a partir
de su conocimiento y practica.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
S Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
g (estrategiay
n medios)
Mentaliza los
La situacion . ) conceptos de
13 - | Analiza el fendmeno Di iy ptos
economica en la de Ia autoayuda iapositivas empoderamlentp
region. Niveles ara autoavuda. el Valora el Videos e independencia
econémicos. gutoem Ie())/ en ’ empoderamiento Separatas financiera como
Crecimiento, -Mp de la gente Participacion de resultado del
desarrollo productivo relaciones al alumnos autoempleo en
PrOGUCIVO, | o cimiento pobreza Pi€
pobreza y equidad. la profesién o
empresa.
Estudia el fenémeno )
El mercado. La .~ " | Valora la , Conoce como
14 i de la mundializacion : : Analiza el .
creacion de nuevos ) multiculturalidad la ) funciona el
mercados de los negocios a diversificacion de Documental: negocio en el
Internacionalizacion partir de los negocios y los Capitalismo, una mercado
: r histori mor : X
de los negocios. ﬁ]t%%?gg%r? € mercados storia de amo internacional
Valora la
Concepto y tipos de eneracién de
pto y tip generact Interpreta
Negocios. La compra . conocimiento .
venta de empresas Analiza sus efectos nuevo en la contenido de as Entiende el
y P " | enla economia . peliculas Wall .
El mercado libre . academia, fendmeno
peruanay mundial Street1y 2 .
empresa Estado comercial del
Clasificacion de los : mundo.
15 bienes. Escasez de Estudia la falta de Aprecia como El docente expone
bienes.y servicios aplicacion del valor Pu 0S Son sobre |a Entiende el
Valor com artido. compartido en los gchFL)lidos enel importancia del fendmeno de la
E'I' dad ' segmentos de la valor compartido y o .
Responsabilida blaci6 plan de I bilidad exclusion social
: poblacion ! . a responsabilida
social. Casos inversiones social
generando '
conflictividad
16 EXAMEN FINAL
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EVALUACION

6.1

Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evslu%mgnzde 7 15%
nidad Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de o
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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