S ——— JAIME
UNIVERSIDAD BAUSATE
Y MEZA

) ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO )
SILABO: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 1

Cadigo:
1. DATOS GENERALES

1.1 Asignatura : Metodologia de la Investigacion 1
1.2 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo académico : Vi
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Préactica
1.6 Horas Lectivas Semestrales

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.7 Créditos académicos : 4

2 SUMILLA

La asignatura forma parte del area de Formacién Profesional General del plan general de
estudios, es de caracter teorico practico, tiene como propdsito desarrollar en los estudiantes
competencias cognitivas de autonomia y creatividad, con el fin de conocer y dominar
aspectos béasicos del proceso de la investigacion cientifica en su enfoque cualitativo y
cuantitativo.

3. CONTENIDOS
e Unidad I: El hombre, la ciencia, paradigmas.
e Unidad II: Lineas, enfoques y tipos de investigacion.
e Unidad lll: El tema y problema de investigacion.
e Unidad IV: El marco tedrico.

4. COMPETENCIAS DE LA ASIGNATURA
Elabora y aplica la metodologia de investigacion cientifica a un tema de
periodismo,hasta el marco tedrico, con reflexion critica.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA
Al finalizar el curso el estudiante sera capaz de:

e Discrimina la ciencia, el método y paradigmas argumentando de manera
controversial.

¢ Analiza las lineas, enfoques y tipos de investigacion en una matriz de doble
entrada.Evalla el tema y problema de investigacion.

e Argumenta el marco tedrico de la investigacion que realiza.

Pdg. - 6 -



. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDADI: EL HOMBRE: LA CIENCIA, PARADIGMAS

CAPACIDAD: Discrimina la ciencia, el método y los paradigmas, argumentando de manera controversial.

Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logro
medios)
El profesor expone | Discrimina el
El hombre: Discrimina el rol del con PPT sobre el | rol del hombrey
concepto, hombre en el Valora al hombre. En grupo | la
1 caracteristicas; su | desarrollo de la | hombre como | los alumnos investigacion
rol en el desarrollo | ciencia, a través de | investigador. | desarrollan un en una
de la ciencia un informe. cuadro de doble | estrategia
entrada determinada.
Analiza el rol de la
investigacion Critica con El profesor expone | Elabora un
Investigacion cientificaenel | sentido con PPT sobre la | mapa
, | cientfiica: concepto | desarrollo de la | constructivo el | !-C- EN grupo los | conceptual
y caracteristicas | sociedad, papel dela | alumnos debaten | sobrela
produciendo un | ciencia. las caracteristicas investigacion
ensayo reflexivo de la I.C. cientifica.
El profesor expone
Analiza el método con PPT., sqpre Elabora una
El método de la | pertinente parala | Valora el me|t0(|jcc:>sEa utiizar determinada
ciencia: Concepto, | investigacion que | método :an al - EN grupo, estrategia
3 caracteristicasy | propone mediante | utilizado para (;)sba umnos | sobre el
clases. un ensayo la investigacion ebaten SODI€ 105 | yatodo de la
individual. distintos metodos | (o i
de investigacion en
comunicacion.
El profesor expone
Paradllgma_slde la ) Discute con | con PPT. Los Redacta el
investigacion: Evalla la respeto y paradigmas de la | .o i o e
4 positivismo, investigacion tolerancia sobre| investigacion. En i?westi gacic')n
interpretativismo, | cientifica generando  los paradigmas| grupo los alumnos g y
constructivismo | Un mensaje critico. | de debates sobre los elabora la ”
fundamentacion

investigacion.

paradigmas
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UNIDAD II. LINEAS, ENFOQUES Y TIPOS DE INVESTIGACION

CAPACIDAD: Analiza las lineas, enfoques y tipos de investigacion en una matriz de doble entrada.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaie Indicadores
Conceptuales Procedimentales Actitudinales pre e de Logro
(estrategia y medios)
El profesor expone
con PPT., las La
Discrimina las lineas de investigacion
] lineas de investigacion, uso | cientifica.
Lineas de : T .
, o investigacion, Debate sob de buscadores 'y | En una matriz
investigacion, €oate sonre
buscadores de | normas APA. presenta las
> buscadores de datos y normas | hroooo o En grupo los lineas de
datos y normas y investigacion grupolos =~ lineas de
APA APA, redactando cientifica alumnos identifican | investigacion el
' un informe los buscadores y | buscador, citas
argumentativo. extraen de libros y | y referencias.
tesis para su (5 casos).
lectura
Discrimina las El profesor expone| Elabora una
Enfoques: caracteristicas que Discute con | €1 PPT., sobre los | matriz
Investigacion corresponden al respeto y enfoques de comparativa
6 cualitativa, enfoque tolerancia sobre investigacion. En | sobre los
cuantitativay cuantitativo como los enfoques de grupo los alumnos | objetivos y
mixta. Definicion y | al cualitativo, a . ... | desarrollan un caracteristicas
- . la investigacion
caracteristicas | través de un cuadro de doble [ de ambos
informe. entrada-personal. | enfoques.
Reconoce las Selecciona un
ventajas y El profesor expone tipo de
Lo investioacin | d€sventajas de | Valora algunas | €ON PPT sobre los | investigacion
cualitativag' inos, | cadaunodelos | caracteristicas tipos de cualitativa y
v ventajas y pOs, tipos de de la Investigacion fundamenta su
desventajas investigacion investigacion | cualitativa. En | apjicacion en
' cualitativa, cualitativa. | 9rupo, los alumnos | yn problema
redactando un debaten respecto | ge
comentario. del mismo tema. | investigacion.
Reconoce las El profesor expone | Selecciona un
ventajas y con PPT., sobre | tipo de
o ventaj Valora algunas | los ti investigacion
Investigacion desventajas de 9! 10S t pos d_e; est.ga_c 0
A cada uno de los caracteristicas | investigacion cuantitativa y
cuantitativa: tipos, | .. o
ventajas y tipos de Qe la o cuantitativa En | fundamenta su
8 . investigacion investigacion | grupo los alumnos | aplicacion en
desventajas. e e
cuantitativa, cuantitativa. | desarrollan un un problema
redactando un cuadro de doble |de
comentario. entrada-personal | investigacion.
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UNIDAD Ill. EL TEMA Y PROBLEMA DE INVESTIGACION

CAPACIDAD: Evaltia el tema y problema de investigacion.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos e Indicadores
Semana . I Aprendizaje
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay medios) de Logro
Identifica la
estructura de un El profesor expone | Elabora un
Esquema de la esquema Qe Valora a]gpnas con PPT sobre la | cuadro .
) o investigacion caracteristicas | estructura de un | comparativo de
investigacion oY
9 LS cualitativa y/o de la esquema de la estructura
cualitativa y o . N b o
cuantitativa cuantitativa, investigacion | investigacion de cada
' mediante ejemplos | cuantitativa. | cualitativa y esquema de
o casos de la cuantitativa investigacion.
realidad social.
El titulo de
investigacion. El profesor expone | Selecciona el
Problema de . . .
investigacion: Ide_ntlflca el _tgma Cg_n sentido |con PPT sobre el _tltulo _de I_a}
AT de investigacion, y | critico escoge |tema, problemay | investigaciony
Descripcion del . L .
realiza los criterios | el tema de planteamiento de la| redacta el
problema. e o . o
10 Cuantitativo de fundamentacion | investigaciony | investigacion. En | problema de
Realidad ' en ejemplos sobre | redacta el grupo los alumnos | investigacion a
- problemas de planteamiento | analizan el partir de
problematica ; S del orobl | : del | situaci
(cualitativo) investigacion. el problema. | planteamiento de 5|tua}c_|ones
Planteamiento del problema. temaéticas.
problema.
Aplica los criterios El profesor expone
Problgma.(’ie' adecuadp,s para la Redacta con | oM PPT sobre
investigacion: formulacion de los sentido critico criterios para Formula los
11 Formulacion del | problemas y la formulacion formular problemas | problemas y
problemay objetivos de del oroblema vl Y objetivos. En | objetivos de la
objetivos dela | investigacion en de Ig)s obietivo sy grupo redacta investigacion.
investigacion. ejemplos ) | problemas y
especificos. objetivos.
El profesor expone
con PPT sobre el | Redacta la
Redacta la tema, problemay ]USthfII()aCIOH del
I justificacion Compartala | P'anteamiento de la | Probema
Justificacion de fa | -,2ndo en cuenta ba investigacion. En | teniendo en
12 |investigacion. : redaccion de la cuenta la
sus diversos justificacion grupo los alumnos| ° _
criterios. " |analizan el Importancia y
planteamiento del| Proposito de la
prob|ema |nV€St|gaC|0n
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CAPACIDAD: Argumenta el marco tedrico de la investigacion que realiza.
S Contenidos Contenidos Contenidos A%'\:Ldnaddifs.ge Indicadores
emana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estral?egiay mtjadios) de Logro
El profesor expone
gﬂn?gigdt:rﬁgsc (o)lé la Valora la ;gtnecpezgnlt: dela Redacta los
investioacion: importancia de | . oacion. | antecedentes
INvestiga o v | Redactalos los Investigacion, las | o |,
Ir?;f:}irgr?gllgga ®5Y | antecedentes antecedentes ga?eg 't?orécas Y | investigacion.
13 | goces tedri intenacionales y | revisados para | % ”?'C'OT), N Elabora un
Da?_es €0 |gas Y | nacionales de incorporar en el tEermmos Iasmos. esquema de
o t,e |n|0|0l;1, © acuerdo a las marco teérico In grupobos las Bases
S Enfoae Y| pautas sefeladas. | de la alumnoS buscan | tegricas de
e . . .. , .
D cuantitativo. investigacion. bases tedricas y cada variable.
§ términos basicos.
= Valora la
. Marco cientifico: |mgorttancu;1 de | El profesor expone | Redacta el
= marco referencial, | Construye el marco | fecactar et’f' con PPT sobre el | marco
é 14 | marco tedrico. | cientifico marlco CIentilico | marco tedrico, | referencial y
> (Enfoque (referencial, y en at' ion d referencial, tedrico de la
cualitativo) tedrico). |nv$s 'gacion de} (enfoque investigacion.
entoque cualitativo)
cualitativo.
. Valora la El profesor expone
Marco cientlfico: Describe en forma | importancia del| con PPT el marco
marco histérico ' p.relllmllnar el marco | marco histérico, | histrico, legal de | Redacta el
15 | marco legal * | historico, legal del | |eqa| del tema | la investigacion. | marco histérico
(enfoqueg tema seleccionado, | seleccionado | En grupo los y legal de la
cualitativo) parauna - para una alumnos analizan | investigacion.
' Investigacion investigacion | el planteamiento
cualitativa. cualitativa. | del problema.
16 EXAMEN FINAL
7. EVALUACION
7.1 Rubros
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
EUL . 3 10%
Unidad 1 °
EU? Evslu%mgnzde 7 15%
nicad Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
EU4 . 14 25%
Unidad 4 °
EF Examen Final 16 30%

Foérmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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8. Bibliografia
8.1.1 Bibliografia obligatoria

Bunge, M. (1972). La investigacion cientifica. Espafa: Ediciones. (Clasico) Kerlinger, F. y
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Editorial Litografica Ingramex. (Clasico)

Roberto, S. y otros (2013). Metodologia de la investigacion. México: Editorial Litografica
Ingramex.

Perell6, Salvador (2009). Metodologia de la investigacion social. Madrid: Editorial
DYKYNSON. (Clasico)

8.1.2 Bibliografia complementaria

Ander, E. (2001). Métodos y técnicas de investigaciéon social. Argentina: Editorial Lumen.
(Clasico)

Caballero, A. (2014). Guias metodoldgicas para los planes y tesis de maestria y doctorado.
Lima: Editorial Alen Caro.

Corbetta, P. (2007). Metodologia y técnicas de investigacién social. Madrid: McGraw-Hill.
(Clasico)

Pérez, G. (2007). Investigacion cualitativa. Madrid: Editorial la Muralla. (Clasico) Piscoya,

L. (1995). Investigacion cientifica y educacional. Lima: Amaru editores.

(Clasico)
Salas, E. (2000). Introduccion a la investigacion cientifica. Lima: Editorial Tarea. (Clasico)

Salkind, N. (1999). Métodos de la investigacion. Naucalpan de Juarez. Editorial Prentice
Hall. (Clasico)

Tamayo, M. (1992). El proceso de la investigacién cientifica. Bogota: Noriega Editores.
(Clasico)
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8.2. Virtuales

https://books.google.com.pe/books?id=BhymmEgkkJwC&printsec=frontcover&dqg=Investigaci
%C3%B3n+cient%C3%ADfica&hl=es&sa=X&ei=XSaOVfCtHcgpNsvai3A&ved=0CCcQ6AEWA
g#v=onepage&g=Investigaci%C3%B3n%20cient% C3%A Dfica&f=false. El proceso de
investigacion cientifica.

https://books.google.com.pe/books?id=-
XG4KMENNP4C&printsec=frontcover&dg=Investigaci%C3%B3n+cient%C3%AD
fica&hl=es&sa=X&ei=XSaOVfCtHcqpNsvai3A&ved=0CCOQ6AEWAw#v=0nepage&g=Investi
gaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica&f=false. Metodologia de la investigacién cientifica y
tecnoldgica.

https://books.google.com.pe/books?id=RH _ v8|DiIHIQC&printsec=frontcover&dg=Inv
estigaci%C3%B3n+cient%C3%ADfica&hl=es&sa=X&ei=XSaOVfCtHcgpNsvai3
A&ved=0CDMQOQ6AEwWBA#v=0nepage&qg=Investigaci%C3%B3n%20cient%C3%
ADfica&f=false. Metodologia formal de la investigacién cientifica .

https://books.google.com.pe/books?id=h4X eFai590C&pg=PA72&dg=El+proceso+de
+Investigaci%C3%B3n+cient%C3%ADfica&hl=es&sa=X&ei=GieOV{bPB4GvggS
0YDYDw&ved=0CCOQ6AEwWAwW#v=0nepage&q=El%20proceso0%20de%20Inves
tigaci%C3%B3n%20cient% C3%ADfica&f=false. Metodologia de la investigacion.
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Y MEZA

f- R JAIME
UNIVERSIDAD i@? BAUSATE

~ ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: TALLER DE PERIODISMO MOVIL

Cébdigo:
1. DATOS GENERALES
1.1. Asignatura : Taller de Periodismo Movil
1.2. Requisito : Técnicas del Videoperiodismo
1.3. Ciclo Académico : VI
1.4. Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL

1.5. Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6. Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7. Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

La asignatura tiene como objetivo el conocimiento del lenguaje y formatos televisivos, asi
como profundizar nuevas técnicas de Periodismo Movil y propiciar la adquisicién de nuevos
conocimientos tedéricos y habilidades practicas, de acuerdo con las necesidades de formacion
profesional y el avance de nuevas tecnologias.

Comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

Unidad 1. Periodismo movil

Unidad 2. La entrevista y el reportaje en dispositivos moviles
Unidad 3. Produccion de contenidos

Unidad 4. Avances en tecnologia

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Dominar el manejo de los dispositivos moviles con el objetivo de grabar formatos
audiovisuales tanto informativos como de entretenimiento para medios digitales, utilizando
las técnicas de grabacién, iluminacién, efectos digitales y sonorizacion pertinentes,
obteniendo buen resultado.

Lograr un buen manejo de las herramientas tecnoldgicas para la produccién de materiales
sonoros y visuales conforme a una estructura narrativa.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Identifica los beneficios del periodismo movil

Identifica los componentes y elementos que integran el lenguaje audiovisual
Muestra cualidades para la realizacion de trabajos a través del movil
Dominio y proyeccién del periodismo movil
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: PERIODISMO MOVIL

CAPACIDAD: Identificar los beneficios del Periodismo Movil

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Concepto de Caracteristicas Identificar los Video de
Periodismo Movil. béasicas Pautas para el pros y contras. presentacion
desarrollo de
Periodismo Mavil personal, que
1 mcIuy@ lo que cada
estudiante espera
del curso. Grabado
con el teléfono
movil.
Historia, hitos y Antecedentes y Profundizar los Crear Realizar un listado
referentes del evolucién contenidos desde 'y | historias de noticias que
periodismo movil para el movil. con los puedan realizarse
2 Realidades y elementos con equipo movil
referentes basicos
;/:r?(:;}:rﬁodﬁgvn T.écnic.qs para Habilidadejs,. como g d?c?jzggmen R_ealjzgr
dispositivos la narracion de " gjercicios para
3 moviles con fines historias y ey utl_llzar las transmisiones
periodisticos. verificacion de la ventajas del en vivo
informacion Pepqumo
Movil
Apicacones. | Usodeeauiposy | profundzar | BE S BRE RS
aplicaciones utiles conocimientos A :
4 para la produccion para el uso de aplicaciones grz,ibgmones con
de trabajos equipos y movi
periodisticos aplicaciones

LA ENTREVISTA Y EL REPORTAJE EN

UNIDAD II:

DISPOSITIVOS

CAPACIDAD: Identifica los componentes y elementos que integran el lenguaje audiovisual

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
medios)
Grabacion y edicion | Manejo de Demostrar Adecuar el Elaborar una noticia
con movil herramientas habilidades en el equipo a las 0 historia. Indicar
para la . necesidades los equipos y
L uso del kit para . e
5 creatividad iy requeridas aplicaciones
. grabacion y -
aplicando el edicion de utilizadas
Iengua;e trabajos
audiovisual periodisticos
La Entrevista. Elaboracion de Elaboracion de
Definicion. El entrevistas a preguntas . Précticas de
lenguaje través de adecuadas para el \ij(;/ver Pgmt' entrevistas en
6 | televisivo y plataformas o entrevistado. Tipo de | VICE0S d€ videos y en
- lenguaje a utilizar | Entrevista
elementos presenciales. S plataformas
caracteristicos digitales
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El reportaje,
elaborado con

Analiza las
caracteristicas del

Como elaborar
un reportaje,

Identificar
reportaje de

Demostracion de
elaboracion de

7 | dispositivo movil : diferentes S ,
reportaje con el paso a paso caracteristicas mini reportaje
uso de nuevas
herramientas.

Fases en la g - Trabajar con los Verificar el
L Pre produccion de Debe utilizar .
elaboracion del . . elementos contenido y tomas
: reportaje. un reportaje L .

8 Reportaje. basicos del reportaje a
(Smartphone, elaborar
micr6fonos,
iluminacion)

CAPACIDAD: Mostrar cualidades para la realizacion de trabajos periodisticos a través del mévil
© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
§ 3 (estrategia y medios)
= —
E Postproduccién de En edicion mostrar Eg:glogoas(if;uigﬁ Aprender los efectos Mostrar la clase
Q | 9 | reportaje los efectos a realizar | P . . y transiciones en la trabajo final
&) mayor “emocion” el o
w : edicion.
a reportaje
= Transmision en vivo | Las apps para Manejo adecuado | Tener criterio
8 transmitir en vivo. de plataformasy | periodistico. Realizar
> |10 El equipos parala | Practica en el transmision
o LIVESTREAMING transmision campo
[a T 7 n . L7
- Contenidos para Proceso de la Utilizar técnicas Realizacion de
A 11 redes produccion de la para la produccion | Trabajo de campo historias
< noticia de contenidos para
[}
= redes
-
Contenido de Proceso de Utilizar técnicas | Organizar grupos de Conocer la funcion
12 ficcion produccion de ficcion | para la produccion | trabajo y que cada de cada integrante
de contenidos de | uno tenga una
ficcion funcién
CAPACIDAD: Dominio y proyeccidn del Periodismo Movil
© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores
S Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje de Logro
<| & (estrategia y
(O] %) .
g medios)
o — —
E Tecnologia 4G Mejoras en la velocidad ttésc(r:olo diz i ﬁggsglsrmento de ﬁﬁgﬁ‘:‘zon de
= |13 | y5G de transmision g . ]
i tecnologias tecnologias
wn
L
e Realidad virtual y | Nuevo paradigma La creacion de un Organizar grupos| Exposicion
:>‘( 14 | video de 360° en la forma de entorno digital de debates de temas
P comunicar
=
% Oportunidades y Exposicion
= El  futuro  del | Proyecciones sobre nzzizlg?:ssmév” del Trabajo de i(rj:\e/esti acib
15 | periodismoMévil. | el futuro  de P investigacion n J
herramientas y
opciones laborales

16

EXAMEN FINAL
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6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de o
EUL Unidad 1 8 10%
EU2 Evalu%mgnzde 7 15%
nidac Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

7. BIBLIOGRAFIA
7.1 Fisicas

- Manual de periodismo movil. Ediciones Paraninfo S.A. www.paraninfo.es
Editorial: Paraninfo Autor: VV.AA.

Serrano, P. (2017b). La transformacidn digital de una redaccién y el periodismo
movil (mojo). Barcelona: UOC.

Luque, R. y Dominguez, J. J. (2014). Tecnologia Digital y Realidad Virtual.
Madrid: Sintesis.

Barroso, J. (1994). Técnicas de realizacién de reportajes y documentales para
television. Madrid: IORTV.

7.1 Digitales

Libro electrénico "Hacia el Periodismo Movil"
Desarrollo del periodismo en linea y mévil en los diarios mexicanos (Lerma, C.
y Cobos, T.) Pag. 50 - 71, 2013

https://www.lavanguardia.com/vida/junior-
report/20190612/462836800351 papb 4le -journalism-forma-

diferente-contar-historias.html



http://www.paraninfo.es/
https://www.lavanguardia.com/vida/junior-report/20190612/462836800351/mobile-journalism-forma-diferente-contar-historias.html
https://www.lavanguardia.com/vida/junior-report/20190612/462836800351/mobile-journalism-forma-diferente-contar-historias.html
https://www.lavanguardia.com/vida/junior-report/20190612/462836800351/mobile-journalism-forma-diferente-contar-historias.html

“Vamos al movil:
https://www.youtube.com/watch?v=090Q0Q0UKyCxY

Garcia, Benjamin. Mojo — Mobile Journalism / Periodismo
movil, pp.1, 36. Revisado 28 de mayo del 2018 desde
Internet: https://www.slideshare.net/bnjmngrc/mojo-sin-video

Ballena, Maria del Carmen. Periodismo movil, pp.1, 17.
Revisado 28 de mayo del 2018 desde Internet:
https://www.slideshare.net/MaricarmenBallena/periodismo-
mvil-by-maricarmen-ballena

https://www.agenciasdecomunicacion.org/noticias-del-
sector/el-futuro-del-periodismo-es-movil.html

https://blogotomia.com/aulaenred-accion/periodismo-movil-el-
nuevo-futuro/

Sanz, V. et al. (2019). El directo televisivo a través de la
tecnologia movil. Disponible en:
http://comunicacionypensamiento.org/simposios/#.

Otros recursos:
http://www.bbc.co.uk/blogs/academy
http://www.digitalcamera.es/
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https://www.youtube.com/watch?v=Q9QQ0UKyCxY
https://www.slideshare.net/bnjmngrc/mojo-sin-video
https://www.slideshare.net/bnjmngrc/mojo-sin-video
https://www.slideshare.net/MaricarmenBallena/periodismo-mvil-by-maricarmen-ballena
https://www.slideshare.net/MaricarmenBallena/periodismo-mvil-by-maricarmen-ballena
https://www.agenciasdecomunicacion.org/noticias-del-sector/el-futuro-del-periodismo-es-movil.html
https://www.agenciasdecomunicacion.org/noticias-del-sector/el-futuro-del-periodismo-es-movil.html
https://blogotomia.com/aulaenred-accion/periodismo-movil-el-nuevo-futuro/
https://blogotomia.com/aulaenred-accion/periodismo-movil-el-nuevo-futuro/
http://comunicacionypensamiento.org/simposios/
http://www.bbc.co.uk/blogs/academy
http://www.digitalcamera.es/

I . JAIME
UNIVERSIDAD BAUSATE
Y MEZA

_ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: CREATIVIDAD PUBLICITARIA

Cadigo:
1. DATOS GENERALES

1.1 Asignatura ; Creatividad Publicitaria
1.2 Requisito : Disefio Visual y Expresion Grafica
1.3 Ciclo académico : VI
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Préactica
1.6 Horas Lectivas Semestrales

Horas de Teoria

Horas de Préactica :
1.7 Créditos académicos : 4

2 SUMILLA

El curso de creatividad Publicitaria es de naturaleza tedrico-practico cuyo propdésito es motivar
gue el estudiante fortalezca su potencial creativo; y, lo desarrolle a través de sélidos
conocimientos tedricos e intensivas practicas individuales y grupales, asi como con talleres de
trabajo creativo. Los temas principales son: Principios de la creatividad, generacion de ideas, el
area creativa, creatividad en medios y campafia publicitaria.

3. CONTENIDOS

Unidad I: Principios de la Creatividad.

Unidad Il: Generacién de Ideas. Redaccion publicitaria.
Unidad IIl: Area Creativa.

Unidad IV: Campafia Publicitaria.

4. COMPETENCIAS DE LA ASIGNATURA
Instrumentales:
Capacidad de busqueda, analisis, valoracion y sintesis de la informacion.
Capacidad de elaboracion, presentacion y defensa de argumentos.
Correccion, claridad y precision escrita y oral en las dos lenguas oficiales.

Genéricas personales
Capacidad para adaptarse, trabajar y liderar grupos internacionales y multiculturales,
interdisciplinarios, competitivos, cambiantes y complejos. Espiritu critico.

Genéricas sistémicas

Capacidad de vision creativa.

Capacidad de observacion.

Capacidad para pensar globalmente.

Capacidad para ser proactivo, proponer, desarrollar e implementar iniciativas y cambios
dentro de la organizacién. Para la aplicabilidad

Capacidad para buscar y explotar nuevos recursos de informacion.

Pdg. -1 -



5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

PRINCIPIOS DE LA CREATIVIDAD.

UNIDAD I:

CAPACIDAD: Alfinalizar la primera unidad el estudiante reconoce el proceso creativo y los
actores dentro del proceso considerando los habitos del consumidor.

concepto de
Insight

Fotografias en
digital

Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y de Logro
medios)
* Elabora una
lista de Presenta en
Publicidad el tiempo
Creatividad . Creativa . .
Teorias del Rewsa_el . Refuerza * Forma equipo establecido el
: contenido del - de trabajo a fin | analisis
proceso creativo , - conocimiento .
Técnicas del  [silabo y realiza S ;jebre_ahzar solicitado
. |preguntas para - rabajos
P(r;o:: esrc;g(r;aggo aclarar sus dudas adqwnéjoons asignados por | Resuelve
1 ideas lectura: Ca. el docente. los ejercicios
. : Cap. -
Creatividad Anallza Ig 1 Hugo * Participacon planteados
local informacién Sanchez ejemplos en correctament
. proporcionada Carlessi video y e
_Creatlvu_jad sobre el tema por PN fotografia Clasificando
internacional |5 gocente ¢Como oS Spots de
desarrollar el P
pensamiento publicidad
creativo? Creativa.
* Participa
Investigacion activamente en | « Resuelve
Publicitaria la importancia Eﬁg?gi?: * Participa los
+ Comprende la de la alauna activamente con ejercicios
Investigacion investigacion de mgrca o ejemplos en
Publicitaria mercado. roducto video Elaborando
2 » ElAndlisisdel [+ Analizala P ' y fotografia una
Brief informacion " Lo l}:)resep:[a OElabora un redaccion de
* Estrategiade proporcionada gn A SESION | Brief publicitario| brief
Copy sobre el tema coherente y
por el docente viable.
* Desarrolla
Consumidor ejercicios en
* Deseos, base a los
Necesidades, ejemplos
La piramide de i * Desarrolla mostrados en la
Maslow, . Par_t|C|pa un proceso sesion.
McClelland activamente de | de compra * Realiza una
« ElProceso de la exposicion del| de acuerdo Videos lista de
Compra profesor sobre: | con lo caracteristica
. Psicologiadel |’ Anallza I_a trabaja_dp PPT identificando
3 Consumo informacion en sesion. el
. C de el proporcionada |+ Es Eiercici Proceso de
omprende e sobre el tema presentado Jercicios Compra
?g:s“jrlsigsrl por el docente en la sesion gaborados para
+ Desarrolla el 4 sesion
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La Marca y
Producto

 Definicion de
marca

» Posicionamiento

* Relacién entre
marcay el
proceso
creativo

« Definicion del
producto

 Caracteristicas
y atributos.

* Participa
activamente de
la exposicion del
profesor sobre:

* Analiza la
informacion
proporcionada
sobre el tema
por el docente

* Desarrolla
ejercicios en
base a los
ejemplos
mostrados
enlasesion.

Realiza
investigacion
sobre el
posicionamiento
de las marcas
lideres mas
importantes del
Perd, Es
importante la
fuente de
informacién. Ese
trabajo debera
ser presentado
en la sesién 5

presenta
reconocimient
o del proceso
de compra
consideran do
los temas
expuestos en
clase.

UNIDAD II: GENERACION DE IDEAS. REDACCION PUBLICITARIA.

CAPACIDAD:El estudiante elabora propuestas publicitarias dentro del marco de un plan
estratégico considerando su pertinencia en los medios de comunicacién.

Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadoresde
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
medios)
ldea, Concepto Presentaenel
S| og:am tiempo
« Desarrolla: . Participa Realiza la establecido el
temas Iacnvamgntg de I Estrategia de analisis
Generando aexposicion del Desarrolla | copy solicitado
Ideas profesor sobre: | ejerciciosen | <o qos en
. Anallza I.a, base a los un brief Resuelve
5 . Sintetizando informacion ejemplos desarrollado los ejercicios
mensajes proporcionada mostrado_s' . planteados
« Manifiestos sobre eltema | en la sesion gocente e correctamente
. Redacta por el docente Clasificando
Slogans clase. los Spots de
publicidad
Creativa.
El Plan Creativo |- Participa Elab
activamente de D I P{Ii 02‘;’1 unt_ Presenta en
+ Conoce el la exposicion del| Pesarrolia an treativo el tiempo
| . rofesor sobre: | €I€rcicios en de campafia de pa
Plan creativo p “1b | d establecido el
; ase a los acuerdo con
6 » Partes del * Analiza la ejemplos las analisis
i informacion L ici
Elag crgatlvlo proporcionada mostrados en | indicaciones solicitado
Co ?uona sobre el tema la sesion dadas por el
reativo docente.
por el docente
* Participa
activamente de Elabora
El departamento| laexposicion del| Desarrolla Organigramay presenta de
Creativo profesor sobre: | ejercicios en . manera
L . : funciones que
Su conformacion. |+ Analiza la base a los tiene una coherente
7 informacion ejemplos . organigrama
) agencia
proporcionada | mostrados en S desarrollado
. publicitaria.
sobre el tema la sesion. en clase

por el docente
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Funciones del
area de
creatividad de
las agencias

* Participa

activamente de
la exposicion del
profesor sobre:

* Analiza la

informacion

proporcionada
sobre el tema
por el docente

Desarrolla
ejercicios en
base a los
ejemplos
mostrados en
la sesion

El desarrollo del
trabajo es
presentado en
la sesion 8.
antes del inicio
del examen
parcial

Participa en
clase de
forma activa
expresando
sus ideas
asertivamente

UNIDAD Illl: AREA CREATIVA.

CAPACIDAD: El estudiante conoce el funcionamiento del departamento creativo considerando
las jerarquias y roles de cada responsable

Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadoresde
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
* Participa
activamente de
la exposicion Realiza
- Y elabora
Creatividad en  del profesor ([a)ji?(?ircricglsaen Investigacion coherontemen
ATL sobre: sobre campafias
. te
9 » Analiza la Zﬁﬁ ?c:s?s ATL  es propuesta de
Conoce informacion Jemp presentada -
. mostrados . creatividad en
propuesta ATL proporcionada en la sesién | €N la sesién ATL
sobre el tema 10.
por el docente
* Participa
activamente de
Creatividad en la exposicion Realiza El
abora
BTL del profesor SZ?SIZI%IISaen Investigacion coherentement
sobre: J sobre d
- base a los . € propuesta de
10 |Conoce la * Analiza la . I creatividad BTL. |creatividad
Propuesta informacion ﬁiir:tfa%‘z < en |[ES Presentada  len BTL
publicitaria BTL proporcionada s en sesioén 11.
sobre el tema la sesion
por el docente
Creatividad en * Participa Realiza Elabora
Medios digitales activamente de investigacion ropuesta
la exposicion | Desarrolla sobre pd ?[ baio final
Conoce del profesor | ejercicios en | Creatividad en dg c!iiljjgema
campafias de sobre: base a los Medios
11 creatividad para » Analiza la ejemplos digitales. El lacuerdo con
medios digitales informacion mostrados en | trabajo es 'aZ' .
proporcionada | la sesién presentado en Indicaciones
sobre el tema la sesion 12 presentadas

por el docente

por el docente.
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12

Recursos
Creativos

» La magia
* El humor
« La musica

* Participa

activamente de

la exposicién
del profesor
sobre:

* Analiza la
informacion
proporcionada
sobre el tema
por el docente

Desarrolla
recursos
creativos en
base a los
ejemplos
mostrados en
la sesion

Elabora
propuestas
creativas con
minimos
recursos
visuales.

Presenta
avance
de trabajo final

Elabora
coherentement
e un resumen
de propuesta
creativas.

UNIDAD IV: CAMPANA PUBLICITARIA.

CAPACIDAD: El estudiante realiza con creatividad camparias publicitarias para diferentes
medios considerando el correcto uso de un plan estratégico

Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadoresde
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
medios)
* Participa
activamente de Desarrolla o
la exposicién :
del profesor D_esa_rr_olla Investiga sobre Elabora
Disefio de sobre: ejerciciosen |l Cz?\r'pet'a coherentemen
13 portafolio * Analiza la bgse ? los Publlc!tar|a. te propuesta
Creativos informacion €iemplos Trabajo es de carpeta
proporcionada molstrado_s' entr_ggado en oublicitaria,
sobre el tema | €M & sesion  [sesion 14
por el docente
Conoce la
creatividad 360
Elaboracion de  |apaliza la D_esa_rrplla Fotografia
una cgmpaﬁa, informacion ejercicios en d|_g|ta|. Ele_lborj\ un
14 |temaintegral roporcionada base a Piezas guion de
Elabora guiones [P'OP ejemplos mostradasen | c@mpana
de piezas por el docente. campafia la sesion publicitaria.
publicitarias para
radio y tv.
Exposicién de la | « Participa
Campafa, trabajo | activamente de
Final. la exposicion )
del profesor D_esa_rr_olla Redacta guiones
sobre: ejercicios en | para medios Elabora un
. Analiza la base a los tradicionales. guion de
15 formacion ejemplos Presenta campafia
proporcionada mostrggos en | avances del publicitaria.
sobre el tema la sesion trabajo final.
por el docente
16

EXAMEN FINIAL
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6. EVALUACION:

Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalu%mgnzde 7 15%
Unidac Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de 0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

7. EVALUACION:

CODIGO AUTOR TITULO ANO
Abraham H. . 2008
150.198 MASL Maslow La personalidad creadora
153.35 Sanchez Carlessi, | Como desarrollar el 2007
SANC/C . .
Hugo pensamiento creativo
659.1 WELL/P - Publicidad: principios y 2007
2007 Wells, William précticas
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Y MEZA

: JAIME
UNIVERSIDAD BAUSATE

~ ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: TECNICAS DE FACT CHEKING

Cadigo:
1. DATOS GENERALES

1.1 Asignatura : Técnicas de Fact Cheking
1.2 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo académico : Vi
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.7 Créditos académicos : 4

2 SUMILLA

La asignatura pertenece al area de Formacion Profesional Especializada y es de naturaleza tedrico-
practico. Comprende el estudio de las técnicas de identificacion sobre la desinformacion que circula
en los medios de comunicacion y redes sociales, considerando que el periodismo como Unica
fuente confiable de los hechos difundidos, tiene como principio informar de forma oportuna, veraz,
con la mayor cantidad de fuentes, verificacion de datos con el aporte de fuentes y la tecnologia.

3. CONTENIDOS

Unidad I: Procesos de Verificacion Digital, Fact-Checking y Periodismo de Datos
Unidad Il: El desorden de la informacién Verificacion de redes y evaluacion de fuentes
Unidad Ill: Herramientas contra la desinformacién.

Unidad IV: Produccion especializada en los formatos periodisticos.

4. COMPETENCIAS DE LA ASIGNATURA

Reconocer las diferencias entre hechos, temas, informacién y noticias
Capacidad de evaluacidn para manejar la precision, calidad e imparcialidad de las noticias
Verificacion de casos para ofrecer informacion de alta calidad

Promover los valores civicos y la participacion democrética del alumno en un ambiente que
fortalezca los derechos humanos

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Conoce e identifica los procesos evolutivos y sistemas de la informacion
Conoce y analiza la noticia nacional e internacional. Identifica los procesos de la produccién y
construye productos periodisticos.

Identifica y maneja las técnicas de disefio y estructura de formatos periodisticos para
multiplataforma.
Maneja el planeamiento, produccion y difusion de noticias verificadas.

Pag. - 1-



6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

CAPACIDAD: Conoce e identifica los procesos evolutivos de las noticias, objetivo y fines

Semana

Contenidos
Conceptuales

Contenidos
Procedimentales

Contenidos
Actitudinales

Actividades de

Aprendizaje

(estrategiay
medios)

Indicadores
de Logro

<
-
>_
pd
O Valora la Interpretan los | del
) Identifica los asignaturaen |fundamentos de om_prten elos
) , i - requisitos y
T Introduccién y fur_1damentos dela|su forr_naC|on la asignatura orocedimientos
. mediante .
o asignatura profesional diant .
o fundamentos de la di iti de aprobac|on
= asignatura. lapositivas de la
)
< i A asignatura.
o 1 |Las noticias falsas ?gﬁ]l;)zrzg de la Ilgteres por Con;prende? Identifica el
< e indagan e
-2 , historia de las investigacio . desarrollo
< e caracter .
'-5‘ - E\I/:‘)elf(l;grr:eklng, noticias falsas, el | n de evolutivo de evolutivo de
2 ARG fack cheking, factores . las técnicas
0 s objetivo, su uso g,y ; las técnicas
o0 ' sobre sus efectos | evolutivos del fack
= 3 en el periodismo | del fack del fack cheking
5 2 cheking cheking
-
9 % E;gg}gﬁg %eel Interioriza los | Identifican los Interpreta el
w35 Seriﬁcaci()n Reconoce e elementos del| cambios y mensaje de la
(<,E) <4 Como hacer objetivo y fines lenguaje fendmenos informacioén
s % 2 periodismo de de un material usado enla [ concurrentesen | reg| ydela
'-l'_J 5 verificacién de periodistico _not|C|a el perllodlsmo Y | informacion
0 % datos interesada. la sociedad errénea.
)]
O
>
0] Comprendeny
)] Herramientas y _dlferenman la Valoran la Conpcen,
L estrategias para importancia de importancia analizan, Contrastan
8 detecta? P las herramientas de? roducto comprendeny a
x 3 . s digitales para pro diferencian los . s
informacion - atravésde la informacion
o verificar la . o productos
.- falsa. . investigacion S
A veracidad de la periodisticos
< informacion
a
Z
> La verificacion
COMO recurso
g‘?‘ra Ia:jcalldad. Diferencia los Reconoce el Exposicién del Diferencia los
4 'p.?.s € d objetivos del impacto de las d postc onde contenidos
\ée;' |03C|cl)n fek publico que noticias con dF’,(l:en ey eN0anosos
atos de las faxe distribuye fake contenido 10g0. eg oS y
new new manipulado genul
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UNIDAD II: LA AUDIENCIA RADIAL Y LA PRODUCCION DE CONTENIDOS RADIOFONICOS.

CAPACIDAD: Conoce y analiza la informacion y desinformacion. identifica los procesos de
la verificacion.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaie Indicadores
Conceptuales Procedimentales Actitudinales pre € de Logro
(estrategia y medios)
El periodismo Reconoce
ante la Entiende la labor de
desinformacion. Diferencia las los actores
La compara y consecuenc | Exposicion del que
5 desinformacion P ias de la docente, videos y| promueven
cobertura de la § e X
y o desinforma | power point |
dibilidad I audiencia cion” e P a
credibilidadene . desinforma
ecosistema informacio cion
digital n errénea” '
Tipos de fuentes| Reconoce las Capacitado
Valora la .
y buen uso de | plataformasy importancia Exposicién del para
6 ellas. Open Data| herramientas que deplos docente, videos, | procesar
L i | oner s, [poraes - [audtosy Pover” | marriade
P publicos P
verdadera plataformas
La
desinformacio
ny sus o o
consecuencias | Distingue los Val | Exposicién del | Pisenay
legales. L delitos de injuria alora € i desarrolla
7 o(lagla €s. L0s JeInuna, | o rechode | docente, videos,
Ierlltos cpntra cglummg/ y las personas. | audios y Power casos
el honor: difamacion. point legales
injuria,
calumnia 'y
difamacion
Cémo
detectar e Capacidad
identificar Distingue el Valora_la .. | Exposicién del .de L
Fake News. objetivo y comunicacio | o c o e Videos interpretacion
8 pasos para finalidad de una | " de las audios : Power’ de los
8 identificar noticia noticias oint y hechos
noticias verdaderas P realesy de
falsas. los bulos
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PLANEAMIENTO Y PRODUCCION RADIAL PARA LA CONSTRUCCION DE PRODUCTOS

UNIDAD lII:

AUDIOVISUALES.

CAPACIDAD: Identifica y maneja las técnicas para identificacion de informacioén real y

la falsa
Semana Contenidos Contenidos Contenidos AcAt;)\?gjna(ﬂze:jge Indicadores
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay medios) de Logro
Reconoce los Analiza'y Exposicion del Identifica los
Desinformacion | .. conoce las P . objetivos de
) > fines de la docente, videos,
9 |© informacion i . estructuras audios v Power la
maliciosa informacion de la oint y informacion
maliciosa informacion | P maliciosa
Los contenidos Desarrolla Elabora un
de la Determina las habilidades Exposicién del informe,
10 desinformacion: | caracteristicas ara detectar docente, videos, | cronica o,
el manipulado, el | de lainformacion i%formacién audios y Power | semblanzay
fabricado, falso, | dirigida segada point reportaje de
impostor un caso.
Conoce la
conducta de
Desarrolla : . los
La - Actitudes para| Exposicion del . .
técnicas para : ) socialmedia
propaganda conocer analizar el docente, videos, que
computacional flujo de i
11 P los bots que nuj - au@os y Power promueven
y sus " " informacién | point.
implicancias apoyan- en politica en la
en la politica Twitter y en linea informacion
P ' Facebook ’ desde todos
los angulos
La “viralidad”y | Conoce la Identifica el Egggr‘:‘govr; d?aeols
suinfluenciaen | caracteristicade | publico audios v Power Desarrolla
12 | el ecosistema | las noticias objetivo de las| <V . y noticias de
de noticias viralizadas noticias point. impacto
viralizadas
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CAPACIDAD: Maneja el uso de programas especializados en detectar la calidad
de la informacion periodistica
<§‘: Semana Contenidos Contenidos Contenidos A;tl\;lednz(je:_ge Indicadores
o Conceptuales Procedimentales Actitudinales prendizaje de Logro
o (estrategia y medios)
L
<
< La Sabe como,
i fabetizacis usary
= alfabetizacion Desarrollan Aprenden a aportar
= mediatica e procesos de Experimentan elaborar contenido
2 informacional. produccion . : Productos de
S 13 |L las vivencias : de manera
as 5 normas sobre el maneraeficazy | .. .
> ; de elaborar d lar el inteligente,
o) de la ecosistema Productos esarrotar © tanto en
= alfabetizacion pgnsamlento i
>, mediaticadela | comunicativo critico o o
14 UNESCO lnea
Z
L
<
) ;
< Método de o
E verificacion del Interés por el Exposicion del Producen
abli . ) docente, videos, )
< debate publico. Aplican los manejo de las di p materiales
O 14 |El uso de la dimi h . audios y Power
w inteligencia grogg |m|e(rj1tos der[)qmlentgs point. sobre el
o -9 e busqueda
%) artificial € busqueda q tema
L en la verificacion
5
@) la Reflexiona
o comunicacion sobre la crisis
8 deontologica, . Exposicion del | 4ica el
o la ética 'y Revisa los Valora el docente, videos, | oriodicmo y
x 15 | recomendacio contenidos para | trabajo en audios y Power | ¢ p e a
o nes en conocer sus equipo. point. ;
.. . implicancias peligro que
2 materia de mp tiene para su
a periodismo e
g digital. credibilidad
% 16 EXAMEN FINAL
7. EVALUACION
7.1 Rubros
Peso
Rubros de Criterios generales Instrumentos de (% deinfluencia en el
evaluacion evaluacion promedio de la
asignatura)
[%2]
8 ¢ Redaccion y coherencia de ideas Ensayos
IS
% e Conocimiento tedrico Examen escrito
& e Investigacién y exposicion. Anadlisis de materiales
& o ) 34%
o Iniciativas en herramientas
~ » Pertinencia, oportunidad y asertividad digitales al servicio del
periodismo:
e Conocimiento tedrico practico
Examen Parcial
(EP) « Conocimiento tedrico practico Examen 33%
Exposicién y wordpres
Examen Final (EF) | ¢ conocimiento tedrico practico sobre casos de fack- 33%
cheking
TOTAL: 100 %
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ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: TALLER DE ENTREVISTAS

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Taller de Entrevistas
1.2 Requisito ; Ninguno
1.3 Ciclo Académico : VI
1.4 Periodo Académico : VIRTUAL

1.5 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA
La asignatura corresponde al area de Formacion Profesional Especializada (FPE)
del plan de estudios, es de caracter teérico practico y tiene como propdésito crear
reportajes de indole televisivo, radial y/o escrito a través de la aplicacion de técnicas
de observacion, investigacion, estudio y tratamiento de temas noticiosos, asi como
de técnicas apropiadas para preparar cuestionarios, y entrevistas.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Elabora y difunde entrevistas segun los parametros de las técnicas, estilo y ética
periodistica. Otorga habilidades a los estudiantes para que usen la entrevista como
componente esencial en la elaboracién de reportajes, crénicas y otras piezas
periodisticas, mostrando iniciativa y creatividad en su construccion.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Reconoce los aspectos primordiales de la entrevista, tipos y técnicas.
e Comprende e identifica adecuadamente el proceso de elaboraciéon y
redaccién de la entrevista periodistica.

¢ Reconoce los aspectos fundamentales de la investigacion periodistica.
e Desarrolla habilidades para usar la entrevista en la produccién y elaboracion de
reportajes, cronicas y otras piezas periodisticas.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: LA ENTREVISTA. TIPOS y TECNICAS

CAPACIDAD: Reconoce los aspectos primordiales de la entrevista, tipos y técnicas.

< Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
S | Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
= (estrategiay
3 medios)
, S Exposicion
La entrevista. Reconoce e identifica | Valora la Separatas Reconoce las
1 | ¢Que es? las caracteristicasy | importancia que | pigposiivas. caracteristicas y
Caracteristica. cualidades de la iene la entrevista | Ejercicios cualidades de la
Cualidades entrevista en el periodismo. | practicos. entrevista
Aprecia las . _ _
R dentif diferencias Exposicion Diferenciay
econoce e identifica .
2 | Tiposde | josistintos ipos de | CXSIETIES enlre | SEPAIAIAS ) FBCOROCE 108
. entrevista d i Ejercicios entrevistas
periodistica periodisticas. practicos. periodisticas.
Aprecia las £ " Dif .
o diferencias Xposicion iferencia 'y
. Reconoce e identifica istent i Separatas reconoce los
3 | Tiposde los distintos tipos de | EXISIENES entre ianositi istintos
. P s : Diapositivas. distintos tipos de
entrevista. trevist los distintos tipos APy :
. entrevista d i Ejercicios entrevistas
periodistica periodisticas. préacticos. periodisticas.
Elabora Argumenta
argumentos I acerca de la
. Exposicion . .
Importancia de Argumenta acerca de | acercadela Separatas importancia de
4| los datos para la importancia de los | importancia de los Diapositas. los datos para
realizar una datos para realizar | datos para Ejercicios realizar una
entrevista P ' debate
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UNIDAD II: PROCESO DE ELABORACION DE LA ENTREVISTA. ENTREVISTA ESCRITA, RADIAL Y

CAPACIDAD: Comprende e identifica adecuadamente el proceso de elaboracion y redaccion de la
entrevista periodistica

© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
o Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
@ medios)
La entrevista para Redact
prensa escrita. Discrimina los Exposicion edacla
Esquemas. distintos elementos Er!?rzeirsatlas Separatas forrggt?mfnte
icidn.  Oué . ianositi os distintos
s, | depemen | pomoema | BRSNS e
! elaborar una - .
Entradas. entrevista escrita escrita pré.CtiCOS. entrevistas para
Ejemplos prensa esctrita
Exposicion Redacta
La entrevista Discrimina los Se?)aratas correctamente
radial. distintos elementos | Elabora Diapositivas los distintos
6 | Consideraciones. | que permiten entrevistas Audios tipos de
La inmediatez del | elaborar una para radio Ejercicios entrevistas para
medio. Ejemplos entrevista radial practicos. radio
Discrimina los Exposicion Redacta
. distintos elementos Separatas correctamente
La entrevista TV. que permiten EIabqra Diapositivas. los distintos
7 | Consideraciones. elaborar una entrevistas Videos finos de
La inmediatez : para TV. o POS |
entrevista Ejercicios entrevistas para
televisiva practicos. TV
_ - Identifica
Aplica y utiliza iab correctamente
y correctamente los Elabora los elementos
Presentacion de distintos elementos entrevistas o ue conforman
g | trabajo grupal que permiten la para prensa, EXxposicion ﬂna entrevista
elaboracion de radioy TV. escrita, radial
entrevistas ylo TV.
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UNIDAD IIl: PERIODISMO DE INVESTIGACION. MANEJO DE FUENTES Y RECOLECCION
DE INFORMACION

CAPACIDAD: Reconoce los aspectos fundamentales de la investigacion periodistica

s Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
Importancia del Relaciona al Exposicién Dé?it(l)rgj?surﬁoaée
periodismo de periodismo de Valora el aporte | geparatas periodisma.

g | Investigacion. investiaacio del periodismo de | piaposii Investigacion
Fundamentos. investigacion con la aelperioaisn Diapositivas. como instrumento
Nociones busqueda de la investigacion. | videos importante en el
elementales. verdad oculta. Ejercicios practicos. periodismo.
omacn Tpos, | Reconocealas | Juzga
Seleccién de fuentes usadas porel | criticamente a las Exposicion Disti val
flentes. periodismo y fuentes Separatas IStingue €t valor

10 | \/2loracion. diferencia al rumor, la | periodisticasy | Diapositivas. de las fuentes en
Métodos para version, el asume la Videos €l ejercicio
obtener trascendido y el off | importancia que | Ejercicios précticos | periodistico.
informacion. the record. ellas tienen.

Valora el uso Exposicion pistingue el valor
dS:tIS:.CFI’?Se%Zs Aplica correctamente | adecuadodelos | Separatas g?dg;g:tos yles

111 documentales. los datos y pruebas | datos y las Diapositivas. documentales en
Casos practicos documentales. pruebas Videos el ejercicio

documentales. Ejercicios practicos | periodistico.
Elabora
Aspecto éticoenla | Argumentaacercade | argumentos Exposicion Argumenta acerca

12 mvgstlga_mon laimportanciade la | acerca de la Separatas de la importancia
periodistica. ética en la importanciadela | Diapositivas. delaéticaenun
Importanciadela | jnvestigacién. ética en la Ejercicios practicos. | debate.
metodologia. investigacion.
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UNIDAD IV: REDACCION, PRODUCCION Y REALIZACION DEREPORTAJES

CAPACIDAD: Desarrolla habilidades para producir y realizar entrevistas para piezas periodisticas de
profundidad como los reportajes

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
@ (estrategiay
» medios)
El testimonio. Reconoce e Valora la Exposicion Reconoce las
Entrevistas para identifica las importancia del | Separatas caracteristica
13 construir caracteristicasy testimonio enla | Diapositivas sy
reportajes de cualidades del elaboracion de Ejercicios cualidades
interés humano. testimonio reportajes de practicos del
interés humano testimonio
periodistico.
Las entrevistas Reconoce e Valora la Exposicion Reconoce las
periodisticas identifica las importancia de Separatas caracteristica
libres, no caracteristicas, las entrevistas Diapositivas s, cualidades
14 | estructuradas o cualidades y usos | no Ejercicios y usos de las
interpretativas gue se le pueden estructuradas practicos entrevistas
dar a las para elaborar libres o0 no
entrevistas que no | reportajes o estructuradas
responden a cronicas.
estructuras fijas.
La encuesta, Reconoce e Valora la Exposicion Reconoce las
insumo para identifica las importancia de Separatas caracteristica
elaborar piezas caracteristicas, las encuestas Diapositivas S, cualidades
15 | periodisticas cualidades y usos para elaborar Ejercicios y usos de las
informativas o de la encuesta. piezas practicos encuestas.
interpretativas periodisticas.
16 EVALUACION FINAL

6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EU1 Unidad 1 8 %
EU2 Evalu%mgnzde 7 15%
ni q, Actividad de
EU3 Evalu_amon de 11 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 5%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO
SILABO: INGLES ESPECIALIZADO 3

Cddigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Inglés Especializado 3
1.2 Requisito : Inglés Especializado 2
1.3 Ciclo Académico : VI

1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL
1.5 Horas Académicas Semanales :
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivo Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

La asignatura corresponde al area de Formacion Profesional General del plan de estudios,
es de caracter tedrico practico tiene como propésito brindar al estudiante estrategias para
organizar y desarrollar sus ideas en el idioma de manera cohesiva en forma oral y escrita,
utilizando vocabulario especializado de la carrera de periodismo incluyendo temas como tipo
de publicaciones, partes de la prensa escrita, citar fuentes, medios digitales, campos de
accionen del periodismo entre otros; las cuales le permitirAn abordar temas variados de
forma oral y escrita, estando preparados para iniciar, mantener y cerrar una conversacion
profesional en forma natural, asi como redactar cotidianos de su quehacer profesional.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad 1: La Television.

Unidad 2: Produccion Televisiva.
Unidad 3: Los nuevos Audiovisuales.
Unidad 4: Los sesgos.

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

El estudiante serd capaz de describir, entender e interpretar hechos cotidianos,
sociales, académicos y culturales con vocabulario y expresiones propias de la
especialidad de periodismo, respondiendo asertivamente preguntas formuladas
por su interlocutor o lectores..
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5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

6. CONTENIDOS DEL CURSO.

Utiliza expresiones y terminologia del ambito de la prensa televisiva.
Identifica expresiones y terminologia apropiadas en la produccion televisiva.
Maneja expresiones y términos apropiados en los nuevos medios.
Utiliza expresiones y terminologia propias del lenguaje televisivo.

UNIDAD I: LA TELEVISION

CAPACIDAD: Utiliza expresiones y terminologia del &mbito de la prensa Televisiva

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
C . . . . .

g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro

@ (estrategia y

n .

medios)
-Lee
comprensivamente
Trabaja con un articulo de una | Redacta una
Agencias de responsabilidad enciclopedia explicacion de un

1 | Noticias Solicita opiniones compartiendo con sus Columna de tipo de agencia de

pares

consejeriay
practica un dialogo
al respecto.

noticias y como
opera

2 | La Television 1

Lista el orden de
eventos

Demuestra esfuerzo y
empefio en las tareas
asignadas.

-Lee
comprensivamente
articulo de una
revista y practica
un dialogo al
respecto.

Redacta un
resumen de una
entrevista

Respeta puntos de

- Lee
comprensivamente

Redacta un breve

3 | La Television 2 Sugiere una solucién | vista de sus un reporte y reporte sobre las
compareros practica un dialogo | tendencias en la
al respecto. televisién
Redacta un articulo
- Lee
, sobre alguna de las
Demuestra esfuerzo y comprenswamente

4 | Carrerasenla TV

Dialoga acerca de
metas

empefio en las tareas
asignadas.

una pagina web y
practica un dialogo
al respecto.

especializaciones
de periodista para
un periédico
universitario.
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UNIDAD II: PRUCCION TELEVISIVA

CAPACIDAD: Identifica expresiones y terminologia apropiadas en la produccion televisiva

o Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
& | Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
§ (estrategia y
medios)
. Lee . .
Valqra el medio comprensivamente un Escribe un email a
5 | Equipos de u Expresa sus dudas ambiente y propone | anuncio de puesto de | 1@ gerencia acerca
canal de TV solumones'[’)ara su trabajo y practica un de la entrevista de
conservacion. dia|ogo al respecto_ un pOStUIante
Respeta opiniones e Lee Escribe un email
ideas de sus comprensivamente un | del asistente al
6 | Piezas .de una Describe el progreso | compafieros al listado de acciones a | productor acerca
produccion en TV momento de seguiry practica un | de las tareas por
exponerlas dialogo al respecto. | hacer
o Lee Escribe una carta
~ Muestrainterésal | comprensivamente | de un reportero
7 | Laéticaenla Manifiesta su acuerdo | escuchar las una columna de dirigiéndose al
Television con alguna opinién | intervenciones de sus opinién y practicaun | noticiero acerca
pares. dialogo al respecto. de la ética
Lee Redacta un
g | Ratingy Demuestra esfuerzo y | comprensivamente un | reporte sobre los
Publicidad Da Buenas Noticias empefo en las tareas | Reporte y practica un | resultados de un

asignadas.

dialogo al respecto.

programa
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UNIDAD liIl: LOS NUEVOS AUDIOVISUALES

CAPACIDAD: Manejo expresiones y términos apropiados en los nuevos medios

o Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
G Conceptuales | Procedimentales | Actitudinales Aprendizaje Logro
% (estrategia y
N medios)
Lee Escribe un email
Desafios del Respeta las ; comprensivamente | de un estudiante
9 ﬁ%%%?:éo de Solicita clarificacién | e enciones @€ | yn Bogspot y contando un
Sus companeros. practica un dialogo | problema con la
al respecto. transmision
Redacta un
Se esfuerza por Lee t memorandum del
' ' . desarrollar los comprensivamente
10 Los Medios Online Hace recordatorios esarr un articulo y responsable_de IT
1 gjercicios . / ala gerencia
propuestos. practica un dialogo | sopre el avance el
al respecto. proyecto
Valora la ,
importancia de la Lee Escribe una carta
Los Medios Online lectura como parte comprensivamente al editor sobre los
11| - Habla sobre justicia de su crecimiento | un articuloy efectos de la
personal y practica un dialogo | internet en el
profesional. al respecto. periodismo
Escribe un correo
f Lee desde el
. Expone su Demuestra esfuerzo .
12 | La Publicidad ponesu - « comprensivamente | departamento de
Online preocupaciony como | y empefio en las una pégina web y publicidad de sitio
lidiar con ella tareas asignadas. . . web sus
practica un dialogo X
al respecto anunciantes
' potenciales
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CAPACIDAD: Utiliza expresiones y terminologia propios del lenguaje televisivo
o Contenidos Contenidos Contenidos | Actividades de Indicadores de
@ Conceptuales Procedimentales| Actitudinales| Aprendizaje Logro
g (estrategia y
N .
medios)
Lee
Respeta las comprensivamente Redacta un
Difamacion y intervenciones un capitulo Qe un pérrafo s_(?bre la
13 | calumnia Define un termino desus libro y practica difamacion y la
& compafieros. un dialogo al calumnia
Q respecto.
&
n Escribe un email
& Lee de un alumno a
= Se esfuerza por comprensivamente | su profesor de
= , desarrollar los un capitulo de periodismo
o 14 | Sesgos Presenta ejemplos ejercicios unlibroy practica | disculpandose
o propuestos. un dialogo al su sesgo en la
Z respecto. redaccién de u
articulo
Valora la Escribe un
_ importancia de | Lee registro en el
Perspectivas y la lectura como comprensivamente | diario de alumno
15 82'22::336 2| pige y Brinda consejo | partede su un articulo y acerca de sus
= crecimiento practica un dialogo | Perspectivas
Periodismo sobre el
personal y al respecto. e |
profesional. periodismo
16 EXAMEN FINAL
7. EVALUACION
7.1 Rubros.
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUl Unidad 1 3 10%
EU2 EVSIUZC|gn2de 7 15%
nidaa Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:

EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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