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i ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAI'_
SILABO: FESTIVALES Y EVENTOS CINEMATOGRAFICOS
Cédigo: 21A321

1. INFORMACION GENERAL
1.1. Asignatura : Festivales y Eventos cinematograficos
1.2. Requisito : Realizacion Audiovisual.
1.3. Ciclo Académico D IX
1.4. Periodo Académico :2025-1
1.5. Horas Académicas Semanales 14
Horas de Teoria: 12
Horas de Practica: 12
1.6. Horas Lectivas Semestrales 164
Horas de Teoria 132
Horas de Practica 132
1.7. Créditos Académicos 14
2. SUMILLA

Este curso proporciona a los estudiantes una vision integral de la planificaciéon, gestion y ejecuciéon
de eventos cinematograficos, con un enfoque especial en festivales de cine. Se exploran los
aspectos teéricos y practicos de la organizacion de festivales, incluyendo la curaduria de
contenidos, gestion de publicos, logistica, financiamiento, comunicacion y alianzas estratégicas.
Como proyecto final, los estudiantes concebiran, desarrollaran y ejecutaran un festival de cine
universitario, aplicando los conocimientos adquiridos y enfrentando los retos reales de la
produccion de un evento cultural de este tipo.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Cine internacional y cine peruano.

Unidad II: Preproduccion de un festival de cine universitario.
Unidad Ill. Produccion de un festival de cine universitario.
Unidad IV. Ejecucion de un festival de cine universitario.

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Pensamiento critico.

Comunicacion efectiva.

Gestion del tiempo y organizacién.
Responsabilidad ética y compromiso social.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Analiza modelos de festivales cinematograficos nacionales e internacionales, identificando sus
estructuras organizativas, propuestas curatoriales, estrategias de comunicacion y gestion de
publicos.

Formula propuestas conceptuales y tematicas para festivales de cine, articulando una
identidad clara, objetivos definidos y pertinencia cultural.

Disefia planes de produccion y logistica para eventos cinematograficos, considerando
factores como cronograma, locaciones, permisos, equipos técnicos y gestion de personal.
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6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

Y MEZA

UNIDAD I: Cine internacional y cine peruano. Formulacién de una propuesta de evento o festival

cinematografico en el Peru.

CAPACIDAD: Desarrolla capacidad de analisis de una obra de ficcién no comercial.

Actividades de

Semana é:ontemdlos o Codntenldcl)s goptt(ajnldlos Aprendizaje Igdlclz_adores
onceptua es rocedimentales ctitudinales (estrategiay eLogros
medios)
Similitudes entre
la Realizar una
comunicacion critica
. .. |audiovisual y la Muestra cinematografica . L,
El cine. Analisis | 2490 y di i °9 Disposicion a
cinematografia ISposicion para de una obra
de una obra l | . despertar y
1 cinematogréfic para poder anaizar @ vanguardista ejercitar la
a adaptar proceso de uso de |tomando como investigacion
: dichos la ficcion en sus referencia el 9 '
conocimientos diversos géneros. |modelo de analisis
adquiridos en la planteado.
disciplina artistica.
Realizar una
. Muestra critica
. Caracteristicas del | . S . e . _
Cine peruano. disposicion para cinematogréfica Disposicion a
S . mercado :
Historia del cine | . e analizar el de una obra despertar y
2 S cinematogréfico o I
digital en el proceso de uso de |peruana tomando |€jercitar e
., peruano en la by . d
Pera. época digital la ficcion en sus como referencia el |proceso de
' diversos géneros. |modelo de andlisis |Investigacion.
planteado.
Caracteristicas y Buscar un festival ) o
tipos de festivales |Valora la de cine (consultar |DIsposicion a
Conceptualizac |cinematograficos |importancia de los |en FB e IG) que despertar y
ion y tipologia | para formular una |festivales de cine  |esté actualmente | €iercitar el
3 de festivales de |propuesta de para la difusion de |en vigenciay proceso de
cine. evento obras no realizar un Investigacion
cinematogréfico comerciales. videoensayo sobre (€
universitario. él. Imaginacion.
Formular una
Cargosy
) propuesta de . I
funciones . Disposicion a
existentes dentro Valora la festival despertar
Identidad y . importancia de los |cinematografico esp Y
; de un festival . : : ejercitar el
4 organigrama de cinematografico festivales de cine  |determinando proceso de
un festival de . ' para la difusiéon de |cada uno de los ; S
. Creacion de la investigacion
cine. identidad visual de obras no elementos e
; comerciales. observados en ) L
un festival. imaginacion.

clase.
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UNIDAD II: Formulacién y preproduccion de un evento o festival cinematografico.

CAPACIDAD: Domina las areas y funciones inherentes a la organizacién de un festival de cine.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Formular la
ioti historia, mision Aprende a
Objetivos de la Reconoce y ViSIOn v ' | realizar
programacién de | asume las ob'etiv)és de la funciones
Programacion y un festival de funciones de orJanizaci()n' especificas
5 comunicacién de | cine. Canalesde | cada area de Igntear a para la
un festival de cine.| comunicacion un festival iF()JIentidad visual consecucioén
digitales paraun | cinematografic ol anlisis de un festival
evento » 0. )IéODA 4ol cinematogréfi
cinematografico. JA de co.
festival.
o Aprende a
Entiende | Disenar realizar
Gestién de Desarrollo de Enuenae la estrategias de funciones
pablicos. acciones importanciade | gesarrollo de especificas
' interna cada cargo y Ublicos que
6 Estrategias de Internas'y desarrolla un publicos q para la
formacion de externas para la ;Sna d(ca) au permitan su consecucion
publicos. gestion de p o ampliacion, - de un festival
publicos. accion.. diversificacion cinematografi
y/o fidelizacion. co.
Disefiar
Reconocimiento Plantea una o actividades con
de diferentes mas estrategias
_ modalidades de modalidades metodoldgicas Entender y
Modah(_jgdes de formacion de de formacion para incentivar dar valor a
7 formacion de publico interno ge ptubl(ljcc;s el uso del lcadzfl uno ge
publicos. como externo P lenguaje as areas de
mas alla de la cinematogréfic audiovisual organizacion
exhibicion de . dirigidas a del festival.
obras. ' publicos
especificos.
En un PDF o
L Plantea una o .
Realizacion de Mas Canva realizar
un pitch de , la presentacion Entender y
festival o evento modalidades de la dar valor a
Presentacion del . et de formacion o
festival de cine cinematografico de publicos preproduccién cada uno de
universitario ante un jurado dentro del del festival. las &reas de
8 ' para determinar festival Cada grupo organizacion
la viabilidad del realizara parte del festival.

proyecto.

cinematografic
o.

de la
presentacion.
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UNIDAD lII: Produccion del festival de cine universitario.

CAPACIDAD: Desarrolla criterio para la apropiada para la utilizacion de guiones de
ficcibn en diferentes contenidos audiovisuales.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaie Indicadores
Semana . L p J
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
. Formular un
Realiza un Valora la cronograma Reconoce la
Cronograma 'y diagrama de importancia de una ’ importancia
programacion Gannt para el la planificacion programacion y de la
9 del festival de cronograma y en la cartas de planificacion
cine un Excel para consecucion de invitacién a los enla
universitario. la un evento ‘urados del produccién
programacion. cinematogréfico. {‘estival audiovisual.
Recoge el Valora la Realizar el Reconoce la
modelo de importancia de resubLesto importancia
Presupuesto de | presupuesto de | la planificacion (Fj)etallapdo or de la
10 un festival de DAFO para enla area para%l planificacion
cine proyectos consecucién de festival de cine enla
universitario. cinematogréafico | un evento universitario produccion
S. cinematografico. ' audiovisual.
A partir del Valora la Realizar el plan Reconoce la
. L resupuesto importancia de : importancia
Financiamiento | PresUP portancia @ de ingresos P
realizado, se la planificacion de la
de un evento para alcanzar el e
. e reconocen en la planificacién
11 cinematografic g . presupuesto del
actividades de consecucion de . . enla
0. : A festival de cine -
financiamiento un evento universitario produccion
audiovisuales.g | cinematografico. ' audiovisual.
Reconoce los _\/alora la _ Desarrollar la Reconoce la
Biblia de elementos de mportanma_de imera barte importancia
- construccion de | la planificacion P A P de la
12 produccion del una biblia de enla de la biblia de o
festival de cine Juceion d on d produccién del planificacion
universitario. produccion de | consecucion @€ | festival de cine | enla
un festival de un evento universitario. produccion

cine.

cinematografico.

audiovisual.
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UNIDAD IV: Ensayo final y ejecucion del festival de cine universitario

CAPACIDAD: Analiza guiones pertenecientes al género de ficcion y que manejen
diversos tiempos cronolégicos.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Reconoce los Desarrolla
Biblia de elementos de propuestas de Desarrollar Ejecuta con
produccion del | construccién de mejora a la e
13 festival de cine | una biblia de produccién del la segunda asertlwd_a}d la
universitario. 5 festival de cine | parte de la produccion de un
proc_iuccmn (_Jle UN | universitario. biblia de festival de cine
festival de cine. produccion universitario.
del festival
de cine
universitario
b I Subir
Pitch de esarrolla ) documentaciéon | Ejecuta con
j | pesenacor | Tebaes | Capmoianie | parapaicpar | sseviadi
de proyecto. en el fondo produccion de
para propuesta concursable de | un festival de
presentar su ganadorayde | paAFQ para cine
proyecto ante alto valor ante estimulos universitario.
un fondo unjurado de un | gconémico a la
concursal. concurso. cinematografia.
Realizar el )
Capacidad para | registro del Ejecuta dc?jnl
Ejecuta el ensayo | resolver ensayo del asertividad la
Ensayo de | del festival de situacion festival de cine ?rO(juclccljon de un
15 festival de cine universitario | complejas en universitario estival de cine
cine segun lo un adecuado segln lo universitario.
universitari planteado enla | periodo de planificado en la
0. biblia de tiempo. programacion.
produccién.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1. Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
)
EU1 Unidad 1 3 10%
EU? Evalu%mgnzde 7 15%
nidad Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

8. BIBLIOGRAFIA

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Clares, J. et.al. (2013). Distribucién audiovisual en Internet: VOD y nuevos modelos de
negocio. Barcelona, UOC.

Garcia, R. et.al. (2024). Normas y diferencias: la diversidad funcional y las artes escénicas,
la literatura y el cine. Berlin, De Gruyter.

Jijena, R. (2014). Cémo organizar eventos con éxito: ciencia & técnica. Buenos Aires,
Ugerman.

Pujol, C. (2011). Fans, cinéfilos y cinéfagos: una aproximacion a las culturas y los gustos
cinematograficos. Barcelona, UOC.

Vallejo, A. y Peirano , M. (2017). Festivales de cine y antropologia. Newcastle, Cambridge
Scholar.
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SILABO: ESTRATEGIAS Y CANALES
DE DISTRIBUCION CINEMATOGRAFICA

Cddigo: 21A322

2. INFORMACION GENERAL

8.6. Asignatura : Estrategias y canales de distribucion
cinematografica

8.7. Requisito D

8.8. Ciclo Académico DX

8.9. Periodo Académico 1 2025-1

8.10. Horas Académicas Semanales 16
Horas de Teoria: 03
Horas de Practica: 03

8.11. Horas Lectivas Semestrales 196
Horas de Teoria 148
Horas de Practica . 48

8.12. Créditos Académicos 14

9. SUMILLA
En un mundo donde la competencia por la atencién del pablico es feroz, las estrategias de distribucion
cinematografica se han convertido en un elemento imprescindible para el éxito de una pelicula. Desde el uso de
plataformas digitales hasta la organizacion de estrenos exclusivos, cada decision cuenta. Este silabo considera como
las innovaciones en la distribucién estan transformando la forma en que las audiencias acceden al cine y cédmo estas
tacticas pueden marcar la diferencia entre un gran fracaso y un éxito rotundo en taquilla.

10. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Estrategias de distribucion
Unidad Il: Plataformas de distribucion

e Unidad lll. Festivales culturales

e Unidad IV. Las producciones y la audiencia

11. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

e Comprender los diferentes canales y estrategias de distribucién cinematogréfica.

e Analizar las tendencias actuales en distribucion, incluyendo plataformas digitales y distribucion
independiente.

¢ Disefiar planes de distribucion adaptados a diferentes tipos de obras y mercados.

e Evaluar el impacto de la distribucion en la comercializacion y visibilidad de una pelicula.

12. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Analizar los procesos y actores de la distribuciéon cinematografica:

o Comprender las diferentes etapas y actores involucrados en la distribucion de obras cinematograficas,

desde productores hasta exhibidores y plataformas digitales.

e Conocer los modelos tradicionales y emergentes de distribucién:

o ldentificar y explicar los diversos canales utilizados tradicionalmente y en la era digital, incluyendo

salas de cine, distribucion fisica, plataformas en linea y distribuciones independientes.

e Disefar estrategias de distribucién adaptadas a diferentes tipos de obras y mercados:

o Elaborar planes efectivos que consideren las caracteristicas del contenido, publico objetivo, canales
adecuados y mercados internacionales.

e Aplicar conocimientos sobre derechos, contratos y aspectos legales relacionados con la distribucion:.
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UNIDAD I: ESTRATEGIAS DE DISTRIBUCION

Analizar los procesos y actores de la distribucion cinematografica

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y de Logros
medios)

El estudiante
podra definir

Lecturay correctament
Definicion de discusion de e los
1 distribucion, textos sobre Curiosidad por Clase expositiva conceptos
exhibicion y historia y entender el con apoyo fundamentale
mercado evolucion del panorama audiovisual, sde
cinematografico |mercado completo de la discusion en distribucién y
cinematografico. industria. grupo. exhibicion.

El estudiante

podra
identificar y
2 describir
Tipos de Actitud critica Taller de andlisis  |diferentes
distribucién en | Analisis de casos |respecto a la de distribucion de | modelos
salas, formatos |practicos de transformacion del |peliculas clasicas |tradicionales
fisicos, agentes |distribucién fisica |mercado y de
distribuidos. y en salas. tradicional. contemporaneas. |distribucién.
El estudiante
podra
explicar el
proceso
3 Roles y Dindmica de completo y
funciones de Mapa de la Valoracion del simulacion de los actores
productores, cadena de trabajo en equipo |interaccion entre principales en
distribuidoras, |distribucién y roles |y coordinacion de |actores en la la
exhibidores. asociados. actores. cadena. distribucién.

4 Estrategias de
marketing,
promocion y
ventas
internacionales.

Disefio de un plan
de
comercializacion
basico para una
pelicula.

Interés por
comprender la
importancia de la
promocion.

Taller de creacion
de campafias de
lanzamiento y
analisis de
campafias
exitosas.

El estudiante
disefiara un
esquema de
estrategia de
marketing
para un
proyecto
cinematografi
co.
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UNIDAD II: E PLATAFORMAS DE DISTRIBUCION

Conocer los modelos tradicionales y emergentes de distribucién

Contenidos

Contenidos

Contenidos

Actividades de

Indicadores de

Semana c _ et Aprendiz_aje
onceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
El estudiante
sera capaz
de identificar
diferentes
5 plataformas y
Tipologias de Analisis Actitud de Caso de disefar
plataformas comparado de apertura hacia estudio: analisis propuestas
digitales plataformas y nuevas de distribucion bésicas de
(streaming, VOD, | modelos de tecnologias y digital de una distribucion
SVOD). negocio digital. formatos. pelicula. digital.
El alumno
podra disefar
una
Estado de Taller de estrategia de
6 Modelos Elaboracion de actitud ideacion y distribucion
independientes, un mapa de proactiva y planificacion de en canales
autogestion, canales creativa ante una estrategia no
festivales alternativos en nuevos de distribucion convencional
especializados. distribucién. formatos. alternativa. es.
El estudiante
entendera los
7 Actitud ética TaI,Ie.r.de aspectos
frente a analisis de legales
Tipos de Analisis y aspectos contratos basicos y
derechos, simulacién de legales y de propios y negociara
contratos y negociacion propiedad revision de condiciones
aspectos legales. | contractual. intelectual. casos reales. simuladas.
Podra
identificar
ferias y
disefiar una
8 estrategia
Mapa de ferias y Interés por la Simulacién de para ingresar
Ferias, mercados | analisis de cooperacion y una reunién de a mercados

internacionales,
co-producciones.

oportunidades
internacionales.

la expansion
global.

negocios
internacionales.

internacional
es.
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UNIDAD llI: FESTIVALES CULTURALES

Disefiar estrategias de distribucion adaptadas a diferentes tipos de obras y mercados

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos A dizai Indicadores
Semana . L prendizaje
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
Impacto de Analisis de Podr& evaluar
9 Internet, tendencias y Taller de ventajas y
nuevos creacion de analisis de desafios y
modelos de propuestas Actitud casos de disefar una
negocio para innovadora y plataformas de propuesta de
(SvOoD, distribucién critica frente ala | streamingy su distribucién
AVOD). digital. evolucioén digital. | impacto. digital.
El estudiante
podra
10 Actitud de identificar
Estudio de Analisis y respeto y estrategias
casos de discusion en valoracion por Presentacion y clave y
peliculas grupo, buenas debate de explicar por
distribuidas con | presentacion de | practicas en la casos qué tuvieron
éxito. casos. industria. seleccionados. éxito.
Podré& disefiar
Disefio, Taller practico: un plan de
11 planificacién y disefiar una publicidad y
uso de redes Creacion de un campafia de promocionar
sociales y plan de Actitud proactiva | lanzamiento una obra en
marketing campafia de creativa y ética para una diferentes
digital. lanzamiento. en promocion. pelicula. plataformas.
El alumno
podra
Uso de interpretar
12 herramientas Taller practico datos 'y
digitales para ajustar

Herramientas
de analisis de
audiencia 'y
mercado.

analisis de
datos y
resultados.

Actitud analitica
y de mejora
continua.

con plataformas
de métricas y
analisis de
resultados.

estrategias en
funcién de los
resultados.
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UNIDAD IV: LAS PRODUCCIONES Y LA AUDIENCIA

Aplicar conocimientos sobre derechos, contratos y aspectos legales relacionados con la

distribucion:
Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Presentacio Podré identificar
Realidad o Actitud nde tendencias
13 virtual, Invgst_lgaC|on y innovadora, articulos, emergentes y
aumentada, andlisis de curiosidad y debates 'y proponer ideas
nuevos nuevas apertura a propuestas para su
formatos 'y tecnologias en cambios innovadoras aplicacion en
plataformas. distribucién. tecnoldgicos. distribucion.
El estudiante
presentaray
Trabajo en defendera un
14 equipo, plan de
elaboracion distribucion
Elaboraciony | de integral,
exposicion de | propuestas, Actitud Desarrollo de un | demostrando
un plan | presentacione colaborativa, plan completoy | capacidades
completo de | s orales vy responsable, exposicion ante | analiticas y
distribucién. escritas. ética y creativa. | la clase. creativas.
El estudiante
Elaboracion presentara y
15 y defendera un plan
exposicion Trabajo en de distribucion
de un plan equipo, integral,
completo elaboracion de Actitud Desarrollo de un |demostrando
de propuestas, colaborativa, plan completo y |capacidades
distribucién presentaciones responsable, exposicion ante fanaliticas y
orales y escritas. | éticay creativa. | la clase. creativas.
16 EXAMEN FINAL




, TAKME,
UNIVERSIDAD é@J\B/\USA’I’E
b\ j Y MEZA

14. EVALUACION

14.1. Rubros:
Tipo Descripcién Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de 0
EUL Unidad 1 3 10%
EU2 Evalu_amgnzde 7 15%
Unidad Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacién segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de 0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

15. BIBLIOGRAFIA
15.1. Fisicas

e Zolotow, R. (2015). The Business of Film: A Concise Introduction. Routledge. Weissman, D. (2014).
e The Film Distribution Business. Focal Press. Socarraz, A. (2018).
e Distribucién Cinematogréfica y Estrategias de Mercado. Editorial Académica.
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15.2. Virtuales

15.2.1.

15.2.2.

15.2.3.

15.2.4.

15.2.5.

15.2.6.
15.2.7.

Campbell, J. El héroe de las mil caras
http://fido.palermo.edu/servicios dyc/blog/docentes/trabajos/25143

91318.pdf

El Proceso de creacion de la mano del cineasta, Guillermo del Toro
para UOC https://www.youtube.com/watch?v=01IxQSshhuc&t=862s
CELTX https://www.celtx.com/index.html

Cubero, David Esteban. Guiones y guionistas.
https://open.spotify.com/show/1zVGURGTBtfUP5ZVp

8KSLr

Roberto Bolafo: la belleza de pensar
https://www.youtube.com/watch?v=40pmK0SO-J8

Cinco podcasts interesantes para guionistas.
https://creamundi.es/cinco-podcasts-interesantes-para-guionistas/

Pag.-1-


http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/blog/docentes/trabajos/25143_%2091318.pdf
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/blog/docentes/trabajos/25143_%2091318.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=01IxQSshhuc&t=862s
http://www.celtx.com/index.html
https://open.spotify.com/show/1zVGuRGTBtfUP5ZVp8KSLr
https://open.spotify.com/show/1zVGuRGTBtfUP5ZVp8KSLr
https://www.youtube.com/watch?v=4opmK0SO-J8
https://creamundi.es/cinco-podcasts-interesantes-para-guionistas/

UNIVERSIDAD
N’ Jaime Bausate y Meza
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

SILABO:
MONTAJE Y POST PRODUCCION AUDIOVISUAL

Caodigo:

1. DATOS GENERALES

11 Asignatura : Montaje y Post Produccion Audiovisual

1.2 Requisito :

1.3 Ciclo Académico : IX

1.4 Periodo Académico : 2025-

15 Horas Académicas Semanales : 6
Horas de Teoria : 3
Horas de Practica : 3

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 96
Horas de Teoria : 48
Horas de Practica : 48

1.7 Créditos Académicos : 4
2. SUMILLA

El curso de Montaje y Post Produccion Audiovisual es de naturaleza teérico-préactico. El curso
busca que el estudiante comprenda cémo se genera el mensaje a través de los procesos
técnicos de la edicidn. Establece el sentido final de un proyecto. Asimismo, busca desarrollar las
capacidades para que el estudiante comprenda y valore los recursos tecnolégicos, identificando
gue la secuencia narrativa no se hace a partir de ellos, sino que nace de un trabajo planificado y
creativo previo al proceso técnico.

Del mismo modo aprende los recursos de postproduccion dentro de un marco de eficiencia 'y
gestion armédnica del mensaje audiovisual con su publico final. Los temas principales son:
Edicion de video, efectos visuales, transiciones, animacion de video, postproduccion
audiovisual.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Importancia del montaje y la post produccion en la generacion de contenidos
audiovisuales.

Unidad II: El montaje, la post produccién audiovisual lo técnico y la creacion del sentido
narrativo, lo artistico, elementos visuales y sonoros.

Unidad Ill: El montaje, la post produccion, tipos el proceso técnico,

importancia de la estructura narrativa y sus dimensiones expresivas.

Unidad IV: Nuevas plataformas de post produccién audiovisual, el chroma key, la IA,
redes sociales, presentacion y exposicion del proyecto audiovisual final.
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4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Conocimiento de la historia y evolucién de los medios audiovisuales a través de sus soportes y
propuestas estéticas, artisticas e industriales, se desarrollara igualmente el conocimiento en la
relacion entre la evolucion tecnoldgica e industrial y el lenguaje audiovisual teniendo en cuenta
los conceptos tedricos-practicos de las representaciones audiovisuales, los sistemas de
comunicacion y los valores simbélicos culturales.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Ubicay reconoce la importancia, asi como la evolucion del montaje, la post produccién
audiovisual y la construccion de contenidos como capacidad para contar una historia

e Reconoce, valora e interpreta el aporte de las tecnologias de edicién y montaje en la
intencidon comunicacional como parte del proceso de produccion audiovisual.

e Aprende, conoce y evalla la importancia del desarrollo de un buen montaje o post produccion
y su tratamiento técnico como componente narrativo, ordenado y légico en una linea de
tiempo y su impacto en las audiencias.

e Ejecuta, evalla y expone los diversos elementos aprendidos para el desarrollo de un
proyecto audiovisual, asi como incorpora en el analisis la importancia de nuevos
sistemas de tecnologia.
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6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

CAPACIDAD: Ubica y reconoce la importancia, asi como la evolucién del montaje, la post
produccion audiovisual y la construccion de contenidos como capacidad para contar una historia

IMPORTANCIA DEL MONTAJE Y LA POST PRODUCCION EN LA GENERACION DE

CONTENIDOS AUDIOVISUALES

UNIDAD I:

) ) ) Actividades de )
Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
_ El docente expone
Introduccion a el tema con Reconoce la
los principios e Reconoce la separatas, textos, | importancia
historia del importancia de la | Valora el trabajo videos y Power de un
montaje historia del de identificar y ostg(r)ilcTrtr%/en e trabajo
1 audiovisual, las montaje procesar las fases dL?rante la practica ordenado
fases del audiovisual como para un trabajo el estudiante dentro del
montaje desarrollo de una ordenado. analiza e inicia el | proceso del
audiovisual y labor profesional. proceso y montaje
su importancia. reconoce su audiovisual.
aplicacion en la
parte técnica.
Recon | El docente expone| |dentifica y
econoce 1as el tema con diferencia la
formas como se Identifica, evalia separatas, textos, informacion
Clasificacion del presenta el . ! Y| wvideos y Power
: ; diferencia en un oint a lograr de
montaje montaje trabajo audiovisual t Fome te el | acuerdo a
2 laudiovisual: audiovisual a la J pos erlo(;men ee
nterno hora de evaluar el las formas del estudiante sus
y montaje desarrolla una funciones
externo desarrollo de un o practica .
producto audiovisual. reconociendo el comunicativ
o as en ambas
audiovisual. aporte dQ la ¢
tecnologia. ormas.
o Reconoce
Identifica y valora Eld ; valora la y
en la creacién de Identifica las olcen € expone imagen v el
Tipos de un contenido diferentes formas el tema con sor?ido )éu
3 Montaje audiovisual la de transmitir sepgratasl,:textos, order on I
audiovisual forma de trabajar emociones a Vi teoij’ O"‘t’erl creacion de
imagenes y su través de lo pointy durante la
continuidad audiovisual. practica aplicativa. | un producto
] audiovisual.
Identifica la
. El docente expone| importancia
o Analiza'y Valora la el tema con de las
Principales reconoce los importancia de las | separatas, textos, técnicas de
técnicas de aportes de las técnicas de videos y Power o
4 montaje, diferentes técnicas | montaje en el point y analisis de mor: aLe en
exposiciones | de montaje enla | trabajo de un casos, y su trabajo
2 posteriormente el como
de grupo. construccion de un programa . .
contenido diovisual estudiante comunicador
. audiovisual. desarrolla audiovisual
audiovisual. practicas guiadas : y
‘| su impacto.
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EL MONTAJE, LA POST PRODUCCION AUDIOVISUAL LO TECNICO Y LA

UNIDAD II:

CREACION DEL SENTIDO NARRATIVO, LO ARTISTICO, ELEMENTOS VISUALES Y

SONOROS.

CAPACIDAD Reconoce, valora e interpreta el aporte de las tecnologias de edicién y montaje en
la intencion comunicacional como parte del proceso de produccién audiovisual

Actividades de

Seman| Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
a Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
Lo
. Reconoce el Reconoce la
narrativo . .
entorno de lo importancia El docente expone e
enla . Identifica lo
o narrativo y del desarrollo con PPT. Y .
creacion : . . narrativo su
operativo de la operativo material . '
de un P S importancia
. labor tecnoldgico audiovisual, .
lenguaje : . . y el manejo
ara el profesional en en la emision igualmente el de este con
5 Enonta'e o el desarrollo de contenidos estudiante las
a ostJ de un audiovisuales desarrolla la tecnologias
P . contenido y su practica. glas.
produccién S o
audiovisual. teleaudiencia.
Reconoce la
; - importancia
Importancia Identifica la pde o El docente Reconoce
del montaje y importancia del | & expone el tema ical y
la post entorno operativo ecnosouglco y con PPT t:cpnlgli ?:s
produccion su labor - asi como oglas
en la profesional y operatividad material en realizacién
iz . en el proceso o audiovisual
6 generacion responsabilidad al P audiovisual, el
de una de una ; en la etapa de
_ 13 generar un intencion de estudiante ost
intencion contenido ! on de desarrolla la c';) St
comunicacio audiovisual comunicacio practica. produccion.
nal. n audiovisual
y su publico.
. Identifica,
La estructura Identifica la El docente reCONOCe
narrativa importancia del ~Reconoce la expone el tema a
temporalidad su | entorno de importancia de con PPT importanci
postproduccion | recursos la operatividad asi como
inci i en el proceso i adela
y principales narrativos en la p material o
L, de post o actividad
7 recursos post produccion, post audiovisual, se narrativa
visuales y lo auditivo y producqon desarrolla la sonora
SONoros. visual. audiovisual. practica. hora y
visual.
Apreciay,
La (_astructura Reconoce_ la Valora e reconoce
narratlya recursos importancia de identifica las El docente . la _
y su mfluenua recursos ) posibilidades expone el tema importanci
audiovisual en la | operativos, asi entre lo adela
ostproduccién | como su i con separatas, actividad
P Loponl'rico interaccion con lo operatlyo a textos, videos y creativa
8 leitmotiv , creativo tecn,olggla ylo Power point y artisticay
fin ilid yd q artistico y lo andlisis de casos |
rr:_ac_:gu n, posi Itl ades de creativo en el asi como la | in a_
anticipacion, impacto . elaboracié
p pact proceso de practica
hareng-sour, audiovisual ost X n de un
i post respectiva. )
suspenso y narrativo y produccién mensaje
sorpresa. artistico. audiovisual. audltlawsu
al..
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EL MONTAJE, LA POST PRODUCCION, TIPOS EL PROCESO TECNICO,

UNIDAD llI:

IMPORTANCIA DE LA ESTRUCTURA NARRATIVA Y SUS DIMENSIONES EXPRESIVAS.

CAPACIDAD: Aprende, conoce y evalla laimportancia del desarrollo de un buen montaje o post
produccion y su tratamiento técnico como componente narrativo, ordenado y légico en unalinea
de tiempo y su impacto en las audiencias

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Semana| Conceptuales | Procedimentales| Actitudinales (estrategia y de Logros
medios)
El docente
. Identifica,
El montaje y la Conoce e expons co reconoce la
post identifica la Reconocela | ayudade PPT | -
produccion importancia del | IMmportancia del Exposicion importancia de
iag : manejo logico de Separatas la actividad
9 categorias tratamiento ~10 709 i iti creativa
sucesion téCNico v Su lo técnico y su Diapositivas y itiva y
. y id material narrativa en la
eSpaC|0' eXpI’eSIén Contenl,b?- para audiOViSUaI post
; un publico. , t
temporal y narrativa. desarrolla | produccion y
narrativa. esarrofia ias :
précticas. montaje.
Reconoce la Eld )
; ; - ocente
importancia de | |dentifica, evalta -
" _ la forma como y diferencia la expone con I_dentlflc_a y
on_t,aje por se presenta la informacion ayuda dg .I?PT dlfergn0|a la
accion, por parte 16gica y tebricay s Exposicion técnica de
posicion de secuencial en ricay su Separatas montaje de
antalla i aplicacion y Diapositivas acuerdo a sus
10 P , la expresion del formas de posiivas y !
formal, mensaie material funciones
J presentarse en L -
conceptual audiovisual en audiovisual, se comunicativas
; un programa Lz
combinado. la etapa final contenido desarrollan las en la edicién
o racticas. audiovisual..
de un audiovisual. P
contenido
audiovisual.
Identificar y El docente
reconocer la - Desarrollo de
importancia del Identifica, exgor:je CFC’)IQT una idea e
Las técnicas de trabajo de reconocey ayEu ade’ importancia
corte para continuidad y evalla la forma Sxposwlon televisiva de la
11 montaje y post eje en el como se Di eparatas posterior
produccion desarrollo de desarrolla la |ap05|t|ya|s Y| posproduccion
audiovisual. una linea de edicion y sus materia audiovisual y
: técnicas audiovisual. .
tiempo . Su registro.
narrativo.
El docente
- Reconoce e
Las técnicas y . . Identifi t expone con Desarrolla un
li0os de identifica el entiicar este da de PPT
PO impacto de una proceso su ayuda ge * conceptoy
transiciones en buena técnica e impacto |  Exposicion, sentido
post. transicion de y de medicion y Diapositiva y evaluativo de
12 produccién y . licacic presentacion de | la importancia
‘ imagen en una | Su aplicacion en anc
montaje post la construccion caso. Pe;arrolla de la edicion
audiovisual. produceién o de un contenido | las practicas del | en lo creativoy
Exposiciones ; audiovisual caso. su aplicacion.
de grupo montaje. :
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UNIDAD IV: NUEVAS PLATAFORMAS DE POST PRODUCCION AUDIOVISUAL, EL CHROMA KEY,

LA IA, PRESENTACION Y EXPOSICION DEL PROYECTO AUDIOVISUAL FINAL.

CAPACIDAD:

de tecnologia.

Ejecuta, evalla y expone los diversos elementos aprendidos para el desarrollo
de un proyecto audiovisual, asi como incorpora en el analisis laimportancia de nuevos sistemas

Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategia de Logros
medios)
Fomenta una
Analiza la Valora el cambio | pTT y material actitud de
; ; L equipo
Nuevas e nueves | o eonoogias | 2udovsual | raconce a
plataformas y . d trabajo de responsabilidad
tecnologias y su | su aporte en el equino v control p
13 el futuro de la . | quipo'y de ello en una
Post impacto en e desarrollo del de la labor labor
produccién desarrollo dg}la trabajo de 3 expositiva, rofesional en
postproduccion | postproduccién practicas P
audiovisual. audiovisual. guiadas el desarrollo de
: contenido
audiovisual.
_ ~ Bvaltala Valora a la
La IA. Como Analiza y produce | importancia de television y su
herramienta esltrtucéufa|rgerl‘te Serbl Separata PPT contenido
en el proceso eltrabajo dela | responsables en Guija de audiovisual
14 de la produccion de un la rea}hzamon ejercicios, como eje para
Postproduccié programa DfOfGS'O”E}[y de | analisis y trabajo | un desarrollo de
n audiovisual. perlOdIStJCO- organizacion de de equipo. contenidos con
magazin. un proyecto proyeccion
audiovisual. profesional.
Crea conciencia
La L, . , responsyabilidad
postproduccié | Analiza sobre el Evalla la sobre la
n audiovisual impacto de una importancia de importancia de
en las redes nueva la Desarrollo P roducir
15 sociales socializacion de postproduccion expositivo, conptenidos de
Presentacién contenidos y su aplicacién autocritico y de - .
- ; ) nivel profesional
y sustento audiovisuales a en las nuevas sinergia del reconociendo
final de su traves de las plataformas de equipo. las nuevas
Proyecto redes sociales. distribucion. tecnologias
Audiovisual. gias.
16 EXAMEN FINAL
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EVALUACION
7.1 Rubros:
Tipo Descripcién Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de 0
EUL Unidad 1 3 10%
EU2 Evalu%mgn de 7 15%
Uni ad 2 Actividad de
EU3 Evalu_amon de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de 0
EU4 Unidad 4 14 2%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

8. BIBLIOGRAFIA

8.1.- FISICAS

e Susana Espinosa y Eduardo Abbate (2005) La produccién de video en el aula.
Argentina. Ediciones Colihue SRL

e U.D.L.P. Montaje y edicién, http://montaje08.blogspot.com/p/glosario.html. 20140

e Jordi Sanchez Navarro (2006) Narrativa Audiovisual. Madrid Editorial UOC

e Federico Fernandez y José Martinez. (1999). Manual basico de lenguaje y
narrativa audiovisual. Paidoés.

e Carlos Solarino (2000) Cémo hacer television. Ediciones Catedra Espafia.

e W. Russell Neuman (2002) El Futuro de Audiencia Masiva. Ediciones efe.

e Herbert Zettl (1999) Manual de Produccidn de Televisiéon. Ediciones International
Thomson Editores S.A.
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. ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL )
SILABO: ELECTIVO lll: PRODUCTOR CINEMATOGRAFICO
Cédigo: 21A324

3. INFORMACION GENERAL

15.3. Asignatura : Electivo Ill: Productor Cinematografico
15.4. Requisito : Electivo Il
15.5. Ciclo Académico DX
15.6. Periodo Académico 1 2025-1
15.7. Horas Académicas Semanales 14
Horas de Teoria: 12
Horas de Préctica: 12
15.8. Horas Lectivas Semestrales .64
Horas de Teoria 132
Horas de Practica 132
15.9. Créditos Académicos 13
16. SUMILLA

El curso "El Productor Cinematografico” tiene como objetivo formar a los estudiantes en las habilidades
necesarias para gestionar y liderar proyectos cinematograficos, desde la concepcion de la idea hasta la
distribucion final. A lo largo del curso, los estudiantes aprenderan a planificar, organizar, financiar y supervisar
la produccién de cortometrajes, adquiriendo conocimientos teéricos y practicos en areas como la gestion de
equipos, la financiacion, la distribucién y los aspectos legales de la produccién cinematografica.

17.UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Panorama de la produccién cinematografica.
Unidad II: Gestion de equipos de trabajo

Unidad IIl. La distribucion y marketing.

Unidad IV. Aspectos legales y contractuales.

18. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Los estudiantes seran capaces de planificar y gestionar proyectos cinematograficos, desde la
preproduccion hasta la postproduccion

19. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA
Aprende a elaborar presupuestos y a buscar financiacion para proyectos cinematograficos.
Desarrolla habilidades para liderar y gestionar equipos de trabajo en el &mbito cinematografico.

Entiende los procesos de distribucién y marketing de peliculas, con un enfoque especial en cortometrajes.
Conoce los aspectos legales y contractuales relacionados con la produccién cinematogréfica.
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20. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD |: PANORAMA DE LA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA

Aprende a elaborar presupuestos y a buscar financiacion para proyectos cinematograficos.

Actividades
Seman Contenidos Contenidos Contenidos de Indicadores
a Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje de Logros
(estrategia 'y
medios)
Introduccion al Muestra Di L | Disposicion a
1 rrcw)lrge;maon & | Andlisis de casos |disposicién para Sc'j)?gsé??o?g; ase despertar y
de estudio Interés por el rol ejercitar la
productor. del productor productor imaginacion
cinematografico
Comprende la
importancia de - D
S esarrollar
2 Desarrollo de la |Ejercicios de desarrollar un g:]%a;)(g%nydsetéjrr;a una idea
idea y guion escritura creativa ccﬁggzsitga%o; line cinematogréfi
S ca
originalidad
Comprende la
o g importancia de Ejercicio practico | Planificar una
Planificacion de |Elaboracion de un |ejecutar un de desalose de produccion
3 la produccion plan de rodaje proyecto con quion 9 cinematografi
Organizacion y ca
planificacién
Comprende la
» Responsabilidad L . Crear un
4 v Elaboracién de un | financiera en un Ejercicio practico presupuesto
presupuesto proyecto de presupuesto realista

cinematografico
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Desarrolla habilidades para liderar y gestionar equipos de trabajo en el &mbito cinematografico

UNIDAD lI: GESTION DE EQUIPOS DE TRABAJO

Actividades de
Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Seleccion del Simulacién de . EJ(?rC.'C'O Seleccionar
5 equipo técnico y entrevistas y Habllld_ade_s'de prTCt'C.q dz un equipo
P comunicacion seleccion de
artistico contratacion equipo adecuado
s Ejercicio Entender los
6 Aspectos legales | Andlisis de Conciencia practico de aspectos
en la produccién | contratosy legal i6 legales de la
p , g redaccion de g ¢
permisos contratos produccion
. y Liderazgo y Ejercicio Entender y
7 Gestion del rodaje | Simulacién de un | resolucion de practico de dar valorala
dia de rodaje problemas gestion de set creacion de
personajes
Anotacion de . Ejercicio Entender y
Puesta en marcha | fallasy huecos Ir‘éiﬁﬁz%?]ﬁe practico de dar valor a la
del rodaje por cubrir d_e un problemas gestion de sety creacién_ de
8 dia de rodaje fuera del mismo personajes
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UNIDAD llI: LA DISTRIBUCION Y MARKETING

Entiende los procesos de distribucion y marketing de peliculas, con un enfoque especial en

cortometrajes.
i , , Actividades de )
Semana Contenidos Contenldos Co_nte_nldos Aprendizaje Indicadores
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
Fos.tp.r,oducuon Ejercicios de Atencion al EJ?rC.'C'O Supervisar I’C.l,
9 : edicién y L T préactico de postproduccié
X edicion basica detalle T
sonido edicion n
Analisis de Ejercicio Crear un plan
10 Estrategias de gf{ﬁzf c?i on ﬁgﬁg\gsgd en el practico de plan | de
distribucion > PHRFTINNE L
exitosa de distribucion distribucién
F_estlvales de Investigacion Motivacion por Presen_tacmn de Identlflca_r
11 ciney de festivales la exhibicién un festival de oportunidades
exhibicién cine de exhibicién
. Preparacion de - Presentacion Presentar un
12 Presentacion pitch y carpeta Habilidades de del proyecto proyecto de

de proyectos

de produccién

presentacion

final

manera
efectiva
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UNIDAD IV: ASPECTOS LEGALES Y CONTRACTUALES

Conoce los aspectos legales y contractuales relacionados con la produccién
cinematogréfica.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logros
medios)
Revision de Discusion Mejorar el
Revision y Apertura a la en clase
13 feedback proyectos y critica sobre los proyecto basado
feedback en feedback
proyectos
Tener un
Produccién _ Trabajo en Ejercicio panorama de
14 de Rodaje de un equipo y practico de como producir
cortometrajes | cortometraje creatividad rodaje un
cortometraje
iarcici Entender cémo
15 | Postproduc | Edicion final del | Atencién al Ejercicio o alizar un
cion final cortometraje detalle practico de -
edicion final cortometraje
16 EXAMEN FINAL
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21. EVALUACION

21.1. Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
)
EU1 Unidad 1 3 10%
Evaluacion de
EU2 Unidad 2 7 15%
nidad Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

22. BIBLIOGRAFIA

22.1. Fisicas
Bestard Luciano, M. (2011). Realizacién audiovisual. Editorial UOC.
Cardoso, L. (Comp.), Calvi, G. (Comp.) y Triguboff, M. (Comp.). (2019). Politicas y produccién
audiovisual en la era digital en América Latina. CLACSO.
Carpio Valdez, S. (2015). Arte y gestion de la produccion audiovisual. Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas (UPC).
Martinez Abadia, J. (2012). Manual del productor audiovisual. Editorial UOC.
Monaco, A. M. (2015). El ABC de la produccién audiovisual: manual instructivo. Ediciones
CICCuUs.
Palacios, L. C. (2019). Administracion de la produccién. Ecoe Ediciones.

Pag. - 14 -



Y MEZA

_ TAIME,
UNIVERSIDAD BAUSATE

22.2. Virtuales

22.2.1.

22.2.2.

22.2.3.
22.2.4.

22.2.5.
22.2.6.
22.2.7.

Campbell, J. El héroe de las mil caras
http://fido.palermo.edu/servicios dyc/blog/docentes/trabajos/25143 91318.pdf

El Proceso de creacién de la mano del cineasta, Guillermo del Toro para UOC
https://www.youtube.com/watch?v=01IxQSshhuc&t=862s

CELTX https://www.celtx.com/index.html
Cubero, David Esteban. Guiones y guionistas.
https://open.spotify.com/show/1zVGURGTBtfUP5ZVp8KSLr

Roberto Bolafio: la belleza de pensar https://www.youtube.com/watch?v=40pmK0S0O-J8
Cinco podcasts interesantes para guionistas.
https://creamundi.es/cinco-podcasts-interesantes-para-guionistas/
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