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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: ESTADISTICA APLICADA A LA INVESTIGACION CIENTIFICA

Cadigo:
1. INFORMACION GENERAL

1.1. Asignatura : Estadistica Aplicada a la Investigacion Cientifica
1.2. Requisito : Metodologia de la Investigacion.
1.3. Ciclo Académico VIl
1.4. Periodo Académico : 2022-2
1.5. Horas Académicas Semanales 6

Horas de Teoria: 3

Horas de Practica: 3
1.6. Horas Lectivas Semestrales 96

Horas de Teoria 48

Horas de Practica 48
1.7. Créditos Académicos 4

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de formacion profesional general del plan de
estudios, es de caracter tedrico y practico, tiene el proposito de que el estudiante
apliqgue de los métodos y técnicas estadisticas en la soluciébn de los problemas
inherentes al campo de la investigacion cientifica. Se desarrollaran los procedimientos
de la estadistica, desde la recopilacidn sistematica de la informacién, procesamiento,
andlisis, interpretacion, toma de decisiones, inferencia y comunicacién de la
informacién. Al final de la signatura, el futuro periodista sera competente para aplicar la
estadistica en la elaboraciéon de su tesis haciendo uso de diversos softwares
estadisticos.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Comprende las siguientes unidades de aprendizaje

e Unidad|  Andlisis descriptivo de datos y técnicas de muestreo
e Unidad Il Validez y Confiabilidad de los instrumentos
e Unidad lll Estadisticas Paramétricas

e Unidad IV Estadisticas No Paramétricas
4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante sera capaz de organizar,
analizar, interpretar y presentar apropiadamente los datos estadisticos. Aplica diversos
métodos y técnicas estadisticas en la solucién de los problemas inherentes al campo
de la investigacion cientifica periodistica, con creatividad.
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5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Analiza y aplica los conceptos, técnicas y métodos estadisticos
adecuados para determinar el tamafio de una muestra, la recoleccion,
procesamiento y presentacion de la informacion relacionada al campo
periodistico, con perseverancia y creatividad.

Analiza y aplica la validez y confiabilidad de los instrumentos de
utiizando diversas técnicas estadisticas, valora

Contrasta hipétesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas
y no probabilisticas empleando estadisticas de pruebas paramétricas
con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia
de los resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y

5.1
5.2
investigacion
criticamente.
5.3
creatividad.
54

Contrasta hipotesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas
y no probabilisticas empleando estadisticas de pruebas no
paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la
importancia de los resultados en la investigacion periodistica, con
perseverancia y creatividad.

6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS.

UNIDAD I: ANALISIS DESCRIPTIVO DE DATOS

CAPACIDAD: Analiza y aplica los conceptos, técnicas y métodos estadisticos adecuados para determinar el tamafio de
una muestra, la recoleccién, procesamiento y presentacion de la informacién relacionada al campo periodistico, ¢ on

perseverancia y creatividad.

3 Actividades de
3 Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
GE, conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
@ medios)
Conceptos basicos -
de andlisis de datos Identifica y desarrolla Valora la Establecer Procesa los datos
1 cualitativos y datos cualitativos y importanciade la | situaciones reales | cualitativos 'y
cuantitativos cualitativos. estadistica de investigacion | cuantitativos
Andlisis de datos
cuali-cuantitativos. Elabora e interpreta Interés por Lectura de Esquematiza
, | Tablas de distribucion | "7 réficoz con elaborar tablasy | resultados de ? s d ty
y gréficos para datos Yy gréficos con tesis sustentadas. | 9rafica los aatos
agrupados y no ayuda del soporte SPSS ayuda del SPSS Presentacién de | parainterpretarlos
agrupados. resultados
Calcula e interpreta Importancia de los o
Estadigrafos de datos de media, Valora la indicadores Realiza caiuld de
g mediana, varianza, . . estadisticos de las | 108 estadigrafos
tendencia central, de S importancia de los : de tendencia
3 | dispersion y curtosis y asimetria. estadigrafos en la met_ﬂqlgs de ral.di ,
distribucion Comprueba los investigacion posicion, cen T CISperson
resultados con el g dispersion y y distribucion. Usa
software SPSS distribucion el SPSS
Trabajando en Resaltar o
Distribuciones Calculay aplica una equipo, respetan | importancia de las | Realiza calculo de
Muéstrales distribucion muestral de | sus puntos de distribuciones una distribucion
4 Poblaciony media y proporciones vista. muéstrales muestral )
muestra. Interés por Resaltar Realiza calculo

Muestreo: Tipos
de muestras.

Delimita la poblacién y
calcula el tamafio de la
muestra

determinar el
tamafio de una
muestra

importancia del
muestreo en las
investigaciones

mediante formulas
para obtener una
muestra.
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UNIDAD II: VALIDEZ Y CONFIABILIDAD

CAPACIDAD: Aplica y analiza la validez y confiabilidad de los instrumentos de investigacion utilizando diversas técnicas

estadisticas, valora criticamente.

Conceptos sobre
técnicas de recojo de
5 informacion. Validez y

Identifica las técnicas
de recojo de
informacion y determina

importancia de los
instrumentos de

situaciones reales
de recojo de
informacién de los

@ Actividades de
G Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
g conceptual procedimental actitudinal (estrate_gias y logro
o medios)
Establecer Identifica los
Valora la

instrumentos de
investigacién y
determina su

instrumentos de
g | investigacion

datos mediante el
coeficiente de kuder
Richardson. Hace uso

determinar la
confiabilidad de los

importancia del
coeficiente de

confiabilidad de los | el estadistico adecuado | Investigacion instrumentos estadistico
instrumentos para ver su confiabilidad Va“O!OS y vélidos y apropiado para la
confiables confiables confiabilidad
Anélisis de . Realiza célculo
confiabilidad de Calcula e interpretalos | |nterés por Resaltar mediante la

formula de kuder
Richardson para

confiabilidad de
instrumentos de

Calcula e interpreta los
datos mediante el
coeficiente de alfa de

Interés por
determinar la

Resaltar
importancia del

mediante el > U instrumentos antes | kuder Richardson | determinar la
coeficiente Kuder del software estadistico | ge ser aplicados | en lainvestigacion | confiablidad de
Richardson Excel los instrumentos.
Analiza la
Analisis de confiabilidad de

los instrumentos
mediante calculo

7 investigacion cronbach. Hace uso del confiabilidad de los | coeficiente de alfa | de alfa de
mediante el software 'esta distico instrumentos antes | de cronbach enla | cronbachy con
coeficiente de Alfade | ¢peq de ser aplicados | investigacion ayuda del
Cronbach. ' software

estadistico SPSS
Andlisis de . ] Real_lza célculo
confiabilidad de Calcula e interpreta los Interés por Resaltar mediante la
- datos mediante la determinar la importanciade la | formula de la
instrumentos de L L - -
ecuacion de spearman confiabilidad de los | ecuacién de ecuacion de

investigacion

8 | mediante la ecuacion
de Spearman Brown
(dos mitades)

Brown.
Hace uso del software
estadistico SPSS

instrumentos antes
de ser aplicados

spearman Brown
enla
investigacion

Spearman Brown
para determinar la
confiablidad de
los instrumentos.
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UNIDAD Ill: ESTADISTICAS PARAMETRICAS

CAPACIDAD: Contrasta hipétesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas y no probabilisticas empleando
estadisticas de pruebas paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia de los
resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y creatividad.

3 Actividades de
S Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
GE) conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
” medios)
Hace uso de los
Iedsiggiﬁsi?:clgs Valora la Identifica datos para S:trzcrj]:féttlﬁgzs
o | Conceptos sobre paramétricos mas |mport§m<_:|a dela | elegir (_al estadistico Identificando
o s : estadistica apropiado
estadistica paramétrica importantes para la aramétrica Arametrico dgto_s de_ una
investigacion P P ' distribucion
normal
Aplica los
estadisticos de
Calcula Valora la Interpreta .norm'a'lldad
adecuadamente los | . adel decuad | identificando
. estadisticos importancia de las | adecuadamente los datos y con
10 | Pruebas de normalidad , pruebas de indicadores de una
olmogorov snirmov y normalidad distribucién normal ayuda de
shapiro wilk software
Estadistico
SPSS
Resaltar L
Calcula e interpreta | Interés por importancia de (Ijeallza CSICUJO
. i il i e prueba de
Pruebas paramétricas los Fje correlaglon de Ut|||z§1r'el sele_cuonar con hinbtesis
A variables haciendo | estadistico propiedad la prueba P
regresion lineal de e, ” utilizando el
Pearson uso del coeficiente de | paramétrico de Pearson i 4
11 ' Pearson Pearson coeficiente de
b . Resaltar Pearsonyla
P:ﬂzbzszparametncas- Calcula e interpreta Interés por utilizar | importancia de prueba} .
P ' los datos haciendo el estadistico seleccionar con parametrica z
uso de la prueba z paramétrico Z propiedad la prueba | con ayuda del
7 SPSS.
Realiza calculo
Interés por Resalttar ad de contraste de
- ; i importancia de indtesi
Pruebas paramétricas- Calculae interpreta determinar el seloeciones con hipotesis
los datos aplicando la | contraste de : usando las
12 | prueba t student NP propiedad las .
ANOVA pruebatstudentyla | hipdtesis con la formulas t
prueba Anova prueba tstudenty | Pruebas stundent y
la prueba ANOVA, | estadisticas Anova con
parametricas ayuda del SPSS
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UNIDAD IV: ESTADISTICAS NO PARAMETRICAS

CAPACIDAD: Contrasta hipétesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas y no probabilisticas empleando
estadisticas de pruebas no paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia de los
resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y creatividad.

@ Actividades de
@ Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
g conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
o medios)
Resalt Realiza célculo
esaltar
Calcula los datos Valora la importancia de g? g(t’:;z‘qe de
_ no paramétricos importanciade la | ggleccionar con ufan do la
13 | Prueba no parametrica utilizando el prueba no propiedad las formula chi
Chi-Cuadrado isti i- atri i
estadistico chi paramétrica chi prUEb,as cuadrado de
CuadradO Cuadrado estadlstjcas no Pearson con
parametricas ayuda del SPSS
Resaltar Realiza célculo
Calcula los datos Valora la importancia de de contraste de
Prueba no paramétrica no paramétricos importanciade la | seleccionar con hipotesis
o S earFr)nan utilizando el prueba no propiedad las usando la
P estadistico rho paramétricarho | pruebas formula rho
Spearman Spearman estadisticas no Spearman con
paramétricas ayuda del SPSS
Realiza célculo
14 Resaltar de contraste de
Calculalos datos | Valora la . ia d hipotesis
. no paramétricos importancia de las Importancia de mediante las
Prueba no paramétrica U. " seleccionar con ;
Mann-Whitney, y utilizando los pruebas no propiedad las formulas
. ' estadisticos paramétricas U.Mann-
Wilconson . . pruebas U. Mann- .
U.Mann-Whitney, y Mann-U. Whitney, Whitney, y Whitney, y
Wilconson y Wilconson Wilconson Wilconson y con
ayuda del
SPSS.
Realiza célculo
lora | | de contraste de
Calcula los datos .Va ora’a _Resa tar hipotesis
o importancia de las | importancia de :
At no parametricos ) mediante las
Prueba no paramétrica- . pruebas no seleccionar con formulas Kruskl
15 | Kruskl — Wallis y utilizando los <tri edad | ormulas Krus
- parameétricas propiedad las :
Friedman estadistico Kruskl - . - Wallis y
; , Kruskl—Wallisy | pruebas Kruskl — -
Wallis y Friedman Friedman Wallis, y Friedman Friedman, y con
2 ayuda del
SPSS.
16 EXAMEN FINAL
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EVALUACION

7.1 Rubros
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
)
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalu%mgnzde 7 15%
nidad Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: PRODUCTOS INTERACTIVOS

Cadigo:
1. INFORMACION GENERAL

1.1. Asignatura . Productos Interactivos
1.2. Requisito : Efectos Especiales.
1.3. Ciclo Académico :VII
1.4. Periodo Académico :2023-1
1.5. Horas Académicas Semanales 16

Horas de Teoria: 3

Horas de Practica: '3
1.6. Horas Lectivas Semestrales : 96

Horas de Teoria 1 48

Horas de Practica : 48
1.7. Créditos Académicos 4

2. SUMILLA
La asignatura es de naturaleza teérico-practico, y pertenece al area de formacién de la
especialidad de Comunicacion Audiovisual. Su finalidad es que los estudiantes puedan disefiar
productos multimedia interactivos basados tanto en la creacién de una experiencia para el usuario
como en la ldgica de funcionamiento operativo de la interfaz utilizada. Se sitia fundamentalmente
en el campo del entretenimiento y el ocio partiendo de soportes fisicos hasta llegar a plataformas
digitales web y multimedia con variedad de contenidos, disefios y menus interactivos.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Valoracion del componente interactivo en la comunicacion actual

Unidad II: Elaboracién de un producto interactivo basico

Unidad Ill. Elaboracién de productos interactivos para internet

Unidad IV. Disefio de productos interactivos con integracion de recursos multimedia

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Al finalizar la asignatura el estudiante sera capaz de comprender la importancia del disefio creativo
de estrategias comunicativas para la elaboracion de productos que generen interaccion con sus
usuarios, valorando el empleo de las aplicaciones y soportes adecuados para cada proyecto de
acuerdo a sus objetivos y logica de funcionamiento.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Analiza, comprende y valora la interactividad en comunicacion

e Disefla estrategias de comunicacion interactiva para la implementacion de
productos interactivos

e Organiza y expone los objetivos y estrategias de sus productos interactivos a
través de documentos como el brief, mapa de sitio y flujo de usuario

e Elabora productos interactivos utilizando diferentes programas y recursos multimedia
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6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS
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UNIDAD I: Valoracién del componente interactivo en lacomunicacion actual

CAPACIDAD: Analiza, comprende y valorala interactividad en comunicacion.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos i Indicadores
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales ('thrrearlglgziae{i de Logros
medios)
Origenes del A través de la
concepto de exposicion de El docente expone
interactividad diversos eltemay el Comprende
en referentes de Muestra alumno investiga e los
comunicacion. | productos disposicién para identifica un caso contenidos
Del lal municativ
Oclpepelala|comuicaivosse |compendery | LS8, | oncepuis
1 revolucion concepto de valorgr el emp!eo un producto mediante la
>V de lainteractividad product presentacion
dlgltal y e] productp enla comun|c§t|vo de de
multimedia. UX |interactivo y se comunicacion su elec.m.on.. . organizado-
(User valora su audiovisual. Ejercicio: dibujo de res visuales
Experience) y |importanciaen la un boton en el ’
Ul (User comunicacion papel.
Interface). actual.
Reconoce los
principios El docente expone
Principios del esenciales del e: tema ﬁ el I
disefio grafico  |disefio graficoy su |ldentifica las i’i umno desarro da
aplicados a relacién con el caracteristicas de |'@ cqmtpofsmo(rj\ € Sustenta
productos disefio de composicion para uﬂzlilgaizéiczi ﬁal comunicativa
2 digitales interfaces el soporte digital ~ |P : 9 mente el
interactivos. digitales: teniendo en Interactiva con disefio de la
Adobe Legibilidad, cuenta el aspecto v?rledad de interfaz digital
llustrator, consistencia, estético y E.em‘?”_“?s-D_ - propuesta.
Photoshop. jerarquia, funcional. Jercicio. biseno
contraste y de un botén en la
espacio negativo. computadora.
Eilsré)%:tjetlnr enel EII tdocente lexpone
- eltemaye
Aplicaciones 'y |programa Adobe organg,damente las p05|b|l!dad_gs disenar un
Sitios web. InDesign y en_fu_nuon de un _de comunicacion produ_cto
3 Herramientas Elabora laideay objetivo Interactiva creativo y
béasicas parala |disefio conceptual comu_nlcan_vo ap"c‘?‘f_‘do Su pers_onal a
diagramacion de una revista deﬂmdo orlep'tado cr_eatw@ad. partir dg las
de paginas en |interactiva. a la interaccion Ejercicio: Idea_de herramle_,-ntas
interfaces revista interactiva | reconocidas.
digitales.
El docente expone
eltemay el
Diagrama las alumno desarrolla
. lag Crea unanarrativa |su proyecto de Sustenta
E;;gamsle;:raila Favgi“r':a?n?erunt?v definida, con publicacion comunicativa
diagramacién € :da o eractiva criterios de interactiva con mente el
4 de paginas en ?”D 0 eC organizacion del  |variedad de desarrollo del
Adobe Ilustrator dr?veerzlc?sn on contenido. Vade |elementos: texto, | producto
y Photoshop. clementos lo gen,e_ral alo foto_s, gréficos, interactivo
botOnes y especifico. audio y botones. elaborado

Exposicion de
proyecto de
revista interactiva.




UNIDAD II: Elaboracion de un producto interactivo basico

CAPACIDAD: Disefla estrategias de comunicacion

implementacion de productos interactivos.

interactiva para la

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
El docente
expone el tema
. . el alumno Propuesta de
; Disposicion a y :
Estgndanga_l disgﬁar de elabora opciones
estilos graficos manera diferentes creativas y
. en un proyecto ; opciones sustentarlas
Herramientas de revista consistente Eéficas de con
basicas para la (colores una interfaz, gstilos de texto argumentos
5 diagramacion de tamafios aplicando estilos de ' co%sistentes
paginas en Adobe tipografias)y creatividad y parrafo, colores y
In Design orden en los o ' :
g establecg clementos de y estilos de homogeneida
normas de objeto para d entre los
P su proyecto de
relacion entre los revliastay escoger la componentes
elementos. : mejor. Practica:
mapa de la
revista.
Disefia el indice El docente
de su proyecto Disposicién a expone eltema g_mpf’”e un
” . ; - isefio
Estética, armonia | de revista, disefiar y el alumno ;
gréfica y introduciéndole creativa y elaboray gLeeac;\lﬁwéla
6 coherenciaconel | botones asu ordenadament | Sustentala demas el
producto de diagramacion y e los estrategia de abfert‘?as e
e ; inid objetivo
comunicacion vinculando sus elementos de composicion co#nunicativo
interactiva cc,)nyemdos alas su proyecto de visual de su de conectar
paginas revista. producto. € conectara
correspondientes Practica: Disefio | SU publico.
de la publicacion. de la portada.
o - El docente
Eésggaril 'ggt'ge _ - expone eltema
q Pt y Disposicién a y el alumno o
- ge revisia, disefiar estructura su Distribuye
Creacion de una | introduciéndole creativa y trabajo de adecuadame
7 resvista interactiva | botones a su ordenadament manera nte los
en formato PDF | diagramaciony e los coherente con espacios y
con In Design. vinculando sus elementos de su objetivo contenidos
cc}m@emdos alas ?gv?sr%yecto de comunicativo. de su
gg?rgsapsondientes ' Practica: producto.
o Desarrollo del
de la publicacion. contenido.
El docente .
Exposicion
expone el tema de su
Presentay Sustenta y el alumno roducto final
Creacion de una expone la revista adecuadament Desarrolla una gon onCiones
resvista interactiva intgractiva ante e el conceptoy escaleta por creati?/as
en formato PDF Sus companieros objetivos escenas parael sustentarlgs
8 con In Design. docentlzz comunicativos proyecto de con
y de su producto. | ficcién original. argumentos
Presentacion )
consistentes.

final de revista.
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UNIDAD llI: Elaboracion de productos interactivos para internet

CAPACIDAD: Organiza y expone los objetivos y estrategias de sus
productos interactivos através de documentos como el Brief, mapa de sitio
y flujo de usuario.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos antepidos Aprendizaje Indicadores
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategia y de Logros
medios)
Disefio d El docente Elabora el
ISENno de un expone las brief de un
sistema digital. Reconoce las
Proceso de etapas del etapas del proyecto de
i tapa Valoraeltrabajo | disefio de un sitio web.
9 creacion de diserio de un organizado por sistema digital Sustenta
productos sistema digital. ' S
e etapas. El alumno comunicativa
digitales. El Desarrolla un disefia un brief mente su
brief. brief. -
como el paso funcién
inicial. interactiva.
El docente
expone la
El mapa de manera de Elabora un
sitio, flujo de Adopta una elaborar un di
. . . . iagrama de
usuario o flujo Elabora el vision estructural | mapa de flujo fluio de
10 de pantallasy mapa de flujo integral y de un sitio web najve acion
la experiencia de unsitioweb. | dindmica de su y el alumno lo ara%n Sitio
del usuario. producto. desarrolla de \?veb
acuerdo a su '
proyecto
personal.
\é\c/)ltrg[)asmes 0 El docente
S expone la
iniciales de las
pantallas de Demuestra manera de .Elabora la
Elabora los - elaborar los
nuestro . creatividad en el . estructura de
wireframes de e wireframes de
11 proyecto. Ideq cada pagina de disefio y un sitio web y el cada pgntalla
general de gue su sitio web. composicion de alumno lo aplica de un sitio
elementos irdn su producto. web.
en cada de acuerdo asu
proyecto
pantallay en ersonal
qué lugar. P '
Elabora el Demuestra
glljsgir':i% f\IAr;:tl) e Elabora el orden y Sustentacion
disefio final de precision para Elabora en un
12 con Adobe XD. " del producto producto final
Hasta obtener Su sitio web completar un final '
interactivo. producto final ' su sitio web.

un prototipo
interactivo

eficiente.
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UNIDAD IV: Disefio de productos interactivos con integracién de recursos multimedia

CAPACIDAD: Elabora productos interactivos utilizando diferentes programas
y recursos multimedia.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logros
medios)
Contenidos Valora la El docente
audiovisuales | Elaboracion importanciadel | expone
13 animadosen | de ~ una uso adecuado referencias
productos estretegia de de contenidos de
mte_ractlvos. | generacion de animados para productos
Suimportancia | interactividad la elaboracién publicitarios Propone y
g(r)]Trl]{[glrfinaé[{Ya en redes qe proquctos audiovisual sustenta una
sociales interactivos ese idea de
integrando interactivos producto
contenido de internet. interactivo
audiovisual y Los animado.
considerando alumnos
la generacion elaboran el
de trafico en boceto de
internet. un disefio
propio
Reconoce Evalia la El docente
Contenidos elementos de importancia de | €XPone las Elabora
14 audiovisuales | animacionylas | |55 diversas herramientas del productos con
en productos | nerramientas estrategias programa Adobe | contenidos
interactivos. basicas de interactivas con | Animate y da audiovisuales y
Contenidos Adobe Animate. empleo de referencia de sustenta
animados en | | . contenidos productos comunicativamen
productos audiovisuales animados. Los te su funcién
interactivos ele.menfc(,)s de alumnos interactiva
o Animacién a disefian ideas '
publicitarios un un banner ISenan i y
en internet. In Da las desarrollan
publicitario. empleando el
programa.
Contenidos tc):;rmglreta su Demuestra El alumno Elabora
audiovisual o ordeny expone su roductos con
s en publicitarioy lo precision para trabajo y p :
sustenta. completar un ; contenidos
productos recibe los audiovisuales y
interactivos pr_ogiucto comentarios sustenta
15 Contenidos eficiente. de la clase. comunicativamen
animados te su funcién
en interactiva.
productos
interactivos
publicitarios
en internet.
16 EXAMEN FINAL




Y MEZA-

fm JAMAE,
UNIVERSIDAD [ §) 8% BAUSATE

7. EVALUACION

7.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUl Unidad 1 3 10%
EU? Evslu%ugnzde 7 15%
nidaa Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

8. BIBLIOGRAFIA
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ESCUELA I?ROFESIONAL DE COMU[\IICACIC)N AUDIOVISUAL
SILABO: PRODUCCION DE CINE I
Cédigo: 21A318

1. DATOS GENERALES

1.1  Asignatura : Produccién de Cine I
1.2 Requisito : Produccién de Cine |
1.3 Ciclo Académico VI
1.4 Periodo Académico :2022-2
1.5 Horas Académicas Semanales 6
Horas de Teoria 3
Horas de Préactica ]
1.6 Horas Lectivas Semestrales 1 96
Horas de Teoria : 48
Horas de Practica : 48
1.7 Créditos Académicos 14
2. SUMILLA

La asignatura introduce al alumno en los procesos de la produccion cinematografica
considerando la totalidad de actividades que se consideran en el rubro: realizacion, marketing y
exhibicién, distribucion, programacion, gestion cultural, investigacion cinematografica y
preservacion audiovisual.

Le permite construir una perspectiva general de las diversas actividades dentro del rubro
cinematografico y a partir de esto considerar posibilidades de postulacién a estimulos hacia la
cultura.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

e Unidad I: Estimulos y fondos econdémicos en la produccién cinematografica
e Unidad II: Estrategias de audiencias y formacion de publicos

e Unidad Ill: Desarrollo y disefio de un proyecto cinematografico

e Unidad IV: Marketing y circulacién de un proyecto cinematografico

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Reconoce, analiza y evalla la importancia de las diferentes actividades del rubro cinematografico y
entiende las estrategias de sostenibilidad para la ejecucion de proyectos tomando en cuenta el
contexto, mercado, publico, y etapas de desarrollo.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Identifica los diversos estimulos y fondos econdmicos en el rubro cinematografico

Reconoce la importancia de la formacion de publicos y las audiencias en diversos contextos.
e Entiende las fases de un proyecto cinematografico y sus consideraciones para armar una
postulacion.
e Ubica las diversas estrategias para consolidar la sostenibilidad y visibilidad de un
proyecto cinematogréfico.



6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

Unidad I: Estimulos y fondos econémicos en la produccién cinematogréafica

CAPACIDAD: Identifica los diversos estimulos y fondos econdmicos en el rubro cinematografico

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de Loaros
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje (estrategiay g
medios)

Estimulos
economicos para el
desarrollo de .

ovectos Reconoce las Valora el sentido
proy - diversas organizativo y de El docent | | Reconoce laimportancia
cinematogréficos i i - I OCENE expone € ,

rqanizado por | consideraciones de financiamiento en tema con separatas, de los estimulos

1 g_ga za 3 FIO & los estimulos la ejecucion de un textos, videos y Power | econémicos para el
A'rgFC'Pn Iel economicos parael | proyecto point. desarrollo de proyectos
f u 'OV'?,“a ' Ia desarrollo de cinematografico. cinematograficos.
onogratia y 10s proyectos locales.
nuevos medios
(DAFO).

Reconoce los
diferentes o
Registro Nacional escenarios de Identifica y valora
g - las variables entre El docente expone el o
dela asociacion dentro tema con separatas Desarrolla un analisis
. ’ I las personas - !

2 Cinematografia y el de la actividad naturales. iuridicas textos, videos y Power contextual de la escena
Audiovisual cinematogréfica rovecto Sj obras pointy desarrollo deun | cinematogréfica.
(RENCA) local e proy yo ejercicio practico.

. . cinematograficas.
internacional.
Reconoce las
necesidades en el
desarrollo de un Valora las
Estimul | pro|3_/ect9,de cargctenshcas El docente expone el Propone una idea de

3 S ll_mU osala rea IZZCIOH ; particulares de cada | tema con separatas, proyecto
realizacion i i : ”
Cemetoorits ;:onS|t erandosus - pieza textos, videos y Power | cinematografico desde

gralica. ormalos y generos. | cinematografica y su pointy desarrollo de | |a realizacién.
largometraje, potencial de ejercicio practico.
cortometraje, ficcion, | desarrollo.
no ficciony
experimental.
Reconoce las
necesidades en el dentifica
desarrollo de un dent |ca_ad I
imulos a proyecto de gestion | Importancia de fa El docente expone el
Esﬂmu_gs aia cultural considerando | formacion de tema con separatas Propone unaidea de
4 formacion de y

publicos desde la
gestion cultural.

sus diversas
categorias:
encuentros, muestras,
espacios de formacion,
festivales de cine.

pUblicos dentro del
rubro
cinematografico
local.

textos, videos y Power
point y analisis de
casos.

proyecto cinematografico
desde la gestion cultural.




Unidad II: Estrategias de audiencias y formacion de publicos

CAPACIDAD: Reconoce la importancia de la formacién de publicos y las audiencias en diversos

contextos.
Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de Logros
Semana C tual p di tal Actitudinal Aprendizaje
onceptuales roceaimentales Clitudinales (estrategia y
medios)
Reconoce las El docente
i ' , , xpone con
Ventanas de diferencias en el Valora la importancia EP?OT?agg'o Incorpora a su propuesta
exhibicion disefio de diversas | ge |a existencia de individual J de proyecto
S laltemativasy ventanas de ventanas de exhibicion | - " | cinematogréfico las
comerciales exhibicion en la alternativas. g ? 'yd consideraciones de las
actividad analisis de ventanas de exhibicion.
cinematografica. casos.
Reconoce las El docente
i i . .| expone con
Ventanas de dllfer~en0|ast enel Valora la importancia PPF% Trabaio Incorpora a su propuesta
exhibicion disefio de diversas | de |a existencia de individual i/ de proyecto
6 |alternativas y ventanas de ventanas de exhibicion arupaly cinematografico las
comerciales exhibicion en la alternativas. “nalisia de consideraciones de las
actividad ventanas de exhibicion.
cinematografica. Casos.
Reconoce los El docente Incorpora al plan de
i factores internos , . expone con exhibicién de su
Publicos y ' | Valora la importancia PPT. Trabajo
7 audiencias - externos y de la formacion de el propuesta las
Estrateqias .retos experienciales para dblicos individual y consideraciones para la
gasy la formacion de P ' grupal'y formacion de publicos y
publicos. analisis de alcance de audiencias.
casos.
Reconoce los El docente Incorpora al plan de
- factores internos, . . expone con exhibicion de su
Publicos y Valora laimportancia | ppT. Trabaio
T externos y ) : | propuesta las
audiencias : L de laformacionde | ingjvigual y S
Estrategias y retos expenenugles para plblicos consideraciones para la
8 la formacion de ' gru,p.al_ y formacion de publicos y
analisis de alcance de audiencias.

publicos.

Casos.




Unidad llI: Desarrollo y disefio de un proyecto cinematografico

CAPACIDAD: Entiende las fases de un proyecto cinematografico y sus consideraciones para
armar una postulacion

Actividades de

Contenidos Cont_enidos Co_nte_nidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
Identifica la _ El docente
Desarrollo y importancia de la Anallza los expone el tema
9 ento d etapa de diferentes con PPT Trabajo | Analisis de
;usrg u?est; desarrollo de un | escenariosy la individualy casos.
prop proyecto congruencia de grupaI: Ejercicioy
cinematogréafico. las decisiones. matgnz_al
audiovisual.
Identifica la . El docente
D I importancia de la Anallza los expone el temg
10 efartr odo |y etapa de diferentes con PPT Trabajo | Analisis de
susten ot ¢ | desarollo deun | escenariosyla individual y - casos.
propuesta proyecto congruencia de grupal. Ejercicio y
cinematografico. las decisiones. matgrigl
audiovisual.
El docente
Reconoce los Identifica las expone con
Eirgrr:roduc recursos Eﬁcerild:gtis de ayudade PPT Realiza un
11 estign de indispensables cinepma)tlo rafico gxp03|(;|on boceto
?ecursos para la ejecucion laim ortgncia dg i inicial de
de un proyecto. poria Diapositivas y postulacion.
Su gestion. material
audiovisual.
El docente
Reconoce los Identifica las expone con
necesidades de .
Preproducciony | Fecursos un provecto Eyudaqlg PPT Realiza un
12 gestion de indispensables | FOVELE | XPOSION | boceto iicial de
recursos para la ejecucion : graticoy cparatas postulacion.
de un proyecto la importancia de Diapositivas y
' su gestion. material

audiovisual.




Unidad IV: Marketing y circulacion de un proyecto

CAPACIDAD: Ubica las diversas estrategias para consolidar la sostenibilidad y visibilidad de un
proyecto cinematografico.
Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estractjeglgsl y Logros
medios
Identifica los
costos y fuentes El docente
tentativas de Analiza los expone con Incorpora la etapa
Distribucién financiamiento costos above ayudade PPT | 4o distribucion,
13 exhibicion. paraunproyecto | and helow the Exposicion exhibicion y
o arketin Y- | cinematogrdficoy | jine en un Separatas marketing al
g el desarrollode | proyecto Diapositiva y planteamiento de
recursos de cinematografico. material SU proyecto
difusion: Teaser audiovisual. '
ylo tréiler
Identifica los
costos y fuentes El docente
tentativas de Analiza los expone con Incorpora la etapa
Distribucion financiamiento costos above ayudade PPT | 4o distribucion,
1 exhibicion. paraunproyecto | and pelow the Exposicion exhibicion y
marketin y cinematograficoy | ine en un Separatas marketing al
g el desarrollode | proyecto Diapositiva y planteamiento de
recursos de cinematografico. material su proyecto
ylo tréiler
Identifica el
angulo diferencial | Eval(ia los Separata, PPT, | Expone oralmente
o de su proyectoy | diferentes material el sustento final
15 Pitching entiende los escenarios de audiovisual, del proyecto

conceptos de un
sustento publico
del mismo.

sustento oral de
su proyecto.

casos, lecturas y
analisis de casos.

cinematogréfico a
gjecutar.

16

EXAMEN FINAL




7. EVALUACION

7.1 Rubros:
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacioén de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
EU2 Evglu%ugnzde 7 15%
nidaa Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacion segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EUL (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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Assusa, G. (2013) Distincidn, consumo Y clases sociales. Elementos para una sociologia de la
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

SILABO:
REALIZACION AUDIOVISUAL
Caddigo:

DATOS GENERALES
11 Asignatura : Realizacién Audiovisual
1.2 Requisito : Produccion de Television I
1.3 Ciclo Académico : VIl
1.4 Periodo Académico :
15 Horas Académicas Semanales 6

Horas de Teoria : 3

Horas de Practica : 3
1.6 Horas Lectivas Semestrales : 96

Horas de Teoria : 48

Horas de Practica : 48
1.7 Créditos Académicos : 4

SUMILLA

La asignatura comprende el reconocimiento, los conceptos, lenguaje, aplicacion de
la estructura fundamental y su integracion en el proceso de una produccién o
realizacion para la industria de las comunicaciones audiovisuales, television, cine y
nuevas plataformas.

UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: La realizacién, concepto e importancia del proyecto audiovisual.

Unidad II: La imagen, el sonido y su impacto en la construccién del mensaje audiovisual.
Unidad Ill: Andlisis y desarrollo del proceso de intencién comunicacional.

Unidad IV: Evaluacion y diagnostico del producto final y su fuerza comunicativa.

COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Reconoce, analiza, interpreta el lenguaje audiovisual y su influencia en la construccion de
contenidos audiovisuales a fin de vincular la teoria con nuevas formas mediéticas y tecnoldgicas
en la realizacion de un proyecto para espacios de consumo de imagenes en movimiento y sonido.

CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Ubica, reconoce, refuerza e internaliza de manera responsable la importancia de la
planificacion en la creacién de los diferentes géneros audiovisuales como elemento previo a la
ejecucion de estos.

e Vincula y desarrolla los conceptos que la terminologia profesional de un comunicador
audiovisual usa en el proceso de la realizacién para construir un mensaje comunicacional en lo
visual y auditivo.

e Analiza, conoce y evalla la importancia de la posproduccién y sus caracteristicas con el objetivo
de desarrollar la construccion del mensaje.

e Reconoce la importancia del impacto que tuvo su realizacion con el publico, permitiendo
evaluar mediante los diversos elementos aprendidos, redireccionar o no la construccion
del mensaje.

Pag.-1-
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: LA REALIZACION, CONCEPTO E IMPORTANCIA DEL PROYECTO

AUDIOVISUAL.

CAPACIDAD: Ubica, reconoce, refuerza e internaliza de manera responsable la importancia de la
planificacién en la creacion de los diferentes géneros audiovisuales como elemento previo a la ejecucion

de estos.
Contenidos Contenidos Contenidos Actitudinales Actividades de Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Aprendizaje Logros
(estrategia y medios)
Reconoce la . .
importancia de una Valora el trabajo de Debate y opina
Concepto de buerF:a administracion identificar las sobre la
realizacién herramientas que | Eldocente exponeel| necesidad de la
L de los recursos de P e
1 audiovisual e realizacion en la | POSEe parauna buena| tema con separatas, | planificacionen
importancia de construccion de planificacion en un textos, videosy | |a construccién
su planificacion. contenidos trabajo de realizacion Power point de un mensaje
. iovisual. iovisual.
audiovisuales. audiovisua audiovisua
Debate,
Identifica y
La television Identifica, evalla diferencia la
| ) Y| Reconoce las formas dif i las f y > .
0s géneros CoMO se presentan iferencia las formas| E| docente expone el| ~ informacion
2 audiovisuales y l0s diversos de presentacion tema con separatas, audiovisual de
nuevas contenidos audiovisual en un | textos, videos, Power| acuerdo con sus
propuestas en audiovisuales programa en la point y ejemplos. funciones
Web. ' television. comunicativas
y el publico
objetivo.
. . N Debate y
S Ubica, reconoce Siente interés por los .
El cine historia y . y - P El docente exponeel| )iz [
. analiza los principales géneros | tema con separatas. | : .
sus géneros L - . e €p ' | importancia de
3 prlnC|paIes generos CIr)ematograflcos y textos, videos y la industria
cinematogréficos su importancia en la Power point. . i
sociedad p cinematogréfica
El proceso de Reconoce y examina Valora la Debate y
roduccion el ordenamiento en importancia de un | El docente expone el detalla los
4 gu diovisual la construccion de | trabajo planificado | tema con separatas, | aspectos de un
elementos y contenidos en larealizacion de tggvf\’,%r\ggﬁﬂsyy buen proceso
audiovisuales para gl izaci
partes. P programas de anélisis de casos. de realizacion

elaborar un proyecto
audiovisual.

television o cine.

audiovisual.

Pag
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LA IMAGEN, EL SONIDO Y SU IMPACTO EN LA CONSTRUCCION

UNIDAD II:

DEL MENSAJE AUDIOVISUAL.

CAPACIDAD: Vincula y desarrolla los conceptos que la terminologia profesional de un
comunicador audiovisual usa en el proceso de la realizacion para construir un mensaje

comunicacional en lo visual y auditivo.

Actividades de

audiovisuales.

registro visual.

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
Investiga y Construye y
reconoce la Reconoce la detalla los
construccion de importancia del aspectos
La narrativa una historiay su desarr_ollo El docente expone importantes de
y el forma de operativo y con PPT. Y material la narrativa
lenguaje presentarla tecnolégico en au dibvi sual audiovisual y su
audiovisual. mediante la la realizacion ' vinculo con el
terminologia del de contenidos lenguaje
lenguaje audiovisuales. audiovisual.
audiovisual. Exposicion.
Mediante la
préctica
Practica y reconoce Reconoce la El docente reg_ofnocet, los
El registro los diferentes planos | importancia de desarrolla practica aspl)eecrt?)ns ?jsel
visual. y movimientos un buen guiada. lenauai
guaje

audiovisual en lo
que respeta a la

imagen.
- Ejecuta
Identifica la .
Importanciadela | importanciade un ; Reconocg la El docente expone Practicas
o . importancia de el tema con PPT guiadas y
iluminaciénenel buen tratamiento una buena . .
registro de la luz en el L dfla D asi como material contrasta un
audiovisual registro de una |Ium|na0|or_1 para audiovisual y buen trabajo
' gt el trabajo practicas. de
imagen. audiovisual. iluminacion.
El docente expone Ejecuta
Practica y reconoce ~Reconoce la el tema con videos Practicas
El registro sonoro los recursos de Importancia d_e Power point ’ guiadas y
y su importancia. | registro auditivoen un buen trabajo y contrasta un
L de registro desarrollo de .
lo audiovisual. cti buen trabajo
SONOTo. practicas. SONOro.
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UNIDAD I11: ANALISIS Y DESARROLLO DEL PROCESO DE INTENCION

COMUNICACIONAL.

CAPACIDAD: Analiza, conoce y evalla la importancia de la posproduccion y sus caracteristicas

con el objetivo de desarrollar la construccion del mensaje.

. . . Actividades de )
Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Conoce e Reconoce la El docente expone
C(I)ncepto y identifica los importancia del con ayuda_ d_e PPT | dentifica, reconoce
fugdea%eenrgies eIem_entos profesionalismo en Exposicion laimportancia de la
9 b neces_ar_lo_s antes el ,pr,(fceso de _Sepa_re_ltas labor del editor en
para un buen de iniciar Ia edicién de un Dlap05|t|yas y la produccién
desarrollo de posproduccion proyecto material televisiva
posproduccion audiovisual audiovisual. audiovisual.
Identifica, evaliay | Eldocente expone
La i i con ayuda de PPT . ~
L Reconoce la dn‘grenma los yuda ce Apreciay Sefiala las
posproduccion diferentes Exposicion “sticas de |
e importancia de la caracteristicas de la
audiovisual: p elementos Separatas . ;
10 . forma como se . . . importancia de la
Teoriay necesarios para un Diapositivas y dici6 |
;. trabaja la . ial edicion en la
Técnicas a buen trabajo de materia television
basicas. posproduccion. edicion audiovisual. '
audiovisual.
Identificar y
reconocer la El docente expone
importancia del Identifica, con ayuda de PPT Desarrollo de una
La trabajo de reconoce y evaltia Exposicion ideay la
posproduccion posproduccion y la forma como se Separatas importancia del
1 audiovisual el su continuidad y desarrolla la Diapositivas y logro de la
proyecto en ejeenel edicion material intencion de
practica. desarrollo de una audiovisual. audiovisual. comunicacion.
linea de tiempo
narrativa.
El docente expone
Reconoce la ifi i n PPT
La importancia del Identificaal sonido | %0 E?/uc?s?c?gn Desarrolla la
posproduccién P id | ~ COMO recurso -Xposicion, practicay evala la
12 audiovisual lo Son! gen 4 importante en la Dlaposn_lva)é importancia del
osproduccion ion fi resentacion de .
sonoro, aportes paugiovisual creacion final del P caso sonido.
y posibilidades. ' mensaje. :
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UNIDAD IV: EVALUACION Y DIAGNOSTICO DEL PRODUCTO FINAL Y SU

FUERZA COMUNICATIVA.

permitiendo evaluar mediante
construccion del mensaje

CAPACIDAD: Reconoce la importancia del impacto que tuvo su realizacion con el publico,

los diversos elementos aprendidos, redireccionar o no la

Actividades de
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Valora el trabajo
Reconoce y analiza | de imaginacion y J Debaﬁa y
. laimportanciade la | esfuerzo creativo esarrofla un
:?g%g?;g'r?gg evaluacion que la en su labor Separata PPT concepto y
13 audiencia audiencia desarrolla | profesional como | Guiade ejercicios sentido
(Rating) de los diversos comunicador y trabajo de evaluativo de la
g productos audiovisual frente equipo. importancia de la
audiovisuales. al impacto de los medicion de
publicos. audiencia.
_ Analiza sobre el Crea concienciay
Primera Impacto y responsabilidad
presentacion y responsabilidad Evalda la Desarrollo sobre la
i abli i i expositivo, . .
14 sustento del hacia el publ_lco de |mportanC|_a de los AUtoortico v de importancia de
Proyecto los contenidos contenidos ! coy producir
Audiovisual audiovisuales de su televisivos. sinergia del contenidos de
grupal. proyecto equipo. television de
audiovisual nivel profesional.
Crea concienciay
Analiza sobre el responsabilidad
impacto y Desarrollo sobre la
Segunda o , expositivo, . ;
i responsabilidad Evalla la o importancia de
presentaciony : - . ; autocritico y de .
: hacia el pablico de | importancia de los ! . producir
15 sustento final . . sinergia del .
los contenidos contenidos . contenidos de
de su Proyecto S - equipo. -
- audiovisuales de su televisivos. television de
Audiovisual. . .
proyecto nivel profesional.
audiovisual.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
)
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalu%ugnzde 7 15%
nicac Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segln 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
o)
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:

EUL (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

8. BIBLIOGRAFIA

8.1.- FISICAS

»  Susana Espinosa y Eduardo Abbate (2005) La produccién de video en el aula. Argentina.
Ediciones Colihue SRL
« Jordi Sanchez Navarro (2006) Narrativa Audiovisual. Madrid Editorial UOC

+  Federico Fernandez y José¢ Martinez. (1999)."Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual.
Paidos.

«  Carlos Solarino (2000) Como hacer television. Ediciones Catedra Espafia.

«  W. Russell Neuman (2002) El Futuro de Audiencia Masiva. Ediciones efe.

« Jaime Barroso Garcia (1996) Realizacion de los Géneros Televisivos. Edicidn Sintesis Madrid.

»  Herbert Zettl (1999) Manual de Produccién de Television. Ediciones International Thomson

Editores S.A.

8.2.- VIRTUALES
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https://www.youtube.com/watch?v=sfDOOPMMDMM&Iist=PLtxKPObDVIiZYLf
MPvOv Ms4sgA4-sNnfD&index=2&t=8s

7
0.0

https://www.youtube.com/watch?v=01IxQSshhuc&list=PLtxKPObDVIiZYLfMP
vOVvMs4sgA4-sNnfD&index=21

https://www.youtube.com/watch?v=MibkYKD5WsE

7
£ X4
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

SILABO: Fotografia cinematografica

Caddigo:
1. DATOS GENERALES

1.1 Asignatura : Asignatura Electiva Il: Fotografia cinematografica
1.2 Requisito :
1.3 Ciclo Académico VI
1.4 Periodo Académico : 2025-11 / Presencial
1.5 Horas Académicas Semanales 4

Horas de Teoria : 2 horas académicas

Horas de Practica : 4 horas académicas
1.6 Horas Lectivas Semestrales

: Horas de Teoria

Horas de Practica
1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

El taller brindara al estudiante la capacidad de entender y llevar a cabo el proceso que desarrolla
el director de fotografia en su propuesta de iluminacién en un producto cinematografico. Para ello
aprendera a manejar los elementos y herramientas como la luz, armonias de color, camara de
cine digital, revelado digital y colorizacién; y luego creara una propuesta de iluminacién tomando
en cuenta las necesidades expresivas de cada historia o producto audiovisual.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

e Unidad I: La luz, la cAmara de cine digital y los objetivos o lentes.
e Unidad Il: Encuadre, composicion y armonias de color.

e Unidad Ill. Andlisis y propuesta de iluminacion.

e Unidad IV. Colorizacién y empaquetado final de video.

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Analizar, evaluar y llevar a cabo una adecuada propuesta de iluminacion a partir de las
necesidades estéticas y expresivas de una produccion audiovisual. Sabra reconocer las
posibilidades estéticas del proyecto y recomendara diferentes estilos y herramientas para la
realizacion de la fotografia cinematogréfica.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Sabra distinguir las posibilidades estéticas de la luz y las herramientas para su control y
captacion (camara de cine digital, lentes, etc.)

e Sabra evaluar y elegir las mejores opciones de herramientas de iluminacién para cada
proyecto audiovisual.

e Trabajara de la mano del director y la direccién de arte para lograr una imagen profesional y
expresiva.

e Post-producira la imagen para lograr el méximo potencial estético de la imagen y lograr un
aspecto cinematogréafico. Analiza y enfoca de manera responsable los recursos basicos
para la realizacion cinematogréafica, su planificacion, distribucién y exhibicién.
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Unid Sema CContentidols
ad na onceptuale
s
1 Area de
fotografia
La camara de
2 cine digital:
Tipos y seteos
1

Tipos de
Composicion:
uso narrativo

4 Laluz

Estilos y
esquemas de
iluminacion

Contenidos
Procedimental
es

Identificar
roles,
responsabilida
dy
documentos
de gestion

Conocer los
diferentes
tipos de
camaras de
cine y seteos
basicos

Aplicar
composicion
para dirigir la
atencion del

espectador

Reconoce
tipos de
luces, formas
de medirla'y
sus
caracteristica
S

Reconocer
principales
esquemas
(Rembrandt,
Butterfly,
Split, etc.)

Contenidos
Actitudinale
S

Valorar el rol
del equipo
técnico en el
resultado
narrativo

Conocer las
posibilidades
estéticas que
te da cada tipo
de camaray
sus seteos.

Mantener
intencionalidad
narrativa y
estética en la
composiciéon

Conocer los
conceptos para
controlar la luz

Reproducir
esquemas de
iluminacién
reconocidos

Actividades
de
Aprendizaje
(estrategiay
medios)

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
practico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
préctico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
préctico.

Separata, PPT,
analisis de
casos, y
espacio
practico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
préctico.

Indicadores
de
Logros

Reconoce la
organizacion y
funcién del
area de foto

Configura la
camara con el
seteo basico.

Crea encuadres
que refuercen la
narrativa

Manipula la luz
entendiendo sus
propiedades

Aplica
esquemas con
coherencia
narrativa
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La teoria
del color
aplicada a
la
iluminacio
n

lluminacion
para multiples
personajes

Creacion de
atmosferas

Luz motivada y
luz practica

lluminacién de
interiores
dia/noche

Iluminacion de
exteriores
dia/noche

Comprender la

teoria del color

y su aplicacion
emocional

Disefiar setups
funcionales en
escenas con
mas de un
sujeto

Implementar
esquemas de
iluminacion
para la
creacion de
atmosfera

Disefiar
esquemas de
luz justificados

por fuentes
visibles o
narrativas

Disefar
esquemas
luminicos para
la creacion de
escenas en
interiores

Disefiar
esquemas
luminicos para
la creacion de
escenas en
exteriores

Comprender el
uso del color y
su efecto
emocional

Comprender
las técnicas de
iluminacién
para escenas
con mas de un
sujeto.

Implementar
esquemas
enfocados a la
creacion de
atmosferas

Mantener
coherencia
luminicay
narrativa en la
iluminacién

Mostrar
precision
técnica en la
construccion
de ambientes
en interiores

Mostrar
precision
técnica en la
construccién
de ambientes
en exteriores

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
préctico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
practico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
practico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
préactico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
practico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
practico.

Usa el color
para potenciar
significados
en la puesta

llumina
escenas
grupales
funcionales y
estéticos.

Reproduce
atmoésferas
con
intencionalidad
narrativa.

Aplica
iluminacién
motivada de

acuerdo con la
narrativa

Crea
iluminacién de
interiores
dia/noche
creibles 'y
consistentes

Crea iluminacion
de exteriores
dia/noche
creibles 'y
consistentes



12

13

14

15

16

lluminacion
experiment
al

lluminacién
para VFXy
pantalla
verde
(Chroma
key, spill
control,
LED walls)

Nuevas
formas de
iluminacion:
LED
interactivo,
pixel
mapping,
DMX, in-
camera VFX

EIDCPy las
diferentes
compresiones
al momento de
la exportacion.
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expresivos
fuera de la
norma
(colores
extremos, luz
estroboscoépic
a,

proyecciones)

lluminar
chroma key
evitando spill
y controlando
la integracion

Concer
iluminacién
con control

digital y LEDs
interactivos

Aplicar
procesos
béasicos de
exportacion y
empaquetado

esquemas de
iluminacién
innovadores
que
contribuyen
con la
narrativa.

Crear
iluminacién
creible en la
préactica de
chroma key.

Asumir
disposicion al
aprendizaje
tecnoldgico

Valorar la
importancia
de los
estandares de
proyeccion

EXAMEN FINAL

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
préctico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
practico.

Separata,
PPT, andlisis
de casos, y
espacio
préactico.

Separata,
PPT, analisis
de casos, y
espacio
practico.

Crea
iluminacién
experimental.

Ejecuta
setups
luminicos
aptos para
integracion
digital.

Integra
herramientas
digitales de
iluminacién en
rodaje.

Exporta un
proyecto con
parametros
técnicos
correctos.



7. EVALUACION : \"'Z,\lM'i:
N4 r\mj '

LINFIN/ED CJ SDALICATTL
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacioén de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evglu%mgnzde 7 15%
nidaa Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacién de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

8. BIBLIOGRAFIA

e Assusa, G. (2013) Distincion, consumo y clases sociales. Elementos para una sociologia de la practica de
consumo cinematografico. Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, vol. XIX, nim. 38, 2013, pp. 93-
120. https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=31629858006
Bedoya, R. (2017). El cine peruano en tiempos digitales. Fondo editorial Universidad de Lima.
Bustamante, E. (2018) El nuevo cine peruano: un panorama. MLN, Volume 133, Number 2, March 2018
(Hispanic Issue), pp. 435-451. https://doi.org/10.1353/mIn.2018.0027

e Campos, M. (2018). Lo (trans)nacional como eje de festivales de cine. Una aproximacion histérica al
dialogo Europa - América Latina. IMAGOGAFIA (17),11 - 40.

e Abril Valdez, J. A. (2019). La aficién por el cine ante la cultura digital: hacia una caracterizacién de la
cinefilia 2.0.

e Moguillansky, M. (2016) El nuevo cine de espectaculo como estrategia comercial. Un analisis de las
tendencias del consumo de cine en salas. Intercom: Revista Brasileira de

e Ciéncias da Comunicacéo, vol.39 no.3. https://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1809-
58442016000300167&amp; script=sci_arttext

e Navarro Sierra, N. (2015). Del patio de butacas a los nuevos espacios del cine: Sistemas online de
distribucién cinematografica. Comunicacioén y sociedad, (24), 187-214.

e Pompilla, N. H., & Tamayo, A. (2019). Financiamiento, distribuciéon y marketing del cine peruano. Fondo
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