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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: PROPIEDAD INTELECTUAL

Cédigo:
1. DATOS GENERALES
1.1  Asignatura : Propiedad Intelectual
1.2 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo Académico : VI
14 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL

15 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

El curso de Derecho de Propiedad Intelectual y Comunicaciones sera desarrollado en
forma tedrica y practica, a fin de capacitar al alumno en el conocimiento de los
diversos derechos relacionados a la propiedad intelectual en las comunicaciones, asi
como su aplicacion practica y sus contenidos esenciales.

Ademas se realizara el estudio, analisis, debate y aplicacion de las diversas normas
nacionales e internacionales relacionadas a las comunicaciones, incluidos los
Tratados suscritos por nuestro pais y el estudio de los nuevos estandares técnico-
legales que regulan el Derecho de Propiedad Intelectual a nivel nacional e
internacional.

Comprende las siguientes unidades:

e Unidad I: ASPECTOS GENERALES DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

e Unidad Il: EL DERECHO DE AUTOR Y DERECHOS CONEXOS EN LAS
COMUNICACIONES

e Unidad Ill: PROTECCION DE OBRAS AUDIOVISUALES

e Unidad IV: PROPIEDAD INTELECTUAL EN RADIO, TELEVISION Y CINE

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Al concluir el curso los estudiantes conocen y valoran la importancia del Derecho de
Propiedad Intelectual y su trascendencia en las actividades comunicativas; aplicando la
legislacién nacional e internacional a la solucion de casos, asi como los principios

fundamentales de propiedad de las obras de creacién intelectual escritas y audiovisuales.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Unidad 1.- El estudiante conocera la importancia de la proteccioén juridica a lo que
es producto de la creacién intelectual del ser humano, diferenciard sus ambitos de
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aplicacion y valorara la importancia de la propiedad intelectual en el ejercicio de
las actividades comunicativas.
Unidad 2.- El estudiante conocerd los principales aspectos de la titularidad de los
derechos de autor e identificara los distintos derechos conexos a los derechos de
autor en las comunicaciones.
Unidad 3.- El estudiante conocera y aplicara las principales normas del sistema
internacional referidas a la proteccion y promocién de los derechos de autor de
obras audiovisuales.
Unidad 4.- El estudiante conocerd y aplicara las principales normas La Ley de
telecomunicaciones y de la ley cinematografica.

5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: ASPECTOS GENERALES DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

CAPACIDAD: El estudiante conocera la importancia de la proteccion juridica a lo que es producto de la creacion
intelectual del ser humano, diferencia sus ambitos de aplicacion y valorando la importancia de la propiedad
intelectual en el ejercicio de las actividades comunicativas.

< Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
@ (estrategiay
« medios)
Conoce la
1 Reconoce y valora El docente :jrgrr)g(r:tr?gzﬁ; °
Entiende la y expone el tema .
Derecho de . los contenidos propiedad
: Importancia del . con separatas, !
Propiedad esenciales del . intelectual en
_ Derecho a la textos, videos y .
Intelectual: : : derecho a la . nuestro sistema
propiedad intelectual, ) Power point. .
Concepto. . propiedad, el L juridico y
p sus origenes Trabajo individual )
Origenesy o derecho a la entiende su
A historicos y su . y grupal. . i
evolucion historica A propiedad S importancia
desarrollo juridico : Ejercicios o
intelectual . para el ejercicio
practicos
de las
comunicaciones
El docente
2 | expone el tema Reconoce y
Areas de proteccion , Lo Reconpce 0s con separatas aplica los
ambitos de Entiende el ambito | mecanismos de textos, videos ’ mecanismos de
; licacién de la general de proteccion | proteccion del Powe’r oint ! roteccion del
pc de la propiedad derecho a la T point. P
propiedad . . Trabajo individual | derecho a la
. intelectual propiedad .
intelectual intelectual y.gru.pgl. propledad
' Ejercicios intelectual.
practicos
El docente lidentifica los
3 | | derechos
Co Entiende la Reconoce los expone el tema conexos a la
Naturaleza juridica N derechos conexos a | con separatas, .
naturaleza juridica de . . propiedad
de los derechos . la propiedad textos, videos y !
la propiedad . . intelectual, y
conexos a la . intelectual, Power point. i
. intelectual y los . R entiende la
propiedad especialmente los | Trabajo individual
! derechos conexos a . naturaleza
intelectual referidos a las y grupal. S
esta. o o juridica de cada
comunicaciones Ejercicios
- uno
practicos
Entiende el contenido | Reconoce aplica El docente Aplica los
4 | Proteccion constitucionalmente | los principios expone el tema principios y las
constitucional de la | protegido de la constitucionales con separatas, normas
propiedad propiedad intelectual, | referidos a la textos, videos y constitucionales
intelectual su proteccion como | propiedady ala Power point. referidas a la
derecho fundamental | propiedad Trabajo individual | propiedad

Pdg -2 -




y su importancia.

intelectual

y grupal.
Ejercicios
practicos

intelectual a
casos
especificos.

UNIDAD II: EL DERECHO DE AUTOR Y DERECHOS CONEXOS EN LAS COMUNICACIONES

CAPACIDAD: El estudiante conocerd los principales aspectos de la titularidad de los derechos de autor e
identificara los distintos derechos conexos a los derechos de autor en las comunicaciones.

Actividades de

©
3 Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
§ Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
El docente
expone el tema Diferencia y
(I;gj(éti(r)a;gmo Entiende los Reconocg y aplica | con separatas, aplica alos
roteccion elemgntqs los mecanismos de | textos, wdgos y diferentes casos
5 g finici6 ' constitutivos de la proteccion de la Power point. las normas de
R;Eﬁ’:gg d):e pbra como producto obra como Trabajo individual protepcién de la
proteccion intelectual producto intelectual | y grupal. propiedad
' Ejercicios intelectual
practicos
El docente
Contenido del expone el tema
Derocho moral, | EMendeeloontenido | GC0CE | oos wdeosy | APIEa alos
6 | Derecho yel am_k)Jto de los derechos Powe’r point €asos concretos
patrimonial proteccion del patrimoniales de los | Trabajo indiviaual el derecho de
o derecho de autor. autor.
Duracion del autores en la obra. | y grupal.
derecho patrimonial. Ejercicios
practicos
El docente Identifica y
Proteccion de obras . - Reconoce las expone el tema aplica a los
especiales. Entiende y delimita el diferentes formas con sepgratas, €asos concretos
Limitaciones del derecho de autor en del derecho de textos, wdgos y las normas
! derecho. Uso de eI,us_o de obras propiedad Powgr point. referidas a los
obras pablicas. Y publlcas y productos intelectual y Trabajo individual | derechos de
o derivados y grupal. autory
productos derivados derechos de autor S )
Ejercicios propiedad
practicos intelectual.
El docente
Reconoce las expone el tema Reconoce y
Requisitos de la Entiende los diferentes formas | con separatas, aplica las
propiedad requisitos de enlas que una obra | textos, videosy normas juridicas
8 intelectual: originalidad en la de propiedad Power point. que amparan la
originalidad y obra intelectual es Trabajo individual | obra como
productos derivados reconocida como | y grupal. producto original
tal. Ejercicios del autor.
practicos
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PROTECCION DE OBRAS AUDIOVISUALES

UNIDAD IIl :

CAPACIDAD: El estudiante conocera y aplicara las principales normas del sistema internacional referidas a la
proteccion y promocion de los derechos de autor de obras audiovisuales.

Actividades de

(3]

T Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de

§ Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro

medios)
Propiedad El docente
intelectual de los , Reconoce y expone el tema Entiende y
) Entiende la entiende objeto de | con separatas, . .
artistas, de los . . , diferencia el
o Importancia de la proteccion de la | textos, videos y .

9 interpretes o propiedad intelectual propiedad Power point objetoy lo
ejecutantes, de los en los productos intelectual y los Trabajo indiviaual SUjetos de fa
productores de 0sp . y J propiedad

audiovisuales sujetos de estos | y grupal. !
productos 2 intelectual.
L derechos Ejercicios
audiovisuales. oracticos
Dierenciay | coi e | casoson los e
El Convenio de Entiende la entiende las coﬁ separatas se aplican Igs
o Importancia de las normasy los bz ’ P
Berna. Principios de | d q textos, videos y normasy los
10 | proteccion. La normas y los tratados | tratados Power point tratados
internacionales internacionales L . .
Convencion de . Trabajo individual | internacionales
respecto a propiedad | respecto a
Roma. : . y grupal. respecto a
intelectual propiedad 2 iedad
intelectual Eje:rc[mos propieda
' practicos intelectual.
B ciponasltoma | ReCON05e Y
Aplica a casos p aplica a casos
Entiende las formas concretos las con separatas, concretos las
Titularidad y A textos, videos y
Trasmision de los de titularidad y formas de Powe’r oint formas de
Derechos de Autor transmision de los titularidad y Traba'ori)n dividual titularidad y
derechos de autor transmision de los ru] al transmision de
derechos de autor, | ¥.9MUPa" los derechos de
Ejercicios
. autor
practicos
12 El docente Aplica a los
expone el tema casos concretos,
Explica los factores con separatas, las normas
La pirateria y otras que influyen en la Adopta una opinion | textos, videos y fundamentales
infracciones al permanente infraccion | critica respecto de | Power point. referidas a la
derecho de autor. alas normas del los temas tratados. | Trabajo individual | pirateria y otras
Derecho de Autor. y grupal. infracciones a
Ejercicios los derechos de
practicos autor.
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CAPACIDAD: El estudiante conocerda y aplicara las principales normas La Ley de telecomunicaciones y de la ley
cinematogréfica.
- Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
& | Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
E (estrategiay
n medios)
El docente expone
= 13 éﬁ]le;r?lgtg erafl’a Entiende la \dentiica y aplica las ‘saletzr;;?azopextos @plilsclzcii%n
(>)- Peruanag Le Importancia de la ey | normas de vidpeos Il%wer ’ vigente ara el
= &Y de Cinematografia | Cinematografia e0S y gente pa
o) 26370. point. establecimiento
= Peruana, Ley 26370. | Peruana, Ley 26370. L ,
2] CONACINE Trabajo individual | de “proyectos
> CONACINE CONACINE o L
o y grupal. Ejercicios | audiovisuales.
= practicos
o) El docente expone
O | 14 | Ley sobre Entiende la , el tema con Identifica y
< . Reconoce y entiende )
o Derecho de Importancia de los S separatas, textos, | aplica a los
= la legislacion vigente | .
i Autor y Derechos | derechos de autor en . > videos y Power casos concretos
O C i | duccion d aplicable a la actividad int la legislaci6
= 0Nexos: a produccion de ! woarfi point. a legislacion
< Coovriaht duct cinematografica. Trabaio individual | c oaréf
2 pyright'y productos ] rabajo individual | cinematografica
O " . Copyright y Regalias S
0 Regalias audiovisuales y grupal. Ejercicios | peruana.
E précticos
=z | 15 Identifica y aplica las El docente expone
= ,
2 Produccién, Entle_nde las normas normas ,de la . el tema con Reconoce la
o TR referidas a la legislacion nacional separatas, textos, I
a Distribucion, produccion y referidas a la videos y Power problematica
o Bandas Sonoras, L L, . actual de la
o distribucion de produccion y point. "
g productos roductos distribucion de Trabajo individual regulacion
> derivados. P e O Incividu cinematogréfica
= cinematograficos. productos y grupal. Ejercicios
< cinematogréficos. practicos
= |16 EXAMEN FINAL
6. EVALUACION
6.1 Rubros:
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0
EUL Unidad 1 3 10%
Evaluacion de
EU2 Unidad 2 7 15%
nidaa Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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7.1 Fisicas:

e ANTEQUERA PARILLI, Ricardo y FERREYROS CASTANEDA, Marisol (1996). El
nuevo Derecho de Autor en el Perd. Lima, Perq, Editorial Peru Reporting. Lima.

¢ INDECOPI. Coleccién de Jurisprudencia de la Sala de Propiedad Intelectual del
Indecopi, 2000.

e MARAVI CONTRERAS, Alfredo. Cuaderno de Trabajo N° 16: Breves apuntes sobre
el problema de definir la originalidad en el derecho de autor. Departamento
Académico de Derecho Pontificia Universidad Catoélica del Peru. Julio, 2010

e UGARTECHE VILLACORTA, Rubén (2008). Las instituciones del derecho de autor
y los derechos conexos en el Decreto Legislativo 822. Anuario Andino de Derechos
Intelectuales. Afio Il - N° 4. Lima.

7.2 Virtuales:

Guia de Derecho de Autor en el Cine
https://www.indecopi.gob.pe/documents/20182/143803/GDA cine.pdf
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) ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: INDUSTRIAS CULTURALES Y DE ENTRETENIMIENTO

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Industrias Culturales y de Entretenimiento
12 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo Académico ©oVI
14 Periodo Académico : 2021-2/VIRTUAL

15 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

La asignatura tiene como objetivo proporcionar al estudiante informacion referida a un
elemento central de la sociedad moderna: la industria cultural, como la segunda
industrializacién basada en el mundo simbdlico, de las imagenes y en lo onirico. Se diferencia
de la revolucion industrial, que fue la industrializacion de objetos. Se explica la expansion del
mercado a la cultura, se analiza el espacio publico, las mediaciones culturales y el desarrollo
de la industria cultural. Se analiza el rol de los medios en la industria cultural.

Comprende las siguientes unidades:

Unidad I: La industria cultural de la edicién bibliografica.

Unidad II: La industria cultural de la musica.

Unidad IlI: La industria cultural de la produccion cinematogréfica.
Unidad IV: La industria cultural de los videojuegos y el entretenimiento.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Eficacia para identificar y analizar la relevancia de las industrias culturales y su importancia
en la sociedad.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Reconoce el rol de los medios de comunicacién identificando y distinguiendo la industria
bibliogréafica.

¢ |dentifica soportes digitales y su importancia en el ambito radiofonico.

¢ |dentifica la importancia de la industria televisiva y cinematografica.

o Desarrolla audiovisuales para el mercado de soporte digital.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: La industria cultural de la edicion bibliografica.

CAPACIDAD: Reconoce el rol de los medios de comunicacion identificando y distinguiendo la industria

bibliografica
© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
c . . . . .
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
3 (estrategiay
medios)
Valora la Dominallas
Industrias Investiga los importancia de nociones
1 | culturales. Origen | conceptos basicos las nociones Lecturas, generales
e historia de un relacionados al generales sobre Power Point sobre
concepto. tema. Industrias Industrias
Culturales. Culturales.
, . Reconoce la Conoce
La Economia Identifica y . . . Y
2 . importancia de aplica los
creativaylas reconoce los L Lectura, S
) . S los principios de . principios dela
industrias principios de la , Power Point ,
. . la economia economia
culturales. economia creativa. . ,
creativa. creativa.
Distingue y
3 | Elrol delos . Asume una actitud re |
. Relaciona el rol de ” Texto, d?SCUb €1as
medios de . critica respecto a la diferencias y
comunicacion en los mass media con relacién entre los Lectura, similitudes entre
las industrias las industrias mass mediay la Video, los mass media
culturales. : . y Power Point : .
culturales. industria cultural. y las industrias
culturales.
- Distingue e
Identifica Reconoce la Listing
4 . . - . . Texto, identifica
La industria de la | caracteristicas y importancia de la Video articularidades
edicion bibliografica. | particularidades de la | industria Power’Point ge la industria
industria bibliogréfica. | bibliografica. P
bibliogréfica.

UNIDAD lI: La industria cultural de la musica.

CAPACIDAD: Identifica soportes digitales y su importancia en el ambito radiofonico.

< Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
3 Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logro
medios)
- Distingue e
El mercado de la Ident|f|ca} , Reconocg la identifica
. caracteristicas y importancia de la Texto, L
prensa diaria, - o . particularidades
5 particularidades de la | prensa diaria, Video,
semanal y mensual. . . de la prensa
prensa diaria, semanal y Power Point o
semanal y mensual mensual diaria, semanal
' ' y mensual.
Distingue e
Identifica Reconoce la identifica
La mUsica grabada: | caracteristicas y importancia de los Texto particularidades
6 de los soportes particularidades de | soportes fisicos y Vi deo, de los soportes
fisicos a los los soportes fisicosy | los servicios L fisicos y los
N S . Power Point .
servicios digitales. | los servicios digitales | digitales de la Servicios
de la musica. musica. digitales de la
musica.
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Distingue e
Identifica las _Reconoce_ la |dent|f|(_:a las
: importancia del oportunidades
L oportunidades que S Texto, .
El Ministerio de : I Ministerio de . que brinda el
7 brinda el Ministerio de Video, o
Cultura. DAFO. : .~ | Culturaen la . Ministerio de
Cultura a la industria o Power Point
: produccion Cultura ala
del cine. . L . .
cinematografica. industria del
cine.
Identifica Reconoce la Dlst|r_19ue €
, , L ) . Texto, identifica
La industria caracteristicas y importancia de la Video articularidades
g | radiofonica en Perd, | particularidades de la | industria P ’P . E v industi
industria radiofonica. | radiofonica ower Point € 'a Industria
' ' radiofonica.
CAPACIDAD: Identifica la importancia de la industria televisiva y cinematografica.
© Actividades de
< g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
S| @ Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logro
S|l wn .
o medios)
E La industria de Identlflca} . Reconoce la %lstlnfgue €
Q roduccién cargcter!stmas y importancia de la Tgxto, ! ef?“ Ica
S| 9 P (e particularidades de Iy Video, particularidades
cinematografica. - produccion . -
S la produccion cinematoarafica Power Point de la produccion
3 cinematogréfica. g ' cinematogréfica.
S - —
B Laindustria de \dentifica Reconoce la Distingue e
o o caracteristicas y , . identifica
S distribucion y o importancia de la Texto, . .
p 0y particularidades de o . particularidades
= | 10 | exhibicion T distribucion y Video, S
@ . - la distribucion y 0 . de la distribucién
© cinematografica. . exhibicion Power Point L
—= exhibicion . - y exhibicion
g . - cinematografica. . e
= cinematografica. cinematografica.
3 | Identifica Reconoce la Distingue e
«© , L . . identifica
= La Academiade | caracteristicasy importancia de La articularidades
3 las Artes y las particularidades de | Academiade las | Texto, P .
S N . . de La Academia
k= Ciencias La Academiade las | Artesy las Video, de las Artes v las
< Cinematograficas: | Artesy las Ciencias | Ciencias Power Poaint L y
. e : e Ciencias
= El OSCAR. Cinematogréficas: | Cinematogréaficas: Cinematogréficas:
9( El OSCAR. El OSCAR. El OSCAR.
a - e isti
z ¥ | La tlesion de \dentifica Reconoce la Texto %efrgltri]f?ctf )
> sefial abierta: el caracteristicas y importancia del Video’ articularidades
multicanal TDT. particularidades del P (i p )
) multicanal TDT. Power Point del multicanal
multicanal TDT. DT

Pdg - 3 -




CAPACIDAD: Desarrolla audiovisuales para el mercado de soporte digital.

2 - Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
°§' S Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
't g (estrategiay
° | @ medios)
g La television en Identifica Distingue e
> sefial cerrada: - Reconoce la Texto, identifica
8 caracteristicas y . . . I
9 | 13 | operadores de S importancia de la | Video, particularidades
) particularidades de la L . oy
3 cable. television vor cable television por cable. | Power Point de la television
k5 P ' por cable.
> Identifica Reconoce la Distingue e
o |14 El fenémeno caracteristicas y imoortancia del Texto, identifica
S ) particularidades del porte , Video, particularidades
= Netflix . streaming: caso . .
g streaming: caso Netflix Power Point del streaming:
§ Netflix. ' caso Netflix
e |15 Identifica Reconoce la Distingue e
4 caracteristicas y . . identifica
:E \Eil drgzr.iaedooge l%SI particularidades del 'rr;frzgggcéz (ljoesl Texto, particularidades
L] softwfa reg de y mercado de los videoiueqos v el Video, del mercado de
p entretenimiento videojuegos y el softv\jarg dey Power Point los videojuegos
) " | software de retenimient y el software de
= entretenimiento. entretenimiento. entretenimiento.
5 |16 EXAMEN FINAL

6. EVALUACION

6.1 Rubros:
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0
EUL Unidad 1 3 10%
EU? Evalugmon de 7 15%
Unidad 2 Actividad de
EU3 EVSIrL:iaclj(ggnsde 11 evaluacion segin 20%
: asignatura
EU4 E"Slr‘:%(;glde 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Formula de calificacion:

EUL (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

7. BIBLIOGRAFIA

7.1 Fisicas:

Comparato, Doc. (1986). El guion: Arte y técnica de escribir para cine y tv. Buenos Aires, Argentina.

Garay ediciones.
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: CREATIVIDAD Y DIRECCION ARTISTICA

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
11 Asignatura : Creatividad y Direccion Artistica
1.2 Requisito : Ninguno
1.3 Ciclo Académico : Vi
1.4 Periodo Académico : 2020-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA
Asignatura de naturaleza tedrico-practica que tiene como propésito desarrollar diversas
técnicas del quehacer creativo que incentiven al estudiante a explorar sus talentos y
habilidades basados en su inspiracién personal. Con esto, el estudiante serd capaz de
realizar propuestas inventivas en favor de la direccion de arte de diferentes proyectos
audiovisuales, teniendo en cuenta conocimientos especificos de las areas de disefio
escenogréfico, vestuario, maquillaje, entre otros.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: La creatividad en la sociedad.

Unidad II: El proceso y las técnicas creativas.

Unidad Ill. Fundamentos estéticos de la direccion de arte.
Unidad IV. Propuesta de direccion de arte.

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA
Analizar proyectos y disefiar propuestas creativas para diversos campos de accién de la
profesién, empleando conocimientos especificos de las areas de disefio escenogréfico,
vestuario, maquillaje entre otros.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA
Reconoce una situacion problematica, selecciona y plantea un problema por resolver, a partir
de la misma.
Realiza soluciones innovadoras vinculadas a los aspectos comunicacionales, teniendo
en cuenta las técnicas del quehacer creativo.
Conoce los fundamentos estéticos de la direccion de arte.
Elabora una propuesta de arte, teniendo en cuenta los diferentes conocimientos
especificos de las areas de disefio escenografico, vestuario, maquillaje, entre otros, en
funcién de un guion.
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6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: LA CREATIVIDAD EN LA SOCIEDAD

CAPACIDAD: Reconoce una situacion problematica, selecciona y plantea un problema
por resolver, a partir de la misma.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Investi r .
estiga sobre Exposicion
ambas posturas :
La dialogada.
= y debate .
creatividad Sustenta su Aprendizaje .
) sustentando su ) Conceptualiz
iSehaceo L postura de activo. )
1 > opinion. ; ay explica la
se nace” . forma Trabajo de n
; Realiza un creatividad.
La actitud izad respetuosa. grupo.
creativa organizador Debate
' visual sobre el )
tema.
. Identifica |
Aplica la _de tifica la
o importancia
creatividad L
La roponiendo un Valora la Exposicion de la
creatividad P pro ducto importancia de dialogada. creatividad
para el prod la creatividad en Aprendizaje para el
2 . audiovisual de . .
comunicador AR la labor del activo. comunicador
. concientizacion ; . o
audiovisual. comunicador Trabajo audiovisual,
frente a una N :
L audiovisual. colaborativo. en su
problematica e
social ejercicio
' profesional.
Exposicion Reconoce los
La Realiza un dialogada.
o : Reconoce el . aportes de la
creatividad y organizador Aprendizaje =
) valor de la ) creatividad
3 la visual sobre la o activo.
. ., . g creatividad en la . en la
innovacion. innovaciényla | . - Trabajo de . .,
. innovacion. innovacion
creatividad. grupo. -
tecnoldgica.
La creacion
fgrr?:;i Analiza 'y R Exposicion Desarrollan
. propone _ Reconoce dialogada. relatos
A 6 hipotesis sobre _sdlgnos y getnedra Aprendizaje creativos a
gcenzrrr;(l?l Taes posibles Ilo(sa 3?33;52:;5@2 activo. partir de
ideas? acontecimientos creativos Trabajo de imagenes
! a partir de : ropuestas
) : grupo propu .
fotografias.
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UNIDAD II: EL PROCESO Y LAS TECNICAS

CREATIVAS.

CAPACIDAD: Realiza soluciones innovadoras vinculadas a los aspectos comunicacionales, teniendo en
cuenta las técnicas del quehacer creativo.

Actividades
de
Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaie Indicadores de
Semana . Lo p a)
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios
EI. . . Exposicion Identifica los
pensamiento. Ejemplifica y . .
) ! Valora los dialogada. tipos de
Tipos de explica los . o .
: : . diferentes Aprendizaj pensamientoy
pensamiento. | diferentes tipos ) .
. tipos de e activo. Su uso en la
5 El proceso | de pensamiento. . Trabaio d lucion d
creativo pensamiento. rabajo de resolucion de
' grupo problemas.
Teécnicas Propone un Exposicion
creativas: P Valora la Xp Aplica las
producto o : dialogada. .
Scamper, O variedad de o diferentes
: servicio L Aprendizaj L
Sensanation, ) técnicas ) técnicas
aplicando las . e activo. : .
6 Sleep o . creativasy sus : creativas vistas
o técnicas vistas Trabajo de
Writting. usos. durante la clase.
en clase. grupo
Brainstorming, Propone un Valora la E_xposmlon Aplica las
Mapas producto o : dialogada. .
o variedad de N diferentes
mentales, servicio L Aprendizaj L
P . técnicas . técnicas
Técnicadelos| aplicando las creativas v Sus e activo. creativas vistas
7 6 sombreros. | técnicas vistas y Trabajo de
usos. durante la clase.
en clase. grupo
Aplica los Trabaja Exposicion rsejgz?as
conocimientos colaborativam | dialogada. propuc
Examen o o creativas
. adquiridos frente | ente en favor | Aprendizaj .
Parcial : relacionadas al
8 a casos de un proyecto e activo. Ambito
especificos. de aplicacion. | Trabajo de comunicacional
grupo. '
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UNIDAD IIl: FUNDAMENTOS ESTETICOS DE LA DIRECCION DE ARTE

CAPACIDAD: Conoce los fundamentos estéticos de la direcciéon de arte.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Semana Conceptuales Procedimentales | Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
Analiza'y .
Ladireccion | clasificala | Valorala Exposicion | - dentifica el
de arte. labor del importancia de dialogada. trabajo de la
9 . equipo de arte la direccion de Aprendizaje direccién de
El equipo de on un arte ent los activo. arte y su
dieccionde | producto | Budiovisuales. | gnag | cduiPode
arte. audiovisual. ' grupo. trabajo.
Identifica los
colores Reconoce el Exposicion
empleados en significado de dialogada. Clasifica los
Teoria del los logos de los colores Aprendizaje colores en el
10 color diferentes segun su activo. circulo
marcas para sicoloaia Trabajo de cromatico.
explicar la P gia. grupo
identidad.
Aplica la
teoria del
color, al crear
Crea una Evalla la Exposicion una paletaen
Desarrollo de paleta_de color pertiner_lcia 'd,e dialoge_lda_. funcién de un
la paleta de a partirde un | lacombinacion Apren.dlzaje caso
11 color proyecto de colores en activo. particular.
audiovisual un proyecto Trabajo de Identifica la
determinado. audiovisual. grupo. armonia
cromatica de
un proyecto
audiovisual.
Reconoce las Analiza un
tareas a guion, lo
realizary las interpreta
areas ~ Valorala Exposicién visualmente y
Procesos de | respectivas, a mpprtagua ctzlel dialogada. clasifica las
arte a partir partir de la equipo de arte, Aprendizaje actividades a
12 de la lectura | 'ectura deun y su trabajo, a activo. realizar
de un guion. guion, para partir de la Trabajo de teniendo en
realizar una lectura de un grupo cuenta los
propuesta de guion. roles del
direccién de equipo de
arte. arte.
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UNIDAD IV: PROPUESTA DE DIRECCION DE ARTE

CAPACIDAD: Elabora una propuesta de arte, teniendo en cuenta los diferentes
conocimientos especificos de las areas de disefio escenografico, vestuario, maquillaje, entre
otros, en funcién de un guion.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logros
medios)
Identifica los
requerimientos
: de un guion en Demuestra
in o _
ISCOUt. gde cuanto a las criterio para Exposicion Propone
ocaciones, | : ; locaciones
' ocaciones proponer dialogada. : '
Escenografi . : L estilo de
13 a necesarias para locaciones, Aprendizaje :
ambi er¥t aci6 contar una elementos activo. escenografiay
historia. escenograficos Trabajo de ambientacion
n de un ara un
Elabora una y de grupo p
proyecto. . . rovecto
propuesta de ambientacion. proyecto.
escenografiay
ambientacion
Identifica las
necesidades de Demuestra Exposicion
un guion en criterio para dialogada.
G ) o . Propone la
14 Propuesta cuanto a utileria 'y identificar y Aprendizaje utileria necesaria
de utileria. elabora una proponer la activo. ara. Un brovecto
propuesta. utileria de un Trabajo de P proy '
proyecto. grupo.
Propone
Reconoce los Demuestra estilos de
perfiles de los o Exposicion )
: criterio para : vestuario,
Propuesta personajes de realizar una dialogada. peinado y
de vestuario, un guion y Aprendizaje L
. propuesta de . magquillaje en
15 peinados y propone su . activo. g
o . vestuario, . funcion de los
magquillaje. vestuario, . Trabajo de ;
cinado peinado y Do personajes de
peinado y maquillaje. grupo. una historia.
magquillaje.
16

EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
Evaluacion de
EU2 Unidad 2 7 15%
nidaa Actividad de
cus| Evaluacion de 11 evaluacién segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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Nadoolman, D. (2004). Cine: Disefiadores de vestuario. Espafa: Océano.
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Espafia. Deusto.
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Superior de Disseny ESDi.
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8.2 Virtuales:
o Zapelli, G. (2016) Imagen Escénica. Editorial de la Universidad de Costa Rica Sitio
web:
https://books.google.com.pe/books?id=LFKyyti4OY8C&p
g=PA33&dg=escenografias+en+el+cine&hl=es-
419&sa=X&ved=2ahUKEwi2kKPE6pTuAhXol7kGHcgsA
XIQ6AEWBX0ECAgQAg#v=0nepage&g=escenografias% 20en%20el%20cine&f=false

e Hernandez, G. Direccion de arte para producciones Audiovisuales. Sitio web:
https://books.google.com.pe/books?id=GngbDQAAQBAJ&printsec
=frontcover&dg=direccion+de+arte+en+el+cine&hl=es- 419&sa=X&ved=2ahUKEwio-
PCP6ZTuAhVIGbkGHXwW2CKgQ6AEWAHOECAIQAg#v=0nepage
&Qq=direccion%20de%?20arte%20en%20el%?20cine&f=false
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Y MEZA

’ JAIME
UNIVERSIDAD ﬁ@ BAUSATE

~ ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: COMUNICACION CORPORATIVA AUDIOVISUAL

Cddigo:
1. DATOS GENERALES

1.1 Asignatura ; Comunicacion Corporativa Audiovisual
1.2 Requisito ; Comunicacion y Resolucién de Crisis
1.3 Ciclo Académico : VI
1.4 Periodo Académico 2021-2 / VIRTUAL
15 Horas Académicas Semanales :

Horas de Teoria

Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales

Horas de Teoria

Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de formacién profesional basica, de caracter tedrico y practico,
y tiene el propdsito de brindar a los estudiantes el marco conceptual teérico y practico para gestionar
una empresa de medios de comunicacién con un enfoque centrado en la calidad, competitividad y
ética periodistica. La asignatura comprende el estudio de los fundamentos de gestién empresarial,
de la organizacion, funcionamiento y economia de las empresas de medios, de la teoria de la
comunicacion y del proceso de comunicacién de masas, del fenémeno de la digitalizacion de los
medios, de la importancia del internet, y desarrolla un proyecto de creacion de empresa de medios.

La asignatura comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

¢ Unidad I: Fundamentos de Gestion Empresarial

e Unidad II: Organizacion y Funcionamiento de la Empresa

e Unidad Ill: Economiay empresas de medios, teoria de la comunicacion y el proceso de
comunicacion de masas

¢ Unidad IV: Funcionamiento de la Empresa de Medios y Creacion

2. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Conoce y aplica los principios, conceptos y teorias de la gestidbn empresarial con un enfoque
centrado en la calidad, competitividad y ética; asi como de la teoria de la comunicacién y del
proceso de comunicacion de masas para entender mejor el funcionamiento de las empresas
informativas, con el fin de gestionar o contribuir en el proceso de gestion con eficiencia, eficacia,
responsabilidad social y ética periodistica
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3. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Conoce y aplica los fundamentos de gestion empresarial con un enfoque centrado en la calidad,
competitividad y ética.

Conoce la organizacién y funcionamiento de la empresa destacando la importancia de la planeacion
y los sistemas de control; explica, evalla y determina el modelo de negocio y el plan de negocios y
describe las caracteristicas del director como lider.

Conoce la economia y funcionamiento de las empresas de los medios, asi como aspectos basicos
de la teoria de la comunicacién y del proceso de comunicacion de masas; analiza, explica y evalla
tanto los factores econémicos, como la funcion, efectos e influencia de los medios de comunicacion,
y la influencia de la economia y el gobierno sobre los medios de comunicacién, valorando la
importancia de una conducta ética en el periodista.

Analiza y explica el funcionamiento de las empresas informativas destacando la naturaleza de la
informacion y la importancia del internet para las empresas de informacion digitales y usuarios.
Conoce y desarrolla los aspectos basicos que contiene la presentacion de un proyecto de
creacion de empresas de comunicacion social.

4. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I:FUNDAMENTOS DE GESTION EMPRESARIAL

CAPACIDAD: Conoce y aplica los fundamentos de gestion empresarial con un enfoque centrado en la calidad,
competitividad y ética

©
© .
o Contenidos Contenidos Contenidos Act|y|(jades de. Indicadores de
S . L Aprendizaje (estrategia
[ Conceptuales Procedimentales Actitudinales . Logro
) y medios)
Deflne'los terminos Valora la importancia , _
de calidad, : Define los términos
o de la calidad, .
competitividad y e [ de calidad,
o competitividad y ética L
ética. competitividad y
’ : _ Reconoce la o
Desafio de la Define los términos importancia del gestor ética.
?Oenitl(ért]i:ti\c/:igg.%ad’ dgsgt;grsélson y en la gestion. Presentacion de la gsfln:;gzrt]ermlnos
éticzf Y gnaliza exolica el Reconoce la asignatura e informacion es%ores y
9 y expiica importancia de general para su gest ,
Gestion y gestores | proceso de gestion estionar con un desarrollo Explica por qué un
El proceso de mas calidad g . ' . enfoque centrado
estion mas Identifica las enfoque centradoen | Precisa la metodologia, en la calidad se ha
ges ) la calidad forma grupos de trabajo : .
calidad. funciones - hecho imperativo
! Funciones tradicionales de Reconoce la para las exposiciones, y Identifica las
e - necesidad de las FTG | dispone material \
tradicionales dela | gestion. S N funciones
9 " , y de su ejercicio bibliogréfico. Y
gestion. Clasifica los tipos de oficaz Expone el tema tradicionales de
Tipos de gestores. | gestores. ' ., P . ) gestion.
Capacidades Explica qué tipo de Valora la funcion .d6| Comentario y debate. Enumera los tipos
ropias de la canacidades gestor en cada nivel | Resumen del profesor. de gestores
propiz pact de gestion. Encargo de tarea. g o
gestion. necesitan los Reconoce la Explica que tipo de
Roles de gestion. gestores para lograr necesidad del gestor capacidades
sus objetivos. de adquirir y necesitan los

Identifica los roles
asumidos por los
gestores.

desarrollar una serie
de capacidades

gestores para lograr
sus objetivos
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Valora las pautas de
conducta que se

Explica los roles
asumidos por los

espera del gestor gestores.
Define la Define la
planificacion y planificacion y
analiza las analiza las

caracteristicas de la
planificacion eficaz.
Describe los cuatro

Reconoce la
importancia de la
planificacion eficaz.

caracteristicas de la
planificacion eficaz.
Describe los cuatro

Plar)lflcauon. factores que ponen Recon_oce la Los alumnos exponen el | factores que ponen
Quéesla ; necesidad de | orof i de relieve |
planificacion. de relieve la planificar enlas | (€M@ El profesoranaliza, | de relieve la
Por qué es necesidad de organizaciones comentay explica el necesidad de
: planificar. : - tema, y retroalimenta. planificar.
necesaria la Analiza | Aprecia Iog benef 'CI0S 1 Comentario y debate con Analiza |
planificacién. hallza 10s de la planificacion. 0y hallza 10
Ventajas de la bengﬂcpg que la Diferencia las los estudlantes. beng_f|(:|Q§ que la
planificacion. pIamﬂcauon reporta actividades de El profesor dispone pIanlflcauon reporta
Tipos de alas organizaciones olanificacion, te}reas.d. | alas organizaciones
planificacion. Describe 10 tipos | pecongce la El estudiante guarda su Describe los tipos
Etapas del proceso de planificacion. importancia del informe para presentarlo | de planificacion.
de planificacion. | Describe s etapas | oo oo oh e posteriormente Describe las etapas
- del proceso de Y agregando las tareas del proceso de
Enfoque de calidad L planificacion ; ety
total para la pIanlflcauon. Reconoce la dlsguestas por el planlflca(:lon.
planificacién. ri)gt)gg%;oje importancia de los proesor. E‘l)gt)gzlisloje
e métodos de .
planificacion planificacion basados planificacion
basados en la . basados en la
; en la calidad. ;
calidad y los calidad y los
compara con otros compara con otros
enfoques. enfoques.
Define los terminos :21?)2?;1?1(':?& de una Efg;fgr?ilzoz:rt;rmmos
organizary estructura estructura de la
estructura d ela organizativa eficaz organizacion
o organizacion. Resume las cuatrb Los alumnos exponen el Explica cémé
Organizacion: Explica como decisiones de mavor tema. El profesor analiza, determinan los
La organizacion y determinan los denci y comentay explica el : |
la estructura gestores la g:tsecrenQine;rcllg para tema, y retroalimenta. gztsrlj)crﬁaa dela
organizativa. estructura de la Comentario y debate con S
Determinacion de organizacion. estructura ,de la los estudiantes. (érga}mzallmon.
la estructura de Explica las ngﬁg;iz?t?gé El profesor dispone di}(grg:r?tezs
organizacion. diferentes dimensiones tareas. dimensiones
Dimensiones de la | dimensiones mediante los cuales El estudiante guarda su mediante las cuales
estructura de la mediante las cuales I A d informe para presentarlo I tor den
organizacion. los gestores pueden 0s geds olr es pueden posteriormente 0s gej 0 ez pue.be.
Disefio de la entender y describir gmfn eria e'stru_cyura agregando las tareas Fntent erz/ esgrl Ilr
organizacion. la estructura de la C?)n? o;?;gzauon. dispuestas por el :res ructura de fa
organizacion. par profesor. ganizacion.
. organizaciones Describe los
Describe los mecanicistas modelos de disefio
modelos de disefio organicas y ’ organizacional
organizacional matriciales.
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Direccioén:
Lideres y directivos
0 gestores.
Poder y liderazgo.
Modelos y teorias
del liderazgo.
Liderazgo
transformacional
Autoliderazgo.
Aplicaciones del
Auto liderazgo.
Desarrollo de una
cultura de Auto
liderazgo.

Distingue entre
lideres y directivos o
gestores.

Explica la relacion
entre liderazgo y
poder.

Describe las teorias
de liderazgo
conductuales,
situacionales y de
los rasgos.
Describe la teoria
del liderazgo
transformacional
Explica el concepto
de autoliderazgo.
Describe las
diversas estrategias
conductuales y
cognitivas de
autogestion.
Explica como puede
desarrollarse una
cultura de
autoliderazgo en la
empresa.

Identifica la base de
poder del lider.
Compara las teorias
de liderazgo
conductuales
situacionales y de los
rasgos.

Aprecia el liderazgo
transformacional por
que se basa en el
cambio de valores y
actitudes del
trabajador
Reconoce el
autoliderazgo como
una filosofia de
gestion que conducen
a un mejor
rendimiento y
eficacia.

Diferencia la
autogestion
conductual de la
autogestion cognitiva.
Reconoce el
compromiso de la alta
direccion como
necesario para crear
una cultura sélida de
autogestion.

Los alumnos exponen el
tema. El profesor analiza,
comentay explica el
tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Distingue entre
lideres y directivos o
gestores.

Explica la relacion
entre liderazgo y
poder.

Describe las teorias
de liderazgo
conductuales,
situacionales y de
los rasgos.
Describe la teoria
del liderazgo
transformacional
Explica el concepto
de autoliderazgo
Describe las
diversas estrategias
conductuales y
cognitivas de
autogestion.
Explica cdmo puede
desarrollarse una
cultura de
autoliderazgo en la
empresa
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UNIDAD II: ORGANIZACION y FUNCIONAMIENTO DE EMPRESA

CAPACIDAD: Conoce la organizacion y funcionamiento de la empresa destacando la importancia de la planeacion y los
sistemas de control; explica, evalua y determina el modelo de negocio y el plan de negocios y describe las caracteristicas del
director como lider.

©
8 Contenidos Contenidos Contenidos Actl\_/lo_lades de_ Indicadores de
aE) Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje (estrategia Logro
n y medios)
nglgﬁ]lgfézgmos Reconoce. la Los alumnos exponen el
empresario y |mportan0|a_dg la tema. El profesor. analiza,
emprendedor. empresay distingue | comentay expllca el
La Empresa, Explica el abietivo entre empfendedor y |tema,y rgtroallmenta. La Empresa,
empresario y de las empresasy empresano Comentarl_o y debate con empresario y
emprendedor, su relacion Identifica el objetivo | los estudlantes. emprendedor
5 | Objetivo de la inh te con el fundamental delas | El profesor dispone Objetivo de la
) Inheren empresas y la tareas. )
empresa mercado y el importancia del El estudiante guarda su empresa
Tipos de empresa entorno. : Tipos de empresa
Clasifica los tipos mercado y el entorno mformg para presentarlo
de empresa por Reconoce la posteriormente
sector econémico importancia .de agregando las tareas
~ o clasificar los tipos de | dispuestas por el
tamafio, region, y
por tipo de mercado empresa profesor.
Identifica la
6 importancia de cada Los alumnos exponen el
Explica los elemento de la tema. El profesor analiza, | Explica los
Elementos de la elementos que empresa comentay explica el elementos que
empresa: conforman la Reconoce la cadena | tema, y retroalimenta. conforman la
-Gobierno empresa, sus de valor como forma | Comentario y debate con | empresa, sus
corporativo. funcionesy la de anlisis para los estudiantes. funcionesy la
-Area de operacion. | relacién que se identificar ventaja El profesor dispone relacion que se
-Area de ventas. establece entre competitiva tareas. establece entre
-Area de finanzas. ellos. Reconoce la El estudiante guarda su ellos.
-Area de RH. Analizay explicala | importancia del informe para presentarlo | Analiza y explica la
Lacadena devalor | cadena de valor marketing para posteriormente cadena de valor
Marketing Analizay explica el | satisfacer al agregando las tareas Analiza y explica el
marketing consumidor a cambio | dispuestas por el marketing
de utilidades para la profesor.
empresa.
Planeacién y Explica la Valora laimportancia | Los alumnos exponen el | Explica la
7 | Sistemas de control: | planificacion de la planificacion tema. El profesor analiza, | planificacion
Planificacion estratégica estratégica comentay explica el estratégica

estratégica.
Marcos l6gicos de
negocios.

Modelo de negocio.
El papel del director.

Analiza y explica la
estructura del
Marco ldgico de
negocios

Analiza y explica el
modelo de negocio
Analiza y explica el
papel del director.

Desarrolla los
conceptos de mision,
vision y objetivos
Determina el modelo
de negocio.

Valora el papel del
director para alcanzar
los objetivos de la
empresa

tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas. El estudiante
guarda su informe para
presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Analiza y explica la
estructura del
Marco légico de
negocios con un
ejemplo.

Analiza y explica el
modelo de negocio
con un ejemplo
Analiza y explica el
papel del director.
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Sistemas de Control

Plan de negocios

Describe el uso de
los sistemas de
control para evaluar
las operaciones de
la empresa.

Analiza y explica el
plan de negocios

Reconoce la
importancia de los
sistemas de control
para el logro de los
objetivos de la
empresa.
Reconoce la
necesidad y utilidad
del plan de negocios
para crear nuevas
empresas 0 nuevas
unidades de negocio
para empresas en
marcha.

Los alumnos exponen el
tema. El profesor analiza,
comentay explica el
tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Describe el uso de
los sistemas de
control para evaluar
las operaciones de
la empresa con un
ejemplo.

Analiza y explica el
plan de negocios
con un ejemplo.
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UNIDAD lIIl: ECONOMIA Y EMPRESAS DE MEDIOS, TEORIA DE LA COMUNICACION Y EL PROCESO DE COMUNICACION DE MASAS

CAPACIDAD: Conoce la economia y funcionamiento de las empresas de los medios, asi como aspectos basicos de la teoria
de la comunicacion y del proceso de comunicacion de masas; analiza, explica y evalua tanto los factores econdmicos, como la
funcion, efectos e influencia de los medios de comunicacion, y la influencia de la economia y el gobierno sobre los medios de
comunicacion, valorando la importancia de una conducta ética en el periodista.

@
< . . . Actividades de .
o Contenidos Contenidos Contenidos L Indicadores de
g Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
n (estrategia y medios)
, .| Los alumnos exponen Analiza y explica |
. . Reconoce la influencia | -05 2UMnos expone dliza y expiica los
Analiza y explica el tema. El profesor factores
los factores de los factores analiza, comenta econdmicos de las
Economia de los economicos de las economicos en las ex Iica’el tema ’ empresas de
Medios empresas de empresas de medios. ret?oalimenta " megios
Factores economicos megios Reconoce la cadena de Comentario debate Analiza. explica la
de las empresas de Analiza \ explica la valor como forma de con los estu)(/jiantes cadena )(;e vglor en
9 medios cadena ge vglor en analisis para identficar El profesor dis one' las empresas de
Cadena de valor las empresas de ventaja competitiva en targas El estudriJante mediospcon un
En las empresas de mp las empresas de T .

: medios. . guarda su informe para | ejemplo
medios. Analiza las medios resentarlo Analiza las
El Producto de los caracteristicas de \dentifica las posteriormente caracteristicas de
medios. caracteristicas de los P

los productos o agregando las tareas | los productos
o productos mediticos. . L
mediaticos. dispuestas por el mediticos con
profesor. ejemplos
Los alumnos exponen
Distingue entre las . , ,
. . g > €l tema El profesor Analiza y explica
Clasificay explica | empresas de servicio | analiza, debate, 3 .

e coémo funcionan de comunicacionlas | comentay explica el como funcionan las
Clasificacion de las las empresas de agencias de relaciones | tema, y retroalimenta, | P ooas de
empresas de medios mp gen . Y . " | serviciosy su

- servicios de publicas y agencias de | El profesor dispone . .
Empresas de servicios N o . importancia.
10 e comunicacion. publicidad. tareas. El estudiante . .
de comunicacion. o . - . Analiza y explica
- Clasifica y explica | Distingue entre las guarda su informe para . .
Empresas de medios. ; . : como funcionan las
como funcionan las | empresas de medios | presentarlo empresas de
empresas de las empresas de posteriormente medios v Su
medios. entretenimiento y las | agregando las tareas im ortar?cia
empresas informativas. | dispuestas por el P
profesor.
Analiza y explica Grupo de alumnos Los

i i alumnos exponen el , :
Teorla d‘?,'a los tipos y iy P Analiza y explica los
comunicacion. funciones delos | Valora la funcion que | tema. El profesor 1i00s v funciones de
Tipos y funciones de medios de cumplen los medios de | analiza, debate, I(fs myedios de
los medios de comunicacion. comunicacion. comentay explica el comunicacion
comunicacion. Analiza y explica Identifica tres efectos tema, y retroalimenta. Analiza v ex Iic.a oS
Efectos de los medios | los efectos de los | de los medios de El profesor dispone y EXp

11 efectos de los

de comunicacion.
La relacion de los
medios de
comunicacion con
otras formas de
comunicacion.

medios de
comunicacion.
Explica la relacion
de los medios de
comunicacion con
otras formas de
comunicacion.

comunicacion

Valora como teorias de
la comunicacion la
teoria de dos pasos y
la teoria del cultivo.

tareas. El estudiante
guarda su informe para
presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

medios de
comunicacion.
Explica la teoria de
los dos pasos y la
teoria del cultivo.
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El proceso de
comunicacion de
masas.

Papel de los medios
de comunicacion.
Otra clasificacion de
los medios de
comunicacion.
Medios de
comunicacion y
cultura.

Medios de
comunicacion y
economia.
Historia de las
comunicaciones de
masas.

Los controles sobre
los medios de
comunicacion

Analiza y explica
las cuatro
funciones basicas
para los medios de
comunicacion.
Clasifica los
medios de
comunicacion a
través de su uso
previsto y como
medios elitistas y
populistas.
Analiza la
influencia de los
medios de
comunicacion en la
cultura.

Analiza la
influencia de la
economia sobre
los medios de
comunicacion.
Comenta la historia
de la comunicacién
de masas.
Explica las formas
de control sobre los
medios de
comunicacion.

|dentifica las funciones
basicas de los medios
de comunicacion.

Obtiene una
comprension mas
completa de medios de
comunicacion.
Reconoce el papel
social y cultural de los
medios de
comunicacion.
Reconoce como
aspecto importante de
los medios de
comunicacion el
econdmico.
Considera la historia de
la comunicacion de
masas como una serie
de revoluciones en el
desarrollo del lenguaje
y la comunicacién
misma.

Reconoce la existencia
de una gran variedad
de controles reales o
potenciales sobre el
funcionamiento de los
medios de
comunicacion.

Los alumnos exponen

el tema. El profesor
analiza, comentay
explica el tema, y
retroalimenta.
Comentario y debate
con los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su
informe para
presentarlo
posteriormente
agregando las tareas
dispuestas por el
profesor.

Analiza y explica las
cuatro funciones
bésicas para los
medios de
comunicacion
Describe la
clasificacion de
medios de
comunicacion a
través de su uso
previsto y como
medios elitistas y
populistas.

Analiza la influencia
de los medios de
comunicacion en la
cultura.

Analiza la influencia
de la economia
sobre los MC.
Describe la historia
de la comunicacién
de masas como una
serie de
revoluciones en el
desarrollo del
lenguaje y de la
comunicacion
misma.

Explica las formas
de control sobre los
medios de
comunicacion
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UNIDAD IV: FUNCIONAMIENTO DE LA EMPRESA DE MEDIOS Y CREACION

CAPACIDAD: Analiza y explica el funcionamiento de las empresas informativas destacando la naturaleza de la informacion y la
importancia del internet para las empresas de informacién digitales y usuarios. Conoce y desarrolla los aspectos basicos que
contiene la presentacion de un proyecto de creacion de empresas de comunicacion social.

o
< : : . Actividades de .
« Contenidos Contenidos Contenidos o . Indicadores de
€ . L Aprendizaje (estrategia
[0 Conceptuales Procedimentales Actitudinales . Logro
n y medios)
Explica la importancia 'dentifica la ilfnxpo“rf;nlc?a dela
depla informgcién importancia de la ian())rmacién
dentro de la informacion dentro de Los alumnos exponen el | dentro de la
sociedad la sociedad. tema. El rofesoF; analiza, | sociedad
Funcionamiento de la . iy Identifica la estructura EIP . : o
) . Explica los ingresos, . comentay explica el Explica los
empresa informativa en astos empresarial de tema, y retroalimenta ingresos, gastos
medios tradicionales fguncion;miento instituciones Coméntario debate cbn fu?]cionér%ientoy
Lainformacién como L informativas, genera 0y L
: : administrativo de las I los estudiantes. administrativo de
bien social y la empresas y distribuye los El profesor dispone las empresas
13 | gratuidad de la infoF;mativas de ingresos para tarF()aas " informgtivas de
informacion. prensa construir valor. El estudiante guarda su rensa
Empresas informativas Explica los ingresos Identifica |a forma en informe para presentarlo Ex lica los
de prensa. agtos ! - | quelaestructura osterioprmef]te in Fr)esos astos
Empresas informativas fguncior{aymiento empresarial de g regando las tareas ?uncior{agmienté
en medios electrénicos. L empresas en medios greg y luncionar
administrativo de las electrénicos genera y dispuestas por el administrativo de
mpr T rofesor. las empr
niormavasen | dstiowelos |7 nformativas en
medios electrénicos ingresos para medios
construir valor. electrénicos.
Reconoce que la Analiza el
Analiza el fenémeno digitalizacion de la fendmeno de la
de la digitalizacion de informacion implica digitalizacién de
los medios profundas los medios.
, -~ , consecuencias para i
Explica la importancia cada aspecto dpe la ilfr)m(rf)cl)lr(;:nlga del
del internet para las e Los alumnos exponenel | .
empresas dl?e comunicacion tema. El profesoﬁ3 analiza internet para las
. PR Reconoce que el uso ' . ’ mpr
. informacion digitales . a comentay explica el empresas de
Empresa Informativa en y Usuarios del internet en las tema, y retroalimenta informacion.
los Medios Digitales. . ) mpr o ' Explica el model
VIEdI0oS Lig Explica el modelo de empresas Comentario y debate con piica €l odelo
La digitalizacion de los negocio de las informativas provoca los estudiantes de negocio de las
medios. un cambio en la . empresas
empresas El profesor dispone . .
14 | Internet empres - estructura de la P P informativas
. informativas digitales oy tareas. -
Modelo de negocio. describe las compaiia. El estudiante auarda su digitales y
Cambios en las zariantes de Configura el modelo informe para r?resentarlo describe las
empresas informativas oublicidad de negocio y posteriormente variantes de
digitales. Analiza los .cambios encuentra en la agregando las tareas publicidad.
publicidad su fuente greg Analiza los

que la digitalizacién
de la comunicacion
ha provocado en las
empresas de
informacion
tradicionales.

de ingresos mas
importante.
Encuentra caminos
para informar al
publico de forma
mucho mas profunda
y rapida.

dispuestas por el
profesor.

cambios que la
digitalizacion de la
comunicacion ha
provocado en las
empresas de
informacion
tradicionales.
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Creacion de Empresas
de Comunicacion
Social.

Marco legal de la
empresa.

Describe las
obligaciones legales
de las empresas.
Describe las formas
juridicas en que se
organizan las
empresas.

Reconoce la
importancia de
cumplir las
obligaciones legales
de la empresa, entre
ellas la normatividad
fiscal y socio-laboral.
Identifica las ventajas
y desventajas de la
forma juridica que se
organiza la empresa.

Los alumnos exponen el
tema. El profesor analiza,
comentay explica el
tema, y retroalimenta.
Comentario y debate con
los estudiantes.

El profesor dispone
tareas.

El estudiante guarda su

Describe las
obligaciones
legales de las
empresas.
Describe las
formas juridicas
en que se
organizan las
empresas.

informe para presentarlo

Muestra criterio osteriormente Desarrolla un
Formas Juridicas. Desarrolla un técnico y trabaja en g reaando las tareas proyecto de
Ejemplo de proyecto de | proyecto de creacion | equipo con digs L?estas or el creacion de
creacion de empresa de | de empresa de creatividad, rorf)esor P empresa de
comunicacion social. comunicacién social | responsabilidad y P ' comunicacion
juicio critico. social
16 EXAMEN FINAL
5. EVALUACION
5.1 Rubros:
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacién de
0
EUl Unidad 1 3 10%
Evaluacion de
EU2 Unidad 2 7 15%
nidad Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segun 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: PRODUCCION DE TELEVISION |

1. DATOS GENERALES

11 Asignatura

1.2 Requisito

1.3 Ciclo Académico

14 Periodo Académico

15 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Préctica

1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Préctica

1.7 Créditos Académicos

2. SUMILLA

Cadigo:

Produccion de Television |
Creacion de Formatos Televisivos
VI

2021-2 / VIRTUAL

La asignatura comprende el disefio de proyectos de produccién televisiva de corte
periodistico y magazin.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I:

produccion.

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Reconoce, analiza y evallGa la importancia en el proceso de produccion audiovisual, sus partes,
elementos y contenidos en la realizacion de un proyecto audiovisual con contenido de género

informativo-magazin.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Ubica y reconoce la importancia como insumo de un programa informativo-magazin los
elementos noticiosos o informativos que se transmitiran en un programa de television de esta

naturaleza.

e Reconoce y valora el desarrollo de las nuevas tecnologias y su adecuada utilizaciéon en la
realizacion y emision de un programa informativo-magazin, asi como la labor del profesional en

esta area.

e Aprende, conoce y evalla la importancia de una pauta, estructura, escaleta y su interaccion

La informacion y la noticia en television.

Unidad IlI: El estudio de televisién y el equipo humano

Unidad Ill: Cobertura, Redaccion y pauta periodistica en television.

Unidad IV: Desarrollo de escaleta, revision y evaluacién del disefio de proyecto de

con el desarrollo o emision de un programa informativo-magazin.

e Ejecuta y evalla los diversos elementos aprendidos para el desarrollo de un proyecto

audiovisual de corte informativo-magazin.
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PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: LA INFORMACION Y LA NOTICIA EN TELEVISION.

CAPACIDAD: Ubicay reconoce laimportancia como insumo de un programa informativo-
magazin los elementos noticiosos o informativos que se transmitirdn en un programa de
television de esta naturaleza

Actividades de
Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
Reconoce la .
. : Valora el trabajo Reconoce la
importancia de los de identificar Eld importancia
Informacion y | contenidos y ocente expone | IMP
el lenguaje de | informativos para procesar la el tema con de la
1 2 noticia desarrollar una informacion separatas, textos, | informacion
' o periodistica y videos y Power en
nota periodistica e point L,
televisiva noticia. television.
Reconoce las Identifica, evallay Identifica y
formas como se diferencia la El docente expone | diferenciala
Latelevisiony resenta la informacién y sus | €l tema con informacion
5 los géneros ﬁn‘ormacic’)n enup | formas de \s/%%aggtalsa,ot\(lavétros, de acuerdo
informativos presentarse en un int 3& I a sus
iodisticos programa rograma point y tesartollo funciones
periodistcos. periodistico- programe de un ejercicio 1es
; periodistico- ractico. comunicativ
magazin : P
' magazin. as.
Identifica las Eld ‘
Reconoce como | tecnologias p Ocente eXpone | peconoce y
La labor tratar una audiovisualesy su | © eTat cont " valora la
periodistica en | informacion, aplicacion en la \s/%pa a alsa' \?v ros, imagen y el
3 el medio suceso o hecho realizacion de un o'ﬁ?s ﬁe c:arreollo sonido en su
televisivo. como noticia con | producto E Inty aes labor
criterio televisivo. | audiovisual e e{_ercmo televisiva.
periodistico- practico.
televisivo.
Identifica la
importancia
Valora la de la fuente
importancia de las informativa
Reconoce y ¢ P El docente expone bai
La fuent analiza una buena .ufentes i | el tema con 3” su trabajo
4 —a luente fuente informativa | IN'OMatvas €n €l | separatas, textos, | %€
informativa. en la labor trabajo de un videos y Power evaluacion
periodistica en programa point y andlisis de | en la
television periodistico- casos. credibilidad
magazin. de su
programa e
impacto.
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UNIDAD II: EL ESTUDIO DE TELEVISION Y EL EQUIPO HUMANO

CAPACIDAD: Reconoce y valora el desarrollo de las nuevas tecnologias y su adecuada utilizacion
en la realizacion y emision de un programa informativo-magazin, asi como la labor del profesional
en esta area.

Actividades de

Indicadores de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Reconoce el Reconoce la Identifica las
. entornp importancia diversas
Eleestudm ;pk))%rratlvo dela gSL?aetis\?Jrollo El docente expone | tecnologias
television, profesional en tecnoldgico (r:r?arleFr)izr Y g:tlljgio de
5 foro o el desarrollo en la emision o -
audiovisual. television y
plato. de un de un su
rograma de rograma de . :
{)ele?/isién. 'Pele?/isién. Importancia.
Reconoce la
Identifica la Importancia Reconoce y
La sala de importancia del delo El docente describe las
control entorno operativo tecnolégico y expone eltema tecnologias
maestro, de la labor U con PPT en realizacion
5 Switcher de profesional de la operlatlwdad a5|t CQTO televisiva en
videoy direccion gn elproceso ma:f”"?‘ | un estudio de
sonido. televisiva. pr60 quccion audiovisual. television.
audiovisual.
Identifica,
reconoce
El equipp de !dentifica I.a Reconoce la la
produccion: importancia del importancia de El docente importanci
director entorno de la un equipo expone eltema adela
periodistico, direccion humano y su con PPT actividad
Productor periodistica- operatividad en asi como del capital
7 general, magazin en un el proceso de material humano
Productor programa de produccién audiovisual en la
Periodistico. television. audiovisual. produccié
n
televisiva.
Identifica,
reconoce
El equipo de Reconoce la Reconoce la a :
produccion: El importancia de lo importancia de El docente importanci
productor tecnol6gico y su un equipo expone el tema adela
8 ejecutivo, El operatividad en humano y su con separatas, act|V|da_d
asistente de el proceso de operatividad en | textos, videos 'y del capital
_producuon, El produccion el proceso de Pow_er_ point y humano
jefede audiovisual. produccion andlisisde casos | enla
informaciones. audiovisual producci6
n
televisiva.
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COBERTURA, REDACCION Y PAUTA PERIODISTICA EN TELEVISION.

UNIDAD Il

CAPACIDAD: Aprende, conoce y evalla laimportancia de una pauta, estructura, escaletay su
interaccion con el desarrollo o emisiéon de un programa informativo-magazin.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Semana Conceptuales Procedimentales | Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
Conoce e
El equipo de identifica la El docent 3
campo: El importanciadel | Reconoce la ocente Identifica,
reportero, el entorno del importancia de expone con reconoce la
productor de trabajo de un equipo ayuda de PPT importancia de
9 campo, el campo en la humano y su Exposicion la actividad del
camarégrafo, el | realizacion de | Profesionalismo | Separatas capital humano
asistente de un programa en el proceso de D|apo.S||t|vas y enla
camara, de television realizacion materia produccion
técnico de periodistico- televisiva. audiovisual. televisiva.
sonido. magazin.
Reconoce la
importancia de | |dentifica, evaltia | El docente dentifica
. la forma como diferencia la expone con : 2y
Redaccion y P diferencia la
- se presentala | jnformaciony su | ayudade PPT . .
televisiva, parte de redaccion y E}>/< osicion informacion de
entrada redaccién en el formasl de y Separatas acuerdo a sus
10 periodisticay desarrollo de cparate funciones
bite presentarse en Diapositivas y comunicativas
g _ un programa terial
" un programa materia
periodistico. televisivo P o en la
- periodistico- audiovisual. redaccion
trabajo magazin '
periodistico-
magazin.
Identificar y Identifica,
La post- ] reconocer la reconoce y El docente Desarrollo de
produccion importancia del lGalaf expone con .
aucci _ evalla la forma una idea e
periodistica trabajo de ayudade PPT . -
Co = como se o importancia
audiovisual. continuidad y d lla |l Exposicion .
; . esarrolia la televisiva de la
Guion eje enel dicié Separatas .
11 . edaicion ) " posterior
noticioso, pauta | desarrollo de jodisti Diapositivas y o
ICIOSO r periodistica . posproduccion
periodistica, una linea de televisi material -
" ; elevisivaenun o audiovisual y
edicion tiempo audiovisual. :
odisti | ; programa su registro.
periodistca, rol | narrativa periodistico-
y recursos. periodistica. magazin
Reconoce las
. . El docente
importancias - expone con Desarrolla un
de una pos Identificar este . Eda o PPT concepto y
Importanciade | evaluacion de proceso de E};( osicion sentido
12 la medicién de | latransmision medicion y su DieE) ositiva evaluativo de
audiencia de un aplicacion en la P ay d la importancia
(Rating) programa reestructuracion g;es(s)entamon € | delamedicién
periodistico- del programa. : de audiencia.
magazin.
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UNIDAD IV: DESARROLLO DE ESCALETA, REVISION Y EVALUACION DEL DISENO DE

PROYECTO DE PRODUCCION.

CAPACIDAD: Ejecutay evallalos diversos elementos aprendidos para el desarrollo de un
proyecto audiovisual de corte informativo-magazin.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje |Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategia 'y Logros
medios)
Reconoce y Valora el trabajo Valora a la
analiza la de imaginacion television como
Desarrollo de importanciade la | y esfuerzo Separata PPT herramienta de
la idea creatividad en el | creativo en su Guia de d [
13 creativa del ; ejercicios esarroto
¢ desarrollo de una | labor profesional | €J€rCICIOS y profesional en
proyeclo idea de un como trabajo de iecucié
audiovisual. ; i la ejecucion de
programa comunicador equipo. su proyecto
televisivo. audiovisual. audiovisual.
_ !Evalua la . Valora a la
Analizay produce | importancia de television y su
Desarrollo de elS'irUftJ)tU_faZneIme ser o Separata PPT contenido
" la escaleta y e fda ajo eda IfeSpolﬂsa Ies en Guia de audiovisual
estructuradel | Produccionde un | la rfea |_zaC||on ejercicios, _ como eje para
proyecto. programa profesional y de | analisis y trabajo | un desarrollo de
periodistico- organizacién de | de equipo. contenidos con
magazin. un proyecto proyeccion
audiovisual. profesional.
_ Crea conciencia
Analiza sobre el
. impacto y responsabilidad
Presetnta}[uon responsabilidad Evalia la Desarrollo sobre la
y sustento hacia el pabli ; ia d expositivo, : ;
15 final de su acia el publico importancia de 0 importancia de
Proyecto de los contenidos | los contenidos a_utocr_ltuijo ?’ de | hroducir
i i sinergia de ;
Audiovisual. audmwsuilles de | televisivos. equip% Com‘?”,',dos de
su proyecto : television de
audiovisual. nivel
profesional.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1 Rubros:
Tipo Descripcion Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
Evaluacion de
EU2 Unidad 2 7 15%
nidaa Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacién segin 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL

8. BIBLIOGRAFIA

8.1.- FISICAS

Susana Espinosa y Eduardo Abbate (2005) La produccion de video en el aula.
Argentina. Ediciones Colihue SRL

Jordi Sdnchez Navarro (2006) Narrativa Audiovisual. Madrid Editorial UOC
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audiovisual. Paidés.

Carlos Solarino (2000) Cémo hacer televisién. Ediciones Céatedra Espafia.

W. Russell Neuman (2002) El Futuro de Audiencia Masiva. Ediciones efe.

Jaime Barroso Garcia (1996) Realizacion de los Géneros Televisivos. Edicion Sintesis
Madrid.

Herbert Zettl (1999) Manual de Produccion de Television. Ediciones International
Thomson Editores S.A.

Julio Estremadoyro Alegre (2004) Lecciones de periodismo televisivo. Fondo Editorial
Pontificia Universidad Catélica del Pera.

Armando Avalos (1917) Voz e Imagen. Fondo Editorial Universidad Inca Garcilaso de
la Vega.

8.2.- VIRTUALES

https://www.youtube.com/watch?v=bfuTNrfEILo

https://www.youtube.com/watch?v=2Mp3CSaJF3w

https://www.youtube.com/watch?v=E8IPpD4XKek
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UNIVERSIDAD

ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: INGLES APLICADO I

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Inglés Aplicado I
1.2 Requisito : Inglés Aplicado |l
1.3 Ciclo Académico : \
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL

2.

1.5 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica
1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica :
1.7 Créditos Académicos : 3

SUMILLA

La asignatura corresponde al area de Formacién Profesional General del plan de estudios,
es de caracter tedrico practico tiene como propdésito brindar al estudiante estrategias para
organizar y desarrollar sus ideas en el idioma de manera cohesiva en forma oral y escrita,
utilizando vocabulario especializado de la carrera de Comunicacion Audiovisual incluyendo
temas como disefio publicitario, animaciones, disefio de video juego, disefio de interiores,
disefio corporativo, editorial, entre otros; los cuales le permitirdn abordar temas variados de
forma oral y escrita, estando preparados para iniciar, mantener y cerrar una conversacion
profesional en forma natural, asi como redactar textos cotidianos de su quehacer profesional.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Disefio y emprendimiento

Unidad Il: Disefio 3D y otros tipos de disefio
Unidad llI: Disefio Publicitario

Unidad IV: El disefio digital

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA
El estudiante sera capaz de describir, entender e interpretar hechos cotidianos,
sociales, académicos y culturales con vocabulario y expresiones propias de la

especialidad de comunicacién audiovisual, respondiendo asertivamente preguntas
formuladas por su interlocutor o lectores.
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5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Utiliza expresiones y terminologia del ambito del disefio, educaciéon y emprendimiento
Utiliza expresiones y terminologia técnica sobre el disefio 3D, musical y de video juegos
Utiliza expresiones y terminologia sobre disefio publicitario y de interiores
Maneja expresiones y lenguaje relacionado al disefio digital aplicado a la moda, al medioambiente, al
disefio de interiores.

6. CONTENIDOS DEL CURSO.

UNIDAD I: Disefio y emprendimiento

CAPACIDAD: Utiliza expresiones y terminologia del &mbito del disefio, educacion y emprendimiento

- Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
a Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
5 (estrategiay
@ medios)
b Muestra interés por | Lee
Describe experiencias i
| P conocer hechos comprensivamente ReQacta una carta
1 | Education | relatados por sus una carta y aplicando a un
compafieros. practica un dialogo | programa de
al respecto. estudios
- Lee d
o Respeta las Comprensivamente (I;{e acta una
2 - Expresa su opinion de | intervenciones de sus un texto de pagina | 2€SCTPCioN
EducatIOI’l Il d ;2 N K amp“ando
ecepcion comparieros. weby practicaun | ¢ 6 sob
dialogo al respecto. informaclon sobre
estudios posteriores
- Lee
. . i te
. Solicita Se esfuerza por comprensivamen i '
Business Types inf » p una lista de datos y Escribe una lista de
3 Informacion desarrollar los . . trabajos y el perf||
especifica ejercicios propuestos practica un dialogo d
' al respecto. para cada uno
Valora la importancia | ~ -°¢
dela Iectufa Como comprensivamente Redgctg una
. ' Brinda y formula orte de su un texto en pagina | descripcion sobre
4 | Motion Design recomendaciones Erecimiento ersonal web y practica un | SEIviCios
op dialogo al respecto. | Ofrecidos enun
y profesional. negocio
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UNIDAD II: Disefio 3Dy otros tipos de disefio

CAPACIDAD: Utiliza expresiones y terminologia técnica sobre el disefio 3D, musical y de

video juegos

< Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
& | Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
§ (estrategiay
medios)
Brinda su opinion - ee Redacta una
5 | Editorial Design |5 trayés depun Respeta las |~deas de comprenswameqte un nota para una
. sus compafieros. manual de funciones .
recordatorio y practica un dialogo revista
al respecto.
Lee
Expresa su aceptacion | Respeta los puntos Comprensivamente | Redacta una
6 |Corporate Design | desacuerdo con de vista de sus una carta de negocios | descripcion para
alguna opinion companeros. y practica un dialogo | una corporacion
al respecto.
Lee
, Expresa sus Demuestra esfuerzo y | comprensivamente un Re.d.a}cta una
7 | Musicindustty  joreferencias Sobre un | empefio en las tareas | resumen especificoy | PO sobre
Design tema determinado asignadas. practica un dialogo al un empaque
discografico
respecto.
Lee
. Demuestra esfuerzo y | COMprensivamente Redacta un
8 \[l)lgg%Same Formula correcciones a | empefio en las tareas | U" texto de pagina recordatorio a un
SUS pares asignadas. web y practica un tercero sobre
dialogo al responsabilidades
respecto. laborales
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UNIDAD llI: Disefio Publicitario

CAPACIDAD: Utiliza expresiones y terminologia sobre disefio publicitario y de interiores

< Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores de
& Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
g (estrategiay
@ medios)
L Redacta una nota
Trabaja con c:)er(re\ rensivamente especificando
9 Information Solicita reconfirmacion responsabilidad un rﬁensaje de mejoras en tn
Design compartiendo con . trabajo
sobre un tema correo y practica :
. sus pares . previamente
especifico un dialogo al q lad
respecto. esarrollado
Lee Redacta una lista
- . Expresa diversos Demuestra esfuerzo | comprensivamente  |je
Publishing Design . ~ .
10 puntos de vista a favory | y empefio enlas | un articulo y responsabilidades
en contra tareas asignadas. | practica un dialogo  |de un disefiador
al respecto.
L
ce , Redacta una carta
. _ _ Respeta puntos de | comprensivamente de recomendacin
11 | Advertising Design Hace comparaciones | vista de sus una descripcion y
comparfieros practica un dialogo
al respecto.
Lee
comprensivamente
Environmental Describe Demuestra esfuerzo g Redacta un
12 (design consecuencias yempefioenlas | Unacaray mensaje de correo
. practica un dialogo
tareas asignadas.
al respecto.
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CAPACIDAD: Maneja expresiones y lenguaje relacionado al disefio digital aplicado a la moda, al
medioambiente, al disefio de interiores.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de | Indicadores de
G Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje Logro
g (estrategia y
@ medios)
Lee
Valora el medio Comprensivamente
- - Describe eventos en ambiente y propone | un encarte y Redacta un
13 | Interior Design d . . . mensaje de
oraen soluciones para su | practica un dialogo ;
conservacion. al respecto. correo
= Respeta opinionese | Lee
= Brinda consejos sobre | ideas de sus comprensivamente | Redacta una
S | 14 | Fashion un tema especifico | compafieros al unresumeny | @@
% Design momento de practica un dialogo
2 exponerlas al respecto.
w
= .
a Muestra interés al Lee
5 Solicita extension de escuchar las comprensivamente Redacta un
= Interactive i i4 . . . articulo acerca
Z | 15 | pesion la informacion de un intervenciones de un articulo. p
g tema sus pares. Presenta un eﬁt?er:/?sta oor
dialogo al
g Tv.
respecto.
16 EXAMEN FINAL
7. EVALUACION
7.1 Rubros.
Tipo Descripcidn Semana Observacion Porcentajes
Evaluacion de
0,
EUL Unidad 1 3 10%
Evaluacion de
EU2 Unidad 2 7 15%
nidaa Actividad de
gus| Evaluacion de 11 evaluacion segdn 20%
Unidad 3 asignatura
Evaluacion de
0,
EU4 Unidad 4 14 25%
EF Examen Final 16 30%

Férmula de calificacion:
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL
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8. BIBLIOGRAFIA
8.1 Fisicas

Virginia Evans - Jenny Dooley, Henrietta P Rogers. Career Paths: Art & Design. EEUU:
Express Publishing. (2014).

Basic Focus on Grammar. New York: Longman
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8.2 Virtuales

http://www.curso-ingles.com/gramatica-inglesa/psimple.php
http://www.englishpage.com/verbpage/simplepresent.html
http://www.inglessencillo.com/presente-simple
http://www.myenglishpages.com/site_php_files/grammar-exercise-simple-past.php
http://www.agendaweb.org/verbs/past_simple-exercises.html
http://www.ego4u.com/en/cram-up/grammar/simple-past
http://www.ego4u.com/en/cram-up/grammar/present-progressive/form/exercises?form02
http://www.really-learn-english.com/present-progressive-exercises.html
http://www.englisch-hilfen.de/en/exercises/tenses/present_progressive _mix.htm
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