
 

ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

SÍLABO: LITERATURA Y NARRATIVA AUDIOVISUAL 
Código: 

 
1. DATOS GENERALES 

1.1 Asignatura : Literatura y Narrativa Audiovisual 
1.2 Pre Requisito : Teoría de los Géneros Audiovisuales 
1.3 Ciclo Académico : II 
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL 
1.5 Horas Académicas Semanales : 

Horas de Teoría : 
Horas de Práctica : 

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 
Horas de Teoría : 
Horas de Práctica : 

1.7 Créditos Académicos : 3 

2. SUMILLA 

 
LITERATURA Y NARRATIVA AUDIOVISUAL 

La asignatura muestra las técnicas narrativas literarias como base de los relatos, 

incluyendo el relato audiovisual. Se aplica la dramaturgia clásica para la creación de 

conflictos y personajes. 

 
3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA 

 
El estudiante podrá reconocer y analizar el empleo de las técnicas narrativas, así 

como podrá aplicarlas en relatos literarios o audiovisuales propios. 

 
4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA 

 
Unidad 1: 

Analizando el relato clásico. 

Unidad 2: 

Desarrollando una estrategia narrativa. 

Unidad 3: 

Dándole espesor al relato. 

Unidad 4: 

Escritura y reescritura del relato. 



5. PROGRAMACIÓN DE CONTENIDOS 
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CAPACIDAD: 

Identifica los elementos de un relato clásico. 

S
e

m
a
n

a
  

Contenidos 
Conceptuales 

 

Contenidos 
Procedimentales 

 

Contenidos 
Actitudinales 

Actividades 
de 

Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 

Indicadores 
de Logro 

 
 
 

 
1 

La imaginación. 

-Crear para comunicar. 
Las ideas. 
-La imaginación se 
desarrolla. 
-La creatividad. 

Conocer y 
entender las 
estrategias para 
ejercitar  la 
imaginación. 

Valora la 
importancia de 
comprender la 
necesidad de 
desarrollar la 
imaginación y la 
creatividad. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo 
de pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Aplicar de 
forma correcta 
los ejercicios 
para 
desarrollar  la 
imaginación y 
la creatividad. 

 
 
 
 
 
 
 

 
2 

Naturaleza de la Conocer la 
naturaleza de la 
narración de 
ficción. 
Entender la 
diferencia entre la 
narración literaria 
y la audiovisual. 

Valora la 

ancestral 
necesidad 
humana   de 
contar historias y 
cómo se ha 
mantenido a lo 
largo del tiempo, 
pero 
adaptándose a la 
aparición   de 
distintos  medios 
tecnológicos para 
hacerlo. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo 
de pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Reconocer las 
diferencias 
entre la 
narración 
literaria y 
audiovisual, 
entendiendo 
cuáles son las 
técnicas 
pertinentes a 
aplicar en cada 
caso. 

narración de ficción 

-Ficción y realidad. 

Universo ficcional. 

Mímesis y diégesis. 

Verosimilitud. 

-Naturaleza de la 

narración literaria. 

-Naturaleza de la 
narración de ficción. 

La narración 

audiovisual de ficción 

dramática, sus 

características y 

particularidades en 

relación a otros 

medios. 

 
 
 
 

 
3 

El paradigma de los 

tres actos. 
Estructura clásica. El 
paradigma aristotélico y 
el esquema de 
Hollywood 

Los tres actos: 
Planteamiento, 
Confrontación  y 
Resolución. 

Aplica el 
conocimiento de 
la estructura 
aristotélica en 
analizar distintos 
relatos literarios o 
audiovisuales. 

Valora la 
importancia de la 
estructura 
aristotélica como 
una herramienta 
para llegar al 
público. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo 
de pizarra y 
diapositivas. 
Así como de 
casuística. 

Reconocer los 
elementos de 
la estructura 
aristotélica en 
los relatos de 
ese tipo. 

Plot points. 

 
 
 
 
 

4 

Conflicto dramático 

Tipos de conflicto. 

Acción dramática. 

Fuentes de ideas y 
criterios para su 
adaptación. 

Conoce el 
funcionamiento del 
conflicto 
dramático. 
Aprender a 
reconocerlo. 

Valorar el uso del 
conflicto como el 
insumo principal 
del narrador. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo 
de pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Reconocer 
cuándo hay 
conflicto, 
cuáles son los 
tipos de 
conflicto y cuál 
es la acción 
dramática. 
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CAPACIDAD: 

Comienza a planar un relato propio. 

S
e

m
a
n

a
  

Contenidos 
Conceptuales 

 

Contenidos 
Procedimentales 

 

Contenidos 
Actitudinales 

Actividades 
de 

Aprendizaje 

(estrategia y 
medios) 

 

Indicadores de 
Logro 

 
 
 

 
5 

El triángulo 
argumental o de 
fuerza. 

Protagonista 

Antagonista 

-Objeto 

Conoce el 
fundamento desde 
el que parte el 
relato clásico. 

Aprender a 
establecer el 
fundamento de 
un relato clásico 
propio. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Aplicar el 
conocimiento del 
triángulo 
argumental en 
relatos propios. 

 
 
 

 
6 

Principios 
básicos del 
storyline. 

Conoce y maneja 
el adecuado 
germen de un 
relato y sabe 
sintetizarlo para 
potenciarlo. 

Analiza y usa 
adecuadamente 
los principios de 
una storyline. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Reconoce las 
partes de una 
storyline y aplica 
sus propiedades 
en relatos 
propios. 

 
 
 
 

 
7 

Desarrollo de la 
acción 
dramática y 
sinopsis 

Historia y trama. 
Causalidad. 

Ritmo narrativo. 

Curva 
dramática 

Amplía la 
información sobre 
su relato sin 
desviarse del plan 
original propuesto 
en la storyline. 

Valora la 
importancia de 
desarrollar el 
relato en 
progresión. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Reconoce las 
partes de una 
sinopsis y aplica 
sus propiedades 
en relatos 
propios. 

 
 
 
 
 

 
8 

Líneas 
argumentales 
principales y 
secundarias 

Estructuras con 
más de una 
línea 
argumental. 

Estilos y 

relación entre 

líneas 
argumentales. 

Conoce el 
concepto de líneas 
argumentales. 
Reconoce la 
diferencia entre 
líneas 
argumentales 
centrales y 
secundarias. 

Razona en torno 
a la aplicación 
del concepto de 
líneas 
argumentales. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Entiende la 
cobertura y 
límites de la 
globalización en 
el Perú. 
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CAPACIDAD: 

Humaniza las historias 
S

e
m

a
n

a
  

Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades 
de 

Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
Indicadores de 

Logro 

 
 
 

 
9 

Personajes y 
perfil de 
personajes. 

Funciones de los 
personajes. 

Construcción del 
personaje. 

El perfil de 
personaje 

Conoce cómo 
construir un 
personaje 
tridimensional. 

Valora el hecho 
de conocer a los 
personajes, 
desde su 
nacimiento 
hasta la edad 
que tienen en el 
relato. 

El docente 
expone e 
interactúa 
con los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Identifica la 
manera de 
pensar y sentir 
de los 
personajes, que 
los llevan a 
actuar 
(concepto de 
acción 
dramática). 

 
 
 

 
10 

La espina dorsal 
del personaje 

Motivación, 

intención y meta 

Poner al 
personaje a 
actuar, es decir 
realizar la acción 
dramática del 
relato. 

Saber poner a 
los personajes 
en la situación 
dramática. 

El docente 
expone  e 
interactúa 
con  los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Identifica cuál 
es la meta, la 
intención y el 
objetivo de casa 
personaje. 

 
 
 

 
11 

Procedimientos 
narrativos. 

El punto de vista 

narrativo. 

Conoce la 
perspectiva desde 
la que se narra, 
tanto espacial 
como temporal e 
incluso con qué 
nivel de 
información. 

Sabe determinar 
el punto de vista 
narrativo o 
incluso los 
puntos de vista 
narrativos. 

El docente 
expone e 
interactúa 
con los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Define el punto 
de vista 
narrativo 
adecuado para 
su relato. 

 
 
 

 
12 

Definición de 
secuencia y 
escena. 

La Escaleta. 

Reconoce las 
diferentes 
unidades en que 
se divide el relato 
y elabora una 
estructura. 

Aprecia la 
necesidad de 
dividir el relato 
en secuencias y 
escenas 
atendiendo  a 
una adecuada 
progresión en la 
estructura. 

El docente 
expone e 
interactúa 
con los 
estudiantes 
con apoyo de 
la pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Elabora una 
escaleta. 
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CAPACIDAD:     

Escribe y reescribe sus relatos    
S

e
m

a
n

a
 

Contenidos 
Conceptuales 

Contenidos 
Procedimentales 

Contenidos 
Actitudinales 

Actividades 
de 
Aprendizaje 
(estrategia y 
medios) 

Indicadores 
de Logro 

 
 
 

 
13 

La escritura del 
guion: lo visual 

La dimensión visual 
del guion. 
Naturaleza y 
características de la 
narración visual. 

Conoce la 
manera de utilizar 
una escritura 
visual. 

Visualiza    y 
valora la 
importancia de 
una descripción 
visual en el 
relato. 

El docente 
expone e 
interactúa 
con los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Redacta de 
manera 
visual. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
14 

La escritura del 
guion: el sonido y 
los diálogos 

La dimensión 
sonora del guion. 

Relación sonido – 
imagen. Sonido 
diegético y no 
diegético. 

Conoce la forma 
de escribir 
diálogos 
verosímiles, 
además de toda 
la descripción 
sonora. 

Reflexiona y 
analiza sobre la 
importancia de 
hacer una 
descripción 
sonora, en 
particular de los 
diálogos. 

El docente 
expone e 
interactúa 
con los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Aplica la 
redacción de 
diálogos y la 
descripción 
sonora. 

Funciones 
diálogo. 

 del 

Realismo 
convención 
diálogo. 

 

en 
y 

el 

Diálogo 
personajes. 

 y 

Intención y subtexto. 

Uso de la voz en off 

y voz over. 

 
 
 
 
 
 

 
15 

Microestructura: 
desarrollo de 
secuencias y 
escenas 

Los tres  actos 
aplicados a   la 
estructuración y 
desarrollo   de 
secuencias. 

Recursos y 
procedimientos 
narrativos aplicados 
a las secuencias. 

Presenta sus 
trabajos literario y 
audiovisual 
finales. 

Valora la 
importancia de 
su proyecto 
como elemento 
de práctica 
profesional. 

El docente 
expone e 
interactúa 
con los 
estudiantes 
con apoyo de 
pizarra y 
diapositivas, 
así como de 
casuística. 

Identifica las 
estrategias 
para la 
presentación 
de sus 
trabajos 
finales. 

Manejo del punto de 

vista en  las 

secuencias. 

16 TRABAJO FINAL 



5.1 EVALUACIÓN 

5.2 Rubros: 

Tipo Descripción Semana Observación Porcentajes 

EU1 
Evaluación de 

Unidad 1 
3 

Actividad de 

evaluación según 

asignatura 

10% 

EU2 
Evaluación de 

Unidad 2 
7 15% 

EU3 
Evaluación de 

Unidad 3 
11 20% 

EU4 
Evaluación de 

Unidad 4 
14 25% 

EF Examen Final 16 30% 

Fórmula de calificación:  
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL 
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

SÍLABO: CULTURA AUDIOVISUAL 
Código: 

1. DATOS GENERALES 

1.1 Asignatura : Cultura Audiovisual 

1.2 Requisito : 

1.3 Ciclo Académico : II 

1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL 

1.5 Horas Académicas Semanales : 

Horas de Teoría : 

Horas de Práctica : 

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 

Horas de Teoría : 

Horas de Práctica : 

1.7 Créditos Académicos : 4 

 
2. SUMILLA 

El lenguaje audiovisual es la primera herramienta del comunicador audiovisual. Este necesita 
conocer y analizar el lenguaje como base de la narrativa. De esa manera, podrá comprender cómo 
sus mecanismos se ponen al servicio del relato visual y sonoro. 

 

 
3. UNIDADES DE APRENDIZAJE 

 Unidad I: Elementos constitutivos del encuadre. 

 Unidad II: La composición del encuadre. 

 Unidad III. Sincronización de los elementos del lenguaje audiovisual. 

 Unidad IV. La división en planos para construir una escena. 

 
4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA 

 

Al terminar el curso el alumno conocerá́ los pasos a seguir para la elaboración de todo guion 

cinematográfico (adaptable a cualquier formato audiovisual). Así ́mismo aprenderá́ los criterios 
esenciales para la creación de un concepto para un show televisivo y de un spot publicitario 
para TV. 

 
5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA 

 

 Domina conceptos y técnicas para la elaboración de encuadres. 

 Desarrolla sus capacidades creativas a partir del conocimiento y la práctica en la 
composición de encuadres. 

 Desarrolla su criterio para la apropiada sincronización de los elementos del lenguaje 
audiovisual. 

 Analiza escenas y es capaz de reconocer los elementos audiovisuales que las 
constituyen. 



6. PROGRAMACIÓN DE CONTENIDOS 
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CAPACIDAD: Desarrolla capacidades en torno al empleo del encuadre. 

 

 
Semana 

 
Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 
Actitudinales 

Actividades de 

Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
Indicadores 
de Logros 

 
 
 
 
 

 
1 

Breve introducción 
al lenguaje 
audiovisual. 

 
Terminología 
básica. 
Encuadre como 
elemento de 
análisis. 
Características 
del encuadre 
Espacio on y off. 
Duración. 

 

 
A través de la 
reproducción de un 
cortometraje, un 
spot o una escena 
se analiza las 
características del 
encuadre 

 
 
 

 
Muestra disposición 
para analizar los 
tipos de encuadre 

 

 
El docente expone 
el tema y el alumno 
investiga y analiza 
encuadres en 
fotografías o 
producciones 
audiovisuales. 

 
 
 

 
Conoce las 
características 
del encuadre. 

 

 

2 

El plano. 
Distancia, 
escala de 
planos. 
Semántica de 
los planos. 

Mediante la 
reproducción de un 
cortometraje, un 
spot o una escena 
se analiza la escala 
de planos y su 
semántica. 

Motivar a distinguir 
los elementos de la 
escala de planos y 
conocer su 
semántica. 

El docente expone 
el tema y el alumno 
identifica la escala 
de planos y su 
semántica. 

Disposición a 
poner en 
práctica la 
semántica de 
los planos. 

 
 

 
3 

 

 
Ángulo, efectos 
narrativos. 

Mediante la 
reproducción de un 
cortometraje, un 
spot o una escena 
se analiza los 
ángulos y sus 
efectos narrativos. 

 

Comprender los 
efectos narrativos 
del empleo de los 
ángulos. 

El docente expone 
el tema y el alumno 
descubre los 
efectos narrativos 
de los ángulos. 

Disposición a 
ejercitar los 
efectos 
narrativos de 
los ángulos. 

 
 

 
4 

Movimientos de 
cámara: 
Rotación, 
traslación, 
zoom. El 
movimiento 
interno del 
encuadre. 

 

Reconoce los 
movimientos de 
cámara y el 
movimiento interno 
del encuadre. 

Analiza un 
cortometraje e 
identifica los 
movimientos de 
cámara y el 
movimiento interno. 

El docente expone 
el tema y el alumno 
analiza una película 
asignada, 
identificando 
movimientos de 
cámara y 
movimiento interno. 

Disposición a 
ejercitar los 
efectos 
narrativos de 
los 
movimientos de 
cámara y el 
movimiento 
interno. 
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CAPACIDAD: Desarrolla capacidades en torno a la composición del encuadre. 

 
Semana 

 
Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 
Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
Indicadores de 

Logros 

 
 
 
 
 
 

 
5 

Composición. 
Construcción de 
líneas, centro de 
interés y 
equilibrio. 
Perspectiva. Uso 
de términos: 
primer término, 
último término. 
Empleo de la 
escenografía. 
Regla de los 
tercios. Zona 
áurea. 

 
 

 

A través de la 
reproducción 
fotografías y de una 
escena, analiza, 
reconoce y describe 
la composición de 
los encuadres. 

 

 
Comprende las 
diferencias entre la 
composición 
estática y 
composición 
dinámica. 

 
 

 

El docente expone 
el tema y el alumno 
diseña la 
composición de un 
encuadre. 

 

 
Disposición a 
despertar y 
ejercitar el 
proceso de 
componer un 
encuadre. 

 
 
 

 
6 

Composición 
desde la óptica. 
Usos 
elementales de 
los lentes en la 
composición del 
encuadre. 
Formatos de 
pantalla. 

 
A través de la visión 
de cortometrajes, 
analiza el uso de 
lentes en la 
composición del 
encuadre. 

 
Comprender el 
uso de los lentes 
en la composición 
del encuadre. 

El docente expone 
el tema y el alumno 
diseña la 
composición de un 
encuadre en base 
al empleo de lentes. 

 
Reconocer la 
composición de 
un encuadre en 
base a la óptica. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
7 

La iluminación. 
Del blanco y 
negro al color. 
Clave alta 
(baño de luz) y 
baja de la luz. 
Usos 
expresivos: 
contraste. 
Iluminación 
motivada. Luz 
disponible. 
Esquemas 
básicos de 
iluminación. 
Valores de la 
iluminación y el 
tratamiento 
cromático de la 
imagen: 
atmosféricos, 
dramáticos, 
psicológicos, 
etc. 

 
 
 
 
 
 
 

 

A través de 
diferentes 
extractos de 
películas, 
reconoce los 
diversos tipos de 
iluminación. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

Comprender el 
uso de distintos 
esquemas de 
iluminación con 
fines expresivos. 

 
 
 
 
 
 

 

El docente expone 
el tema y el alumno 
concibe cómo 
iluminar una escena 
con fines 
expresivos. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

Entender y 
dar valor al 
uso de la 
iluminación 
expresiva. 

 
 

 
8 

La actuación 
como parte de 
la composición 
del encuadre: 
Los actores, 
estilos de 
actuación. 

A través de 
diferentes 
extractos de 
películas 
reconocer cómo 
interactúan la 
actuación y el 
diseño de 

Trabajar la 
actuación y el 
diseño de 
producción como 
parte del 
encuadre. 

El docente expone 
el tema y el alumno 
concibe el estilo de 
actuación y de 
diseño de 
producción que se 
adecúen a la 

Entender y 
dar valor a la 
actuación y el 
diseño de 
producción 
como parte de 
la 
composición 



 

  El diseño de 
producción y sus 
componentes: la 
escenografía, el 
vestuario, el 
maquillaje y la 
caracterización, 
la creación de 
atmósferas 
visuales. 

producción en la 
composición del 
encuadre. 

 composición del 
encuadre. 

del encuadre. 
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CAPACIDAD: Ensambla los elementos del lenguaje audiovisual. 

 
Semana 

 
Contenidos 

Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
Indicadores 
de Logros 

 
 
 

 
9 

El sonido: La 
banda sonora. 
Tipos de sonido: 
música, ruidos y 
palabras. El 
silencio. Sonido 
sincrónico y 
asincrónico. La 
toma de sonido: 
Sonido directo e 
incorporado. 

 

 
Reconoce e 
identifica los 
diferentes tipos 
de sonidos en 
una banda 
sonora. 

 
 

 

Valora la 
importancia de la 
banda sonora 
como elemento 
expresivo 

 

El docente 
expone con 
ayuda de PPT 
Separatas 
Diapositivas. 

El alumno hace 

ejercicios 

prácticos. 

 

Aprende a 
utilizar los 
elementos de la 
banda sonora 
con fines 
expresivos. 

 
 
 

 
10 

 

La voz humana: El 
monólogo y el 
diálogo. La voz en 
off y sus 
modalidades. El 
doblaje en el cine 
y la televisión. 

 

Reconoce e 
identifica cómo 
se incorpora la 
voz humana en 
una banda 
sonora. 

 

Reconoce la 
importancia del 
adecuado uso de 
la voz humana 
en la banda 
sonora. 

El docente 
expone con 
ayuda de PPT. 
Separatas 
Diapositivas. 
El alumno hace 
ejercicios 
prácticos. 

 

Reconoce la 
importancia del 
uso de la voz 
humana con 
fines 
expresivos. 

 
 
 
 
 

 
11 

El Concepto de 
Montaje y el 
Manejo del 
Tiempo. 
Continuidad, 
Discontinuidad y 
Paralelo. Teorías 
del montaje. Tipos 
de montaje. El 
montaje continuo. 
El logro de la 
continuidad 
narrativa: El 
raccord. 

 
 
 
 
 

Reconoce e 
identifica un 
montaje 
continuo. 

 
 
 

 
Aprecia la 
importancia del 
adecuado uso 
del montaje 
discontinuo. 

 
 
 

El docente 
expone con 
ayuda de PPT 
Diapositivas. 
El alumno hace 
ejercicios 
prácticos. 

 
 
 

 
Reconoce la 

importancia del 
uso del 
montaje 
continuo. 

 
 
 

 
12 

Alteración de la 
continuidad. 
Efectos sintácticos 
o de transición y 
de puntuación. 
Efectos 
semánticos. 
Efectos rítmicos. 
El montaje 
discontinuo. El 
montaje espacial. 

 
 

 

Reconoce e 
identifica un 
montaje 
discontinuo 

 
 

 

Reconoce la 
importancia de la 
acción, conflicto, 
dialogo en las 
escenas. 

 

 
El docente 
expone con 
ayuda de PPT 
Diapositivas. El 
alumno hace 
ejercicios 
prácticos. 

 

 
Reconoce la 
importancia del 
uso del montaje 
discontinuo. 
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CAPACIDAD: Construye escenas usando el lenguaje audiovisual. 

 
Semana 

Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
Indicadores de 

Logros 

 
 
 
 

 
13 

Construcción 
de la 
angulación en 
una escena. 
Campo- 
contracampo. 
Acercamiento 
-alejamiento. 
Eje contiguo. 
Diagramas de 
planta. 
Storyboard. 

 
 
 

 
Explora el uso de 
las distintas 
angulaciones. 

 
 
 

 
Evalúa la 
importancia del 
uso de 
angulaciones. 

 
 

 

El docente 
expone PPT. 

El alumno hace 
ejercicios 
prácticos. 

 
 

 

Reconoce en 
qué momento 
emplear las 
distintas 
angulaciones. 

 
 
 
 
 

14 

Eje de acción. 
Aprendiendo 
a planificar 
una escena. 
El plano 
contra plano 
como forma 
básica de 
armar una 
escena 
dialogada. 

 
 
 

Reconoce cómo 
establecer el eje 
de acción y cómo 
armar una escena 
dialogada. 

 

 
Evalúa la 
importancia del 
análisis del eje 
de acción y de 
cómo armar una 
escena 
dialogada. 

 
 

 

Separata PPT. 
El alumno 
realiza ejercicios 
prácticos. 

 
 

 

Establece ejes 
de acción y 
arma escenas 
dialogadas. 

 

 
15 

 

 
El principio 
del triángulo. 

 

Reconoce el uso 
de la ley del 
triángulo. 

 

Evalúa el uso de 
la ley del 
triángulo. 

Separata PPT 

El alumno 
realiza 
ejercicios. 

El alumno estará́ 
en la capacidad de 
aplicar la ley del 
triángulo. 

16 EXAMEN FINAL 

 
7. EVALUACIÓN 

7.1 Rubros: 
 

Tipo Descripción Semana Observación Porcentajes 

EU1 
Evaluación de 

Unidad 1 
3 

Actividad de 

evaluación según 

asignatura 

10% 

EU2 
Evaluación de 

Unidad 2 
7 15% 

EU3 
Evaluación de 

Unidad 3 
11 20% 

EU4 
Evaluación de 

Unidad 4 
14 25% 

EF Examen Final 16 30% 

 

Fórmula de calificación:  
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL 
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8.2 Virtuales 

 

 Every frame a picture. 

https://www.youtube.com/channel/UCjFqcJQXGZ6T6sxyFB-5i6A 

 Videópatas 

 
https://www.youtube.com/channel/UCvNjHd-QPHwdNZTMCrXI0Ww 

https://www.youtube.com/channel/UCjFqcJQXGZ6T6sxyFB-5i6A
https://www.youtube.com/channel/UCvNjHd-QPHwdNZTMCrXI0Ww
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

SÍLABO: INTRODUCCIÓN AL DISEÑO GRÁFICO 
Código: 

1. DATOS GENERALES 

1.1 Asignatura : Introducción al Diseño Gráfico 

1.2 Requisito : Ninguno 

1.3 Ciclo Académico : II 

1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL 

1.5 Horas Académicas Semanales : 

Horas de Teoría : 

Horas de Práctica : 

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 

Horas de Teoría : 

Horas de Práctica : 

1.7 Créditos Académicos : 4 

2. SUMILLA 

La asignatura tiene como objetivo enseñar al alumno las herramientas y programas del diseño 

gráfico para la creación periodística y comercial. De esta forma, el futuro periodista estará 

capacitado para diseñar revistas, afiches, infografías e ilustraciones, utilizando para el caso los 

programas Adobe Illustrator, Adobe Photoshop y Adobe Indesign. 

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE 

 Unidad I.- Uso de Adobe Illustrator para la elaboración de diseños vectoriales. 

 Unidad II.- Retoque fotográfico y edición de imágenes s aplicando Photoshop. Desarrolla 

unasesión fotográfica. 

 Unidad III.- Maquetación en Indesign 

 Unidad IV.- Realización de Producto impreso y digital. 

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA 

Al completar la asignatura el estudiante elabora productos impresos y digitales de alta calidad 

profesional aplicando el uso de herramientas informáticas (Adobe Illustrator, Photoshop e Indesign) 

 
5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA 

Elaborar un producto gráfico vectorial empleando Adobe Illustrator en forma profesional. 

Desarrollar el retoque fotográfico y la edición de imágenes en Adobe Photoshop bajo los 

estándares profesionales del mercado. 

Elaborar la maquetación de un producto periodístico para formatos impresos y digitales empleando 

Adobe Indesign. 

Realiza un producto impreso y digital bajo los estándares de calidad periodísticos. 
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6. PROGRAMACIÓN DE CONTENIDOS 
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CAPACIDAD: Elabora un producto gráfico vectorial empleando Adobe Illustrator en forma profesional. 

Semana 
Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 

(estrategia y medios) 

Indicadores 
de Logro 

 
 
 

 
1 

 

 

¿Qué es el diseño? 
¿Para qué sirve el 
diseño gráfico? La 
comunicación 
visual. 

 
Reconoce el 
entorno de trabajo 
del software 
Adobe Illustrator. 
Emplea las 
herramientas 
básicas de dibujo. 
Emplea el 
software. 

 
Valora el 
diseño como 
actividad 
cotidiana. 
Aplica sin 
temor el 
programa para 
realizar dibujos 
vectoriales. 

Revisa el 
contenido del 
sílabo. 
Analiza la 
información 
proporcionada por 
el docente. 
Realiza la primera 
práctica en el 
laboratorio de 
cómputo. 

 

 

Participa en 
clase en forma 
activa 
expresando 
sus ideas 
asertivamente. 

 

 
2 

 

 

Los procesos del 
diseño. 

Utiliza la 
herramienta pluma 
para iniciar los 
trazos de dibujo 
vectorial. 

 

Valora el dibujo 
vectorial y lo 
aplica en una 
gráfica. 

 

Elabora un dibujo 
vectorial 
replicando una 
caricatura. 

Participa en 
clase de forma 
activa. 
Resuelve en 
clase las 
prácticas 
correctamente. 

 
 
 

 
3 

 

La composición y 
el uso de 
elementos planos. 
Conoce la forma, 
el contraste y el 
equilibrio. 

 
 

 
Emplea Illustrator 
para elaborar un 
producto gráfico. 

 

Reconoce en 
Illustrator una 
herramienta 
sencilla y útil 
para elaborar 
contenidos 
profesionales. 

Analiza la 
definición de 
composición en el 
uso de elementos 
y planos. Analiza 
la información 
proporcionada por 
el docente. 
Práctica de 
laboratorio. 

Participa en 
clase de forma 
activa. 
Resuelve las 
prácticas en 
clases 
correctamente 
con destreza, 
técnica y 
creatividad. 

 
 
 
 

 
4 

Composición y 
teoría del color. 
El color, 
propiedades del 
círculo cromático, 
grupos de colores 
y sicología del 
color. 
Conoce los modos 
de color: 
RGB/CMYK/web 
colors. 

 

 

Utiliza la 
herramienta 
degradada, 
muestras de color, 
definición de color. 
Elabora un logo. 

 
 

 
Reconoce el 
color como 
elemento 
importante del 
diseño. 

 

 

Realiza una 
composición con lo 
aprendido, usando 
la teoría del color. 
Tema: logotipos y 
sus variaciones de 
color. 

Participa 
activamente 
en clase. 
Resuelve las 
prácticas en 
clase 
elaborando un 
resumen de 
los temas 
expuestos. 
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CAPACIDAD: Desarrollar el retoque fotográfico y la edición de imágenes en Adobo Photoshop bajo los 
estándares profesionales del mercado. 

Semana 
Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 

(estrategia y medios) 

Indicadores 
de Logro 

 
 

 
5 

¿Cómo trabaja 
Photoshop? 
Novedades en 
Photoshop 
Formatos de 
imagen. Modos de 
color, resolución y 
formatos de 
imagen. 

 
Analiza e investiga 
el tratamiento de 
las imágenes y su 
correcto uso para 
los distintos 
soportes. 

 
Valora la 
importancia del 
tratamiento de 
las imágenes 
en el diseño 
editorial. 

 
El docente expone 
y compara las 
distintas imágenes 
en soportes 
diferentes. 

Expone 
distintas 
imágenes y 
explica la 
resolución y 
los modos de 
color correcto 
para distintos 
soportes. 

 
 
 
 
 

 
6 

El entorno de 
Photoshop. 
Área de trabajo, 
barra de menú y 
estado. El panel y 
barra de 
herramientas. 
Ventana 
navegadora, 
información, color 
e historia. 
Métodos 
alternativos para 
desplazar la vista 
de la imagen. 

 
 
 

 
Aplica y utiliza 
correctamente las 
ventanas y 
paneles del área 
de trabajo de 
Photoshop. 

 
 

 
Demuestra 
seguridad y 
reconoce los 
elementos de 
la interfaz 
gráfica de 
Photoshop 

 
 
 

 
El docente 
muestra y explica 
la interfaz del 
programa con 
ayuda de 
diapositivas. 

 

 
 

 
7 

Herramienta de 
selección. Marco, 
lazo, varita y 
selección 
personalizada. 
Máscaras de 
selección. 

Aplica y utiliza 
correctamente las 
herramientas de 
selección para la 
edición de 
imágenes 
digitales. 

Reconoce la 
importancia de 
las 
herramientas 
de selección 
para la 
composición y 
montaje. 

El docente con 
ayuda de 
diapositivas, 
expone diferentes 
montajes y explica 
las herramientas 
de 
selección que se 
utilizaron 

 

Diseña 
fotomontajes 
(composición 
visual) 

 
 
 
 
 
 

 
8 

Las capas: crear, 
modificar, 
superponer, 
visibilidad, mover, 
alinear, distribuir, 
bloquear y 
máscara de capas. 
El texto: carácter, 
párrafo, estilos, 
color y 
deformación de 
textos. 
Retoque digital: 
corrector, parche, 
tampón de clonar. 

Estructura y 
manipula las 
capas para el 
tratamiento visual 
de material gráfico 
o digital. 
Analiza y relaciona 
distintos tipos y 
estilos de textos. 
Manipula y 
reconoce las 
herramientas de 
retoque digital. 

 

Valora la 
importancia de 
las capas y el 
texto en 
Photoshop. 
Demuestra 
creatividad en 
el retoque y la 
restauración de 
imágenes 
digitales. 

 

 

El docente 
muestra y explica 
el uso y las 
características de 
las capas con 
ayuda de 
diapositivas. 
Diseño digital con 
tipografías. 
Retoque digital. 

 
 

 

Crea y diseña 
collages, 
textos 
publicitarios y 
restaura y 
aplica color en 
una imagen 
digital. 
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CAPACIDAD: Elaborar la maquetación de un producto periodístico para formatos impresos y digitales 

empleando Adobe In Design. 

Semana 
Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 

(estrategia y medios) 

Indicadores 
de Logro 

 
 
 
 
 
 

 
9 

 
Definición del 
programa. 
Descripción del 
entorno de trabajo y 
la caja de 
herramientas. 
Operaciones 
básicas. 

Definición del 
sistema de medida, 
reglas, guías y 
creación de objetos. 

Identifica el 
entorno de trabajo, 
elementos de la 
ventana. 
Reconoce las 
herramientas y 
crea objetos en la 
hora o mesa de 
trabajo. Crea 
archivos y 
organiza las 
ventanas. 
Transforma 
objetos. Rotación 
manual y con 
valores precisos. 

 
 
 

 
Manifiesta 
interés por el 
desarrollo del 
programa 
creando 
dibujos de 
forma básica. 

 
 

 
Presentación 
general de los 
aspectos más 
significativos del 
programa. 
El docente expone 
la descripción y 
utilidad del 
programa. 

 
 
 

 
Describe los 
procesos para 
operar las 
herramientas 
interactivas y 
sus 
propiedades. 

 
 
 

 
10 

 
 

 

Manejo de las 
herramientas de 
texto. 

Define la función 
texto y sus 
propiedades. 
Contornos, 
recortes y ajustes 
entre textos y 
gráficos. Creación 
y aplicación de 
estilos. Convertir 
textos a curvas. 

 
Cuida los 
equipos de 
cómputo. 
Responsable 
en la entrega 
de sus 
prácticas. 

 

 
El docente 
desarrolla 
situaciones con el 
manejo de textos. 
Resuelve una 
práctica. 

Utiliza las 
herramientas 
de texto para 
la creación de 
papelerías 
gráficas. 
Emplea textos 
y objetos 
dentro del 
entorno de 
trabajo. 

 
 

 
11 

 

Diseño y añadido 
de página. 
Manejo y 
desarrollo de los 
modelos de color. 

Añadir una página 
a un trabajo. 
Diseño de página. 
Armado de 
páginas maestras. 
Guías y reglas. 
Modelos de color. 
Contornos. 

 

Comparte 
valores 
comunes 
trabajando en 
equipo. 

El docente 
propone como 
tarea un conjunto 
de situaciones 
problemáticas. 
Desarrolla una 
práctica. 

Manipula los 
diseños de 
manera 
adecuada. 
Utiliza los 
colores y 
opciones de 
fondo. 

 
 
 
 

 
12 

 

 

Exportación, 
formatos de 
documentos. 
Empaquetado de 
fuentes y gráficos. 
Impresión 

Formatos: 
guardado de un 
documento. 
Compatibilidad con 
versiones 
anteriores y 
multiplataforma. 
Formatos para 
dispositivos de 
impresión. 
Empaquetado e 
impresión. 

 

Reconoce en sí 
mismo que 
será capaz de 
crear variados 
diseños que le 
ayudarán en su 
desempeño 
personal y 
laboral. 

 

 

El docente 
organiza a sus 
estudiantes en 
equipo y desarrolla 
situaciones 
problemáticas. 

Utiliza las 
herramientas 
básicas para 
crear una 
revista de 
manera 
adecuada. 
Emplea los 
tipos de 
impresión con 
propiedad. 
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CAPACIDAD: Realiza un producto impreso y digital bajo los estándares de calidad periodísticos. 

Semana 
Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 

(estrategia y medios) 

Indicadores 
de Logro 

 
 
 

 
13 

 
El diseño, reunión 
de los elementos y 
su importancia en la 
elaboración de un 
producto 
periodístico. 

Maqueta su 
producto final, 
reuniendo los 
materiales 
recopilados. 
Emplea Illustrator, 
Photoshop e 
InDesign en la 
realización de su 
proyecto. 

 

 

Manifiesta 
interés por el 
proyecto 
gráfico. 

 

 

En laboratorio, 
elabora el 
contenido y lo 
transforma en un 
producto gráfico. 

 
 

 

Elabora su 
proyecto final. 

 
 
 
 

 
14 

 

 

El proyecto final, 
sus alcances y 
objetivos, la 
“echadura” como 
herramienta de pre 
impresión. 

 
Revisa su 
diagramación y da 
los acabados 
necesarios para 
lograr el estándar 
de calidad 
profesional 
requerido. 

 
 

 

Responsable 
en la entrega 
de su proyecto 
final. 

 

 

El docente 
desarrolla 
situaciones con el 
manejo del 
software y 
acabados de la 
publicación 

Utiliza las 
herramientas 
de edición y 
maquetación. 
Emplea los 
textos y 
objetos de 
manera 
adecuada 
dentro del 
entorno de 
trabajo. 

 
 

 
15 

 

El proyecto 
integral, utilizando 
todos los 
programas de 
diseño editorial. 

 

Integra todo el 
software aprendido 
para presentar los 
acabados de su 
proyecto final. 

Comprende la 
relevancia de 
la realización 
de un producto 
gráfico para la 
sociedad. 

 

 

Revisión de los 
acabaos de la 
publicación. 

Entrega su 
producto 
gráfico 
impreso y 
digital bajo los 
estándares de 
calidad 
profesional. 

16 EXAMEN FINAL 
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7. EVALUACIÓN 7.1 Rubros: 

 

Tipo Descripción Semana Observación Porcentajes 

EU1 
Evaluación de 

Unidad 1 
3 

Actividad de 

evaluación según 

asignatura 

10% 

EU2 
Evaluación de 

Unidad 2 
7 15% 

EU3 
Evaluación de 

Unidad 3 
11 20% 

EU4 
Evaluación de 

Unidad 4 
14 25% 

EF Examen Final 16 30% 

 

Fórmula de calificación:  
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL 

 

 

 
8. BIBLIOGRAFÍA 

 
8.1 Físicas 

 

 

Título: La Biblia del Diseñador Gráfico 

Editorial: Macro 

Año: 2013 

País: Perú 

 
Título: Retoque y edite imágenes con Photoshop CS6 - 1 Autor: Alejandro Marcas León 

Editorial Macro Año: 2013 País Perú 

 
Título: Fotografía digital y publicitaria con Photoshop CS6 - 2 Autor: Alejandro Marcas León 

Editorial Macro Año: 2013 País Perú 

 
Título: Indesign CS6 

Autor: Francisco Paz González 

Editorial Anaya 

Año: 2012 

País: España 
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Título: Illustrator CS6 (Manual Imprescindible) 

Autor: José María Delgado 

Editorial Anaya 

Año: 2012 

País: España 

 
Título: Illustrator CS6 (Guía Práctica) 

Autor: Laura Apolonio 

Editorial: Anaya 

Año: 2012 

País: España 
 

 
8.2 Virtuales 

 

https://books.google.es/books?id=ONd8bOGOBsgC&pg=PP24&dq=INTERFAZ+DE+PHOTOSHOP&hl 
=es&sa=X&ei=g3SFVfyLPMqfgwT0voHICQ&ved=0CCYQ6AEwAQ#v=onepage&q=INTERFAZ%20DE 

%20PHOTOSHOP&f=false 

 
HERRAMIENTAS DE SELECCIÒN EN PHOTOSHOP 

 
 

https://books.google.es/books?id=v_8UWRjktUIC&pg=PA102&dq=HERRAMIENTAS+DE+SELECCIÒ 
N+EN+PHOTOSHOP&hl=es&sa=X&ei=tXSFVYbfFIjsgwT4ooKACw&ved=0CDEQ6AEwAw#v=onepag 
e&q=HERRAMIENTAS%20DE%20SELECCIÒN%20EN%20PHOTOSHOP&f =false 

 
Capas en Photoshop 

 
http://books.google.com.pe/books?id=ONd8bOGOBsgC&printsec=frontcover&dq=Photoshop+cs6&hl= 
es&sa=X&ei=frfGU4H1CIzlsASp74HwDw&ved=0CEkQ6AEwBjgK#v=onepage&q=Photoshop%20cs6& 
f=false 

Retoque y Correcciones Photoshop 

http://books.google.com.pe/books?id=MY-- 
C9nuyuUC&printsec=frontcover&dq=Photoshop+cs6&hl=es&sa=X&ei=57PGU9SrEsbLsASV 
5oDwAg&ved=0CDcQ6AEwAw#v=onepage&q=Photoshop%20cs6&f=false 

http://books.google.com.pe/books?id=ONd8bOGOBsgC&printsec=frontcover&dq=Photoshop%2Bcs6&hl
http://books.google.com.pe/books?id=MY--
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

SÍLABO: PSICOLOGÍA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 
Código: 

 
1. DATOS GENERALES 

 

1.1 Asignatura : Psicología del Comportamiento del 
Consumidor. 

1.2 Requisito : Ninguno 
1.3 Ciclo Académico : II 
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL 
1.5 Horas Académicas Semanales : 

Horas de Teoría : 
Horas de Práctica : 

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 
Horas de Teoría : 
Horas de Práctica : 

1.7 Créditos Académicos : 3 

2. SUMILLA 
 

La asignatura enseña a segmentar el mercado, a identificar y satisfacer las necesidades 
de los consumidores,así como a conocer las técnicas de persuasión para influir en 
públicos específicos. 

Comprende las siguientes unidades: 

 Unidad I: Comportamiento del consumidor. Definiciones. 

 Unidad II: Conociendo al consumidor. 

 Unidad III: Segmentación del mercado. 

 Unidad IV: Cultura y sociedad de consumo. 
 
 

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA 
 

Conoce los diferentes aspectos y motivaciones que determinan el comportamiento del 
consumidor, desde el inicio del proceso de selección, hasta la adquisición de un producto o 
servicio. Asimismo, comprende la importancia de estudiar este comportamiento en distintas 
situaciones de consumo, para el diseño de estrategias de comunicación y marketing 
efectivas. 

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA 

 

 Conoce los conceptos del comportamiento desde la perspectiva del 
marketing y la forma cómo seconstruye la fidelidad del consumidor. 

 Identifica los aspectos que determinan la conducta del consumidor en los 
procesos de compra yconsumo. 
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 Maneja adecuadamente las variables tanto internas como externas que influyen 
en el comportamientodel consumidor. 

 Comprende que las creencias, los valores, el arte, la moral, las leyes, las 
costumbres y los hábitos adquiridos por los consumidores, influyen directamente 
sobre su comportamiento en una sociedad deconsumo. 

 

 
5. PROGRAMACIÓN DE CONTENIDOS 

 

U
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CAPACIDAD: Conoce los conceptos del comportamiento desde la perspectiva del marketing y la forma 
cómo se construye la fidelidad del consumidor. 

S
e
m

a
n

a
 Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 
Actividades de 

Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

indicadores de 
Logro 

 
 

 
1 

 

Conducta y 
comportamiento 
humano. 

 

Conoce la diferencia 
entreconducta y 
comportamiento 
humano. 

 

relaciona la conducta 
yel comportamiento 
humano con el 
consumo. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 
Material de 
lectura. Ejercicios 
prácticos. 

Reconoce la 
conducta y el 
comportamiento 
en diversas 
situaciones. 

 
 

 
2 

 

Definición de 
comportamiento del 
consumidor. 

 
comprende el 

concepto de 
comportamiento del 
consumidor. 

 

asume que el 
comportamiento 
define el consumo 
humano. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

conoce que el 
comportamiento 
define el 
mercado de 
consumo. 

 
 

 
3 

 
Relación entre el 
comportamiento del 
consumidor y el 
marketing. 

Comprende la 
importancia de la 
investigación del 
comportamiento del 
consumidor en el 
desarrollo de 
estrategias de 
Marketing. 

Entiende que el 
estudio es 
fundamental para el 
desarrollo de 
estrategias de 
Marketing. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

 
conoce que el 

Marketing puede 
influenciar en el 
comportamiento 
del consumidor. 

 
 

 
4 

 
Teorías sobre el 

comportamiento del 
consumidor. 

Conoce las teorías 
que definen 
científicamente el 
comportamiento del 
consumidor. 

 
Valora la aplicación 
de las teorías en los 
comportamientos 
humanos. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

conoce que hay 
una razón 
científica para el 
estudio del 
comportamiento 
del consumidor. 
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CAPACIDAD: Identifica los aspectos que determinan la conducta del consumidor en los procesos de 
compra y consumo. 

S
e
m

a
n

a
  

Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
indicadores de 

Logro 

 

 

5 

 
características de los 

consumidores y los 
clientes. 

conoce las 
principales 
características que 
resaltan en el 
consumidor y en el 
cliente. 

 
identifica algunas de 
lascaracterísticas 
en su 
comportamiento de 
consumo. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 
Material de 
lectura. Ejercicios 
prácticos. 

Reconoce que 
el consumidor y 
el cliente tienen 
intereses 
diferenciados. 

 
 

 

6 

 

 
Motivación del 
consumidor. 

 
comprende 

necesidades y los 
motivos del 
consumidor frente a 
la oferta del mercado. 

asume que el 
comportamiento de 
los consumidores 
está relacionado 
con muchos 
aspectos de la vida. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

conoce que el 
comportamiento 
del consumidor 
está influenciado 
por las 
motivaciones. 

 
 

 

7 

 

 

Aprendizaje del 
consumidor. 

Comprende la 
influencia que tiene el 
aprendizaje en el 
comportamiento del 
consumidor. 

lRelaciona el material 
mobatenido directa o 
indirectamente, con 
los hábitos de 
consumo. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

conoce que el 
aprendizaje se 
obtiene 
conforme vaya 
adquiriendo 
experiencia de 
consumo. 

 
 
 

 

8 

 

 

proceso de compra. 

Comprende de qué 
manera los 
consumidores deciden 
si prueban o 
adquieren un producto 
o servicio. 

Descubre que el 
consumo es una 
conducta que está 
ligada a un proceso 
establecido. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

Reconoce que 
la toma de 
decisiones, 
afecta los 
resultados 
proceso de 
compra. 
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CAPACIDAD: Maneja adecuadamente las variables tanto internas como externas que influyen en el 
comportamiento del consumidor. 

S
e
m

a
n

a
  

Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
indicadores de 

Logro 

 

 
9 

 
beneficios de la 

segmentación 
de mercados. 

 
comprende la importancia 

de identificar las 
necesidadessimilares de 
los diferentes 
consumidores. 

Asume que las 
necesidades 
propician una 
segmentación 
ajustada. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 
Material de 
lectura. Ejercicios 
prácticos. 

Reconoce la 
importancia de 
la 
Investigación de 
Mercados. 

 

 
10 

 

 
Variables para la 
segmentación. 

 
conoce los atributos que le 

corresponden a los 
consumidores y que 
permiten la segmentación. 

 
Identifica las 
distintas formas de 
segmentación de 
mercados. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

Reconoce 
cuales son las 
variables que 
corresponden a 
su entorno. 

11  

 

El mercado 
meta. 

Identifica cuáles son los 
atributos que tienen los 
diferentes segmentos y si 
se acercan más a los 
mercados de consumo. 

 

Valora el interés de 
las marcas por 
encontrar un 
mercado idóneo. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

 

conoce que 
existen 
mercados 
metas. 

12 
 
percepción y 
riesgo del 
consumidor. 

Comprende que la 
percepción es parte del 
proceso de consumo y que 
el riesgo es inherente a la 
actividad de selección. 

Identifica las 
percepciones y los 
riesgos a los que 
está expuesto el 
consumidor. 

Uso de 
multimedia, 
videos y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

conoce que el 
consumo se 
debe a la 
percepción que 
se tiene del 
producto o 
servicio. 
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CAPACIDAD: Comprende que las creencias, los valores, el arte, la moral, las leyes, las costumbres y los 
hábitos adquiridos por los consumidores, influyen directamente sobre su comportamiento en una 
sociedad de consumo. 

S
e
m

a
n

a
 Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 
Actividades de 

Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

indicadores 
de 
Logro 

 
13 

 

ltura y 
comportamiento 
del consumidor. 

entiende que la cultura 
y elámbito donde se 
desenvuelve un 
consumidor, 
influencian en su 
comportamiento. 

Identifica los 
atributos culturales 
que activan su 
decisión de 
consumo. 

Uso de 
multimedia, videos 
y gráficos. 
Internet. 
Material de 
lectura. Ejercicios 
prácticos. 

Reconoce que 
la cultura forma 
parte del 
comportamiento 
del consumidor. 

14 
 

 
Estilos de vida y 
grupos sociales. 

 
Estudia diferentes 
estilos de vida 
y el diseño de 

estrategias de 
Marketing. 

comprende los 
diferentes estilos de 
vida y su relación 
con el 
comportamiento del 
consumidor. 

Uso de 
multimedia, videos 
y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

conoce que los 
estilos de vida y 
grupos sociales, 
determinan los 
gustos por uno u 
otro consumo. 

15  

 

Neuromarketing. 

Conoce la importancia 
de su estudio, para 
conocer las normas 
que guían el 
comportamiento del 
consumidor. 

 

Valora a la ciencia y 
a su campo de 
estudio más 
específico. 

Uso de 
multimedia, videos 
y gráficos. 
Internet. 

material de 
lectura. 
Ejercicios 
prácticos. 

conoce que el 
cerebro es el 
que define el 
comportamiento 
del consumidor. 

16 EXAMEN FINAL 

6. EVALUACIÓN 
6.1 Rubros: 

Tipo Descripción Semana Observación Porcentajes 

EU1 
Evaluación de 

Unidad 1 
3 

Actividad de 

evaluación según 

asignatura 

10% 

EU2 
Evaluación de 

Unidad 2 
7 15% 

EU3 
Evaluación de 

Unidad 3 
11 20% 

EU4 
Evaluación de 

Unidad 4 
14 25% 

EF Examen Final 16 30% 

Fórmula de calificación:  

EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL 
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

SÍLABO: DERECHO DE LA COMUNICACIÓN 
Código: 

 
1. DATOS GENERALES 

 

1.1 Asignatura : Derecho de la Comunicación 
1.2 Requisito : Valores y Principios Deontológicos 
1.3 Ciclo Académico : II 
1.4 Periodo Académico : 2021-2 / VIRTUAL 
1.5 Horas Académicas Semanales : 

Horas de Teoría : 
Horas de Práctica : 

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 
Horas de Teoría : 
Horas de Práctica : 

1.7 Créditos Académicos : 3 

2. SUMILLA 

La asignatura tiene como objetivo conozca el marco jurídico general de las Ciencias de 
la Comunicación; enfocándose en la libertad de prensa y expresión y la legislación 
nacional e internacional relacionada con las comunicaciones. 
Además, que conozca y aplique las normas legales que regulan la actividad de los 
medios audiovisuales y plataformas digitales, las reglas que modulan la producción y 
difusión de productos radiales, televisivos y cinematográficos y la protección jurídica de 
los contenidos a través de las normas sobre propiedad industrial e intelectual. 

 
Comprende las siguientes unidades: 

 

 Unidad I: EL DERECHO Y LA COMUNICACIÓN. 

 Unidad II: FUNDAMENTOS CONSTITUCIONALES DE LA COMUNICACIÓN. 

 Unidad III: EL SISTEMA REGULATORIO DE TELECOMUNICACIONES. 

 Unidad IV: REGULACION EN EL AMBITO DE LA COMUNICACIÓN 
DIGITAL. 

 
3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA 

 

Al finalizar el ciclo académico el estudiante conocerá en forma clara los Derechos 
Obligaciones y facultades que se dan en la función comunicativa. Así como los Derechos, 
Obligaciones, limitaciones, libertades, Acciones, Garantías y Principios Jurídicos que 
regulan la comunicación. 
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4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA 

 

 Unidad 1.- El estudiante conocerá el desarrollo jurídico de los derechos conexos a 
la comunicación y valorará la importancia de la protección jurídica en el ejercicio de 
las actividades comunicativas. 

 Unidad 2.- El estudiante conocerá y aplicará las principales normas constitucionales 
referidas al ejercicio de la comunicación. Así como las garantías constitucionales 
referidas al ejercicio de las actividades comunicativas. 

 Unidad 3.- El estudiante conocerá y aplicará las principales normas del sistema 
regulatorio de las telecomunicaciones en el Perú. 

 Unidad 4.- El estudiante conocerá y aplicará y reflexionará críticamente sobre el 
desarrollo de las normas referidas a la comunicación digital en el Perú. 

 
5. PROGRAMACIÓN DE CONTENIDOS 
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CAPACIDAD: El estudiante conocerá el desarrollo jurídico de los derechos conexos a la comunicación y valorará 
la importancia de la protección jurídica en el ejercicio de las actividades comunicativas. 

S
e

m
a

n
a
 Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 
Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

Indicadores de 
Logro 

 
1 

Nociones 
preliminares: El 
Derecho Natural y 
Derecho Positivo: 
Definición y 
diferencias. 
Definición de la 
Ciencia del 
Derecho. 

 

Entiende la 
Importancia del 
Derecho a la 
comunicación, sus 
orígenes históricos y 
su desarrollo jurídico 

 

Reconoce y valora 
los contenidos 
esenciales del 
Natural y Derecho 
Positivo, 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Conoce la 
importancia la 
Importancia del 
Derecho a la 
comunicación, 
sus orígenes 
históricos y su 
desarrollo 
jurídico 

2 Relación del 
Derecho con la 
Comunicación: 
Evolución histórica 
de los derechos en 
materia de 
comunicación. 

Entiende la relación 
del Derecho con la 
Comunicación: 
Evolución histórica de 
los derechos en 
materia de 
comunicación. 

Reconoce y valora 
la importancia de 
los sistemas de 
protección y 
regulación de los 
derechos conexos a 
la comunicación 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

 

 

Entiende la 
relación entre el 
derecho y la 
comunicación 

3 
 

 

El hombre: titular 
universal del 
derecho a la 
Información y la 
comunicación 

 

 

Entiende la 
naturaleza jurídica de 
la titularidad y los 
derechos conexos a 
la comunicación. 

 

Reconoce los 
derechos conexos a 
la comunicación, 
especialmente los 
referidos a la 
comunicación como 
un derecho humano 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Iidentifica los 
derechos 
conexos a la a 
comunicación, 
especialmente 
los referidos a la 
comunicación 
como un 
derecho 
humano 

 
4 

Los mensajes como 
el· objeto del· 
derecho a la 
información 

Entiende el objeto 
constitucionalmente 
protegido de los 
derechos 

Reconoce aplica los 
principios 
constitucionales 
referidos 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 

Aplica los 
principios y las 
normas 
constitucionales 
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   comunicativos. comunicación 
humana 

Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

los principios 
constitucionales 
referidos 
comunicación 
humana 
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CAPACIDAD: El estudiante conocerá y aplicará las principales normas constitucionales referidas al ejercicio de la 
comunicación. Así como las garantías constitucionales referidas al ejercicio de las actividades comunicativas. 

S
e

m
a

n
a
  

Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
Indicadores de 

Logro 

 
 
 

 
5 

 

 

La importancia de 
la Constitución 
para el· Derecho a 
la comunicación 

Entiende los 
principios sistémicos 
de interpretación 
constitucional 
referidos a los 
derechos conexos a 
la información y la 
comunicación 

Reconoce y aplica 
los principios de 
interpretación 
constitucional 
referidos a los 
derechos conexos 
a la información y 
la comunicación 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Diferencia y 
aplica a los 
diferentes casos 
las normas 
constitucionales 
referidos a los 
derechos 
conexos a la 
información y la 
comunicación 

 
 

 
6 

 

 

El reconocimiento 
constitucional de los 
derechos conexos a 
la comunicación 

 
Entiende el contenido 
y el ámbito de 
protección del 
derecho de los 
derechos conexos a 
la comunicación. 

Identifica los 
derechos y el 
ámbito de 
protección del 
derecho de los 
derechos conexos a 
la comunicación. 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

 
Aplica a los 
casos concretos 
los derechos 
conexos a la 
comunicación. 

 
 
 

 
7 

 

 

La diversidad del 
contenido del 
derecho a la 
Información 

 

 

Entiende y delimita el 
contenido mínimo del 
derecho a la 
diversidad informativa 

 

 

Reconoce el 
contenido mínimo 
del derecho a la 
diversidad 
informativa 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Identifica y 
aplica a los 
casos concretos 
las normas 
referidas al 
contenido 
mínimo del 
derecho a la 
diversidad 
informativa 

 
 
 

 
8 

 

 
Garantías 
constitucionales de 
la comunicación 

Reconoce y aplica los 
mecanismos 
constitucionales que 
garantizan el derecho 
fundamental a la 
comunicación y la 
información 

Reconoce las 
diferentes formas 
de garantías 
constitucionales, 
acciones de 
amparo, habeas 
data. 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Reconoce y 
aplica los 
mecanismos 
constitucionales 
que garantizan 
el derecho 
fundamental a la 
comunicación y 
la información 
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CAPACIDAD: El estudiante conocerá y aplicará las principales normas del sistema regulatorio de las 
telecomunicaciones en el Perú. 

S
e

m
a

n
a
  

Contenidos 
Conceptuales 

 
Contenidos 

Procedimentales 

 
Contenidos 

Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

 
Indicadores de 

Logro 

 
 

 
9 

Las 
responsabilidades y 
alcance de la ley de 
radio y TV y la ley 
de transparencia y 
acceso a la 
información 

 

Entiende la 
Importancia la ley de 
radio y TV y la ley de 
transparencia y 
acceso a la 
información 

Reconoce y 
entiende objeto de 
protección de la la 
ley de radio y TV y 
la ley de 
transparencia y 
acceso a la 
información 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Aplica a casos 
concretos la ley 
de radio y TV y 
la ley de 
transparencia y 
acceso a la 
información 

 
 
 
 

 
10 

 

Delito contra los 
medios de 
comunicación: 
Seguridad del medio. 
Seguridad de 
servicios Públicos. 
Entorpecimiento 
servicios públicos de 
comunicación. . 

Diferencia y entiende 
las normas penales y 
delitos contra los 
medios de 
comunicación: 
Seguridad del medio. 
Seguridad de 
servicios Públicos. 
Entorpecimiento 
servicios públicos de 
comunicación. 

 

 
Diferencia y 
entiende las 
normas que 
protegen el 
sistema de 
información y 
comunicación 
social. 

 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Reconoce los 
Delito contra los 
medios de 
comunicación: 
Seguridad del 
medio. 
Seguridad de 
servicios 
Públicos. 
Entorpecimiento 
servicios 
públicos de 
comunicación. 

11  

 
Derecho a la 
protección de datos 
personales. 

 

 
Entiende los 
derechos protegidos 
dentro del ámbito de 
los datos personales 

 

Aplica a casos 
concretos los 
Derechos a la 
protección de 
datos personales. 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Reconoce y 
aplica a casos 
concretos los 
Derechos a la 
protección de 
datos 
personales. 

12 
Normas 
internacionales sobre 
comunicación 
La Declaración de 
Chapultepec 
la Comisión 
lnteramericana de 
Derechos Humanos 

 

Explica los factores 
que influyen en la 
permanente 
infracción a las 
normas del Derecho 
de Autor. 

 

 

Adopta una opinión 
crítica respecto de 
los temas tratados. 

El docente 
expone el tema 
con separatas, 
textos, videos y 
Power point. 
Trabajo individual 
y grupal. 
Ejercicios 
prácticos 

Aplica a los 
casos concretos, 
las normas 
fundamentales 
referidas a la 
piratería y otras 
infracciones a 
los derechos de 
autor. 
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CAPACIDAD: El estudiante conocerá y aplicará y reflexionará críticamente sobre el desarrollo de las normas 
referidas a la comunicación digital en el Perú. 

S
e

m
a

n
a
 Contenidos 

Conceptuales 
Contenidos 

Procedimentales 
Contenidos 

Actitudinales 
Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 

medios) 

Indicadores de 
Logro 

 
13 

Diseño 
institucional en el 
Perú. 

 
Principales 
Características 
de las Redes 

 
Entiende las normas 
que conforman es 
sistema de redes de 
comunicación peruana 

Identifica y aplica 
las normas las 
normas que 
conforman es 
sistema de redes 
de comunicación 
peruana 

El docente expone 
el tema con 
separatas, textos, 
videos y Power 
point. 
Trabajo individual 
y grupal. Ejercicios 
prácticos 

 
Analiza y 
describe el 
sistema de 
redes de 
comunicación 
peruana. 

14 
Políticas de 
acceso universal: 
Fitel, Proinversión, 
OSIPTEL 
Red Dorsal y 
Redes 
Regionales: 
enfoque y 
avances 

 

 

Entiende la 
Importancia de las 
políticas de accesos 
universal a las redes 
digitales 

 

 

Reconoce y 
entiende la 
legislación vigente 
aplicable 
comunicación digital 

El docente expone 
el tema con 
separatas, textos, 
videos y Power 
point. 
Trabajo individual 
y grupal. Ejercicios 
prácticos 

 
Identifica y 
aplica a los 
casos concretos 
la l la legislación 
vigente aplicable 
comunicación 
digital 

15 
 

Neutralidad de 
Red: desarrollo 
normativo y 
expectativas. 

 
Entiende las normas 
referidas a la posición 
del estado en 
referencia a la 
neutralidad en la red. 

 
Elabora una 
perspectiva crítica 
sobre el principio de 
neutralidad e la red. 

El docente expone 
el tema con 
separatas, textos, 
videos y Power 
point. 
Trabajo individual 
y grupal. Ejercicios 
prácticos 

 
Reconoce la 
problemática 
actual de la 
neutralidad en la 
red. 

16 EXAMEN FINAL 

 
 

 

6. EVALUACIÓN 
6.1 Rubros: 

Tipo Descripción Semana Observación Porcentajes 

EU1 
Evaluación de 

Unidad 1 
3 

Actividad de 

evaluación según 

asignatura 

10% 

EU2 
Evaluación de 

Unidad 2 
7 15% 

EU3 
Evaluación de 

Unidad 3 
11 20% 

EU4 
Evaluación de 

Unidad 4 
14 25% 

EF Examen Final 16 30% 

Fórmula de calificación:  
EU1 (10%) + EU2 (15%) + EU3 (20%) + EU4 (25%) + EF (30%) = NOTA FINAL 
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READY FOR PLANET SPLIT 

ELEMENTARY B 

 
SÍLABO              
INGLES II 

Código: 

 
1. DATOS GENERALES 

 
1.1 Área : FPB 
1.2 Requisito : inglés  II 
1.3 Ciclo Académico : 1 
1.4 Periodo Académico    : 2026 
1.5 Horas Académicas Semanales : 4 

Horas de Teoría : 2 
Horas de Práctica : 2 

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 64 

Horas de Teoría : 32 
Horas de Práctica : 32 

1.7 Créditos Académicos : 3 
 

 
 

2. SUMILLA 

 

La asignatura pertenece al área de Formación Profesional General y combina teoría y práctica. Su objetivo es 

proporcionar al estudiante estrategias para organizar y expresar ideas en inglés de manera clara y coherente, 

tanto oralmente como por escrito. Se trabajarán las habilidades del idioma (comprensión, expresión oral y 

escrita) y las funciones comunicativas que favorezcan la interacción profesional. El curso busca que el estudiante 

utilice el inglés para desarrollar seguridad y comunicación efectiva, aplicando vocabulario y estructuras que le 

permitan desenvolverse en situaciones reales. Esto incluye la capacidad de iniciar, mantener y cerrar 

conversaciones, así como de redactar textos cotidianos relacionados con su quehacer profesional. 
 

 
 

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE 

 

 Unidad I: Food, Drink & Entertainment 

 Unidad II: Travel & Transport 
 Unidad III: Fashion 

 Unidad IV: Language 

 
 

 
 
 
 
 

 



 

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA 

 

El estudiante estará en condiciones de describir, comprender e interpretar situaciones cotidianas, sociales, 

académicas y culturales utilizando vocabulario y expresiones propias del ámbito de la comunicación 

audiovisual, respondiendo de manera adecuada y pertinente a las preguntas planteadas por interlocutores o 

lectores. 

 

 

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA 
 

  Comprende y utiliza vocabulario básico en contextos cotidianos 

Reconoce palabras y expresiones frecuentes en mensajes orales y escritos simples, relacionados con 

información personal y necesidades inmediatas. 

  Interactúa en conversaciones breves y sencillas 

Participa en intercambios básicos, formulando y respondiendo preguntas sobre datos personales y situaciones 

comunes, siempre que el interlocutor hable despacio y con claridad. 

  Produce mensajes escritos y orales simples y coherentes 

Redacta frases cortas y mensajes básicos (notas, formularios, postales) y expresa ideas elementales oralmente 

usando estructuras memorizadas. 

  Pronuncia y entona de manera comprensible 

Emite sonidos y entonación que permiten ser entendido por hablantes acostumbrados a tratar con 

principiantes. 



 

6. CONTENIDOS DEL CURSO. 
 

Tabla consolidada para el sílabo, que incluye las cinco unidades con capacidades, contenidos procedimentales y 

actitudinales, actividades de aprendizaje e indicadores de logro: 
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CAPACIDAD: Comprende y utiliza vocabulario básico en contextos cotidianos 

Reconoce palabras y expresiones frecuentes en mensajes orales y escritos simples, relacionados con 

información personal y necesidades inmediatas. 

S
e

m
a
n

a
 

 
 
Contenidos 
conceptuales 

Contenidos 
Procedimentales 

Contenidos 
Actitudinales 

Actividades 
de 
Aprendizaje 
(estrategia y 
medios) 

Indicadores 
de Logro 

1 Sustantivos 
contables y 
no contables, 
uso del 
pasado 
simple. 

Integra vocabulario sobre 
identidad personal, entorno 
y hogar en producciones 
orales y escritas. 
Gramática: 
Countables/uncountables, 
any/a lot of, much/many, a 
few/a little, Imperatives, 
Verbs of preference, 
was/were, Past simple 
(regular/irregular). 

Muestra 
disposición para 
aprender y respeta 
las intervenciones 
de sus 
compañeros. 

Role Play: 
Conversación 
sobre su 
mundo 
personal y 
descripción de 
su casa. 
Escritura 
guiada: correo 
breve + 
párrafo 
descriptivo. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
“My World” y 
espacios del 
hogar. 
Mapa 
conceptual: 

vocabulario del 
hogar. 

Redacta un 
correo y un 
párrafo 
descriptivo. 
Participa en 
diálogos 
sobre su 
mundo y su 
casa con 
vocabulario 
adecuado. 

2 Pasado 
simple y uso 
del auxiliar 
Should. Emplea vocabulario sobre 

profesiones y deportes en 
producciones orales y 
escritas. 
Gramática: Past simple 

(negatives/questions), 
should. 

Se esfuerza por 
desarrollar los 
ejercicios y 
muestra apertura 
para aprender 
nuevas 
expresiones. 

Clase 
invertida: 

Investiga 
vocabulario. 
Role Play: 
Entrevista 
laboral. 
Escritura 
guiada: carta 
sobre trabajo 
ideal o deporte 
favorito. 

Participa en 
una 
entrevista 
simulada 
usando 
vocabulario. 
Redacta una 
carta breve 
aplicando 
términos 
sobre 
trabajos o 
deportes. 



 

3  
Uso de los 
comparativos 
y superlativos. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
EVALUACION 
UNIDAD I 

Aplica vocabulario 
aprendido en contextos 
comunicativos con precisión 
y coherencia. 
Gramática: Comparative 
and superlative adjectives, 
too, (not) enough, very, 
extremely, (not) as… as. 

Acepta la 
retroalimentación 
como oportunidad 
de aprendizaje. 

ABP: Diseña 
un diálogo 
sobre su vida 
diaria. 
Escritura 
guiada: 
artículo sobre 
su rutina. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
experiencias 
personales. 

Redacta un 
artículo breve 
sobre su vida 
diaria. 
Participa en 
un diálogo 
describiendo 
su rutina con 
coherencia y 
precisión. 

4 Presente 
simple y 
presente 
progresivo 
con acciones 
futuras. 

Identifica y emplea 
vocabulario sobre 
educación (subjects, 
classroom objects, school 
activities). 
Gramática: be going to, 
Present simple vs Present 
continuous for the future, 
Future time expressions. 

Fomenta respeto y 
empatía durante 
las interacciones. 

Role Play: 
Conversación 
sobre horario 
escolar. 
Escritura 
guiada: 
párrafo sobre 
rutina 
académica. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
experiencias 
escolares. 

Participa en 
un diálogo 
describiendo 
su rutina 
académica. 
Redacta un 
párrafo sobre 
su vida 
escolar 
aplicando 
términos 
básicos. 

 


 

U
N

ID
A

D
 I
I:
 U

n
id

a
d

 I
I:
 T

ra
v
e
l 
&

 T
ra

n
sp

o
rt

 
 

CAPACIDAD: Interactúa en conversaciones breves y sencillas 

Participa en intercambios básicos, formulando y respondiendo preguntas sobre datos personales y 

situaciones comunes, siempre que el interlocutor hable despacio y con claridad. 

S
e

m
a
n

a
  

Contenidos 
Procedimentales 

Contenidos 
Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 
medios) 

Indicadores 
de Logro 

5 Sustantivos 
contables e 
incontables. 
Pasado 
simple del 
verbo to be. 

Integra vocabulario 
sobre alimentos, 
bebidas y actividades 
recreativas en 
producciones orales y 
escritas. 
Gramática: 
Countable/uncountable 
nouns, any, a lot of/lots 
of, much/many, a few/a 
little, Imperatives, Verbs 
of preference, was/were, 

Muestra 
disposición para 
aprender y 
respeta las 
intervenciones de 
sus compañeros. 

Role Play: 
Conversación 
sobre 
preferencias 
alimenticias y 
actividades 
pasadas. 
Escritura 
guiada: menú, 
correo breve o 
párrafo sobre 
actividad 

Redacta un 
texto breve 
usando 
vocabulario 
básico. 
Participa en 
diálogos 
sobre 
alimentos y 
actividades 
recreativas. 



 

Past simple 
(regular/irregular). 

favorita. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
comidas y 
entretenimiento. 
Mapa 
conceptual: 
vocabulario 
clave. 

6 Pasado 
simple con 
verbos de 
acción. Emplea vocabulario 

sobre viajes y transporte 
en producciones orales 
y escritas. 
Gramática: Past simple 
(negatives/questions), 
should. 

Se esfuerza por 
desarrollar los 
ejercicios y 
muestra apertura 
para aprender 
nuevas 
expresiones. 

Clase invertida: 

Investiga 
vocabulario 
sobre transporte. 
Role Play: 

Conversación 
sobre 
experiencias de 
viaje. 
Escritura 
guiada: carta 
sobre un viaje 
ideal. 

Participa en 
un diálogo 
simulando 
una 
experiencia 
de viaje. 
Redacta una 
carta breve 
aplicando 
vocabulario 
sobre 
transporte. 

7 Comparativos 
y superlativos 
con enough, 
too, as…as 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
EVALUACION 
UNIDAD II 

Aplica vocabulario sobre 
ropa y moda en 
contextos comunicativos 
con precisión. 
Gramática: 
Comparative and 
superlative adjectives, 
too, (not) enough, very, 
extremely, (not) as… as. 

Acepta la 
retroalimentación 
como oportunidad 
de aprendizaje. 

ABP: Diseña un 
diálogo sobre 
compras y 
moda. 
Escritura 
guiada: artículo 
sobre 
tendencias. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
estilos 
personales. 

Redacta un 
artículo 
breve sobre 
moda. 
Participa en 
un diálogo 
describiendo 
preferencias 
de 
vestimenta. 

8 Presente 
simple y 
presente 
progresivo 
con acciones 
futuras. 

Identifica y emplea 
vocabulario sobre 
educación y aprendizaje 
de idiomas. 
Gramática: be going to, 
Present simple, Present 
continuous for the 
future, Future time 
expressions. 

Fomenta respeto 
y empatía durante 
las interacciones. 

Role Play: 
Conversación 
sobre planes 
académicos. 
Escritura 
guiada: párrafo 
sobre metas 
educativas. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
experiencias 
escolares. 

Participa en 
un diálogo 
describiendo 
planes 
futuros. 
Redacta un 
párrafo sobre 
su vida 
académica 
aplicando 
términos 
básicos. 
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CAPACIDAD: Produce mensajes escritos y orales simples y coherentes 

Redacta frases cortas y mensajes básicos (notas, formularios, postales) y expresa ideas elementales 

oralmente usando estructuras memorizadas. 

S
e

m
a
n

a
  

Contenidos 
Procedimentales 

Contenidos 
Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 
medios) 

Indicadores 
de Logro 

9 Uso de 
cuantificadores. 
Tiempo pasado 
simple con el 
verb to be. 

Produce mensajes 
orales y escritos sobre 
alimentos, bebidas y 
actividades 
recreativas. 
Gramática: 

Countable/uncountable 
nouns, any, a lot of/lots 
of, much/many, a few/a 
little, Imperatives, 
Verbs of preference, 
was/were, Past simple 
(regular/irregular). 

Muestra 
disposición para 
aprender y respeta 
las intervenciones 
de sus 
compañeros. 

Role Play: 

Conversación 
sobre 
preferencias 
alimenticias y 
actividades 
pasadas. 
Escritura 
guiada: menú, 

correo breve o 
párrafo sobre 
actividad 
favorita. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
comidas y 
entretenimiento. 
Mapa 
conceptual: 
vocabulario 
clave. 

Redacta un 
texto breve 
usando 
vocabulario 
básico. 
Participa en 
diálogos 
sobre 
alimentos y 
actividades 
recreativas. 

10 Pasado simple 
con verbos de 
acción. 

Produce mensajes 
orales y escritos sobre 
viajes y transporte en 
contextos cotidianos. 
Gramática: Past 
simple 
(negatives/questions), 
should. 

Se esfuerza por 
desarrollar los 
ejercicios y 
muestra apertura 
para aprender 
nuevas 
expresiones. 

Clase 
invertida: 
Investiga 
vocabulario 
sobre 
transporte. 
Role Play: 
Conversación 
sobre 
experiencias de 
viaje. 
Escritura 
guiada: carta 

sobre un viaje 
ideal. 

Participa en 
un diálogo 
simulando 
una 
experiencia 
de viaje. 
Redacta una 
carta breve 
aplicando 
vocabulario 
sobre 
transporte. 

11  
 
 
 
 

Produce mensajes 
simples sobre ropa y 
moda en contextos 
comunicativos. 
Gramática: 

Acepta la 
retroalimentación 
como oportunidad 
de aprendizaje. 

ABP: Diseña 
un diálogo 
sobre compras 
y moda. 
Escritura 

Redacta un 
artículo 
breve sobre 
moda. 
Participa en 



 

 
 
 
 
 
 
EVALUACION 
UNIDAD III 

Comparative and 
superlative adjectives, 
too, (not) enough, very, 
extremely, (not) as… 
as. 
 
 
 
 
 

guiada: artículo 
sobre 
tendencias. 
Lectura 
comprensiva: 

textos sobre 
estilos 
personales. 
 

un diálogo 
describiendo 
preferencias 
de 
vestimenta. 

12 Comparativos y 
superlativos 
con enough, 
too, as…as 
 

Produce mensajes 
orales y escritos sobre 
educación y 
aprendizaje de 
idiomas. 
Gramática: be going 
to, Present simple, 
Present continuous for 
the future, Future time 
expressions. 

Fomenta respeto y 
empatía durante 
las interacciones. 

Role Play: 

Conversación 
sobre planes 
académicos. 
Escritura 
guiada: párrafo 
sobre metas 
educativas. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
experiencias 
escolares. 

Participa en 
un diálogo 
describiendo 
planes 
futuros. 
Redacta un 
párrafo 
sobre su 
vida 
académica 
aplicando 
términos 
básicos. 

 

 

U
N

ID
A

D
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V

: 
L
a
n

g
u

a
g

e
 

CAPACIDAD: Pronuncia y entona de manera comprensible 

Emite sonidos y entonación que permiten ser entendido por hablantes acostumbrados a tratar con 

principiantes. 

 

S
e

m
a
n

a
  

Contenidos 
Procedimentales 

Contenidos 
Actitudinales 

Actividades de 
Aprendizaje 
(estrategia y 
medios) 

Indicadores 
de Logro 

13 Uso de 
cuantificadores. 
Tiempo pasado 
simple con el 
verb to be. 

Produce mensajes 
orales y escritos sobre 
alimentos, bebidas y 
actividades recreativas. 
Gramática: 
Countable/uncountable 
nouns, any, a lot of/lots 
of, much/many, a few/a 
little, Imperatives, Verbs 
of preference, 
was/were, Past simple 
(regular/irregular). 

Muestra 
disposición para 
aprender y 
respeta las 
intervenciones de 
sus compañeros. 

Role Play: 

Conversación 
sobre 
preferencias 
alimenticias y 
actividades 
pasadas. 
Escritura 
guiada: menú, 

correo breve o 
párrafo sobre 
actividad 
favorita. 
Lectura 

Redacta un 
texto breve 
usando 
vocabulario 
básico. 
Participa en 
diálogos 
sobre 
alimentos y 
actividades 
recreativas. 



 

comprensiva: 
textos sobre 
comidas y 
entretenimiento. 
Mapa 
conceptual: 
vocabulario 
clave. 

14 Pasado simple 
con verbos de 
acción. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
EVALUACION 
UNIDAD IV 

Produce mensajes 
orales y escritos sobre 
viajes y transporte en 
contextos cotidianos. 
Gramática: Past simple 
(negatives/questions), 
should. 

Se esfuerza por 
desarrollar los 
ejercicios y 
muestra apertura 
para aprender 
nuevas 
expresiones. 

Clase invertida: 
Investiga 
vocabulario 
sobre 
transporte. 
Role Play: 

Conversación 
sobre 
experiencias de 
viaje. 
Escritura 
guiada: carta 
sobre un viaje 
ideal. 

Participa en 
un diálogo 
simulando 
una 
experiencia 
de viaje. 
Redacta una 
carta breve 
aplicando 
vocabulario 
sobre 
transporte. 

15 Comparativos y 
superlativos 
con enough, 
too, as…as 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
REPASO 
GENERAL 

Produce mensajes 
simples sobre ropa y 
moda en contextos 
comunicativos. 
Gramática: 

Comparative and 
superlative adjectives, 
too, (not) enough, very, 
extremely, (not) as… 
as. 
 
 
 
 
 

Acepta la 
retroalimentación 
como oportunidad 
de aprendizaje. 

ABP: Diseña un 
diálogo sobre 
compras y 
moda. 
Escritura 
guiada: artículo 
sobre 
tendencias. 
Lectura 
comprensiva: 
textos sobre 
estilos 
personales. 
 

Redacta un 
artículo 
breve sobre 
moda. 
Participa en 
un diálogo 
describiendo 
preferencias 
de 
vestimenta. 

16 EXAMEN FINAL 
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