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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: ESTADISTICA APLICADA A LA INVESTIGACION CIENTIFICA

Cadigo:
1. INFORMACION GENERAL

1.1. Asignatura . Estadistica Aplicada a la Investigacién Cientifica
1.2. Requisito : Metodologia de la Investigacion.
1.3. Ciclo Académico s VI
1.4. Periodo Académico 1 2022-2
1.5. Horas Académicas Semanales .6

Horas de Teoria: 03

Horas de Practica: 3
1.6. Horas Lectivas Semestrales : 96

Horas de Teoria 48

Horas de Practica 148
1.7. Créditos Académicos 4

2. SUMILLA

La asignatura forma parte del area de formacion profesional general del plan de
estudios, es de cardcter tedrico y practico, tiene el propdsito de que el estudiante
apliqgue de los métodos y técnicas estadisticas en la solucién de los problemas
inherentes al campo de la investigacion cientifica. Se desarrollaran los procedimientos
de la estadistica, desde la recopilacion sistematica de la informacion, procesamiento,
analisis, interpretacion, toma de decisiones, inferencia y comunicacion de la
informacion. Al final de la signatura, el futuro periodista sera competente para aplicar la
estadistica en la elaboracion de su tesis haciendo uso de diversos softwares
estadisticos.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Comprende las siguientes unidades de aprendizaje

e Unidad |  Andlisis descriptivo de datos y técnicas de muestreo
e Unidad Il Validez y Confiabilidad de los instrumentos

e Unidad lll Estadisticas Paramétricas

e Unidad IV Estadisticas No Paramétricas

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de organizar,
analizar, interpretar y presentar apropiadamente los datos estadisticos. Aplica diversos
meétodos y técnicas estadisticas en la solucién de los problemas inherentes al campo
de la investigacion cientifica periodistica, con creatividad.
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5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Analiza y aplica los conceptos, técnicas y métodos estadisticos
adecuados para determinar el tamafio de una muestra, la recoleccion,
procesamiento y presentacion de la informacion relacionada al campo
periodistico, con perseverancia y creatividad.

Analiza y aplica la validez y confiabilidad de los instrumentos de
utilizando diversas técnicas estadisticas, valora

Contrasta hipétesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas
y no probabilisticas empleando estadisticas de pruebas paramétricas
con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia
de los resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y

51
5.2
investigacion
criticamente.
5.3
creatividad.
5.4

Contrasta hip6tesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas
y no probabilisticas empleando estadisticas de pruebas no
paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la
importancia de los resultados en la investigacion periodistica, con
perseverancia y creatividad.

6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS.

UNIDAD I: ANALISIS DESCRIPTIVO DE DATOS

CAPACIDAD: Analiza y aplica los conceptos, técnicas y métodos estadisticos adecuados para determinar el tamafio de
una muestra, la recoleccidn, procesamiento y presentacion de la informacion relacionada al campo periodistico, ¢ on
perseverancia y creatividad.

@ Actividades de
g Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
GE, conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
@ medios)
Conceptos basicos -
de andlisis de datos Identifica y desarrolla Valora la Establecer Procesa los datos
1 cualitativos y datos cualitativos y importancia de la | situaciones reales | cualitativos y
cuantitativos cualitativos. estadistica de investigacion cuantitativos
Andlisis de datos
cuali-cuantitativos. | oo Interés por Lectura de Esquematiza y
, | Tablas de distribucion tablas y gréficoz con elaborar tablas y | resultados de gréfica los datos
Y graficos para datos ayuda del soporte SPSS graficos con s sustgqtadas. ara interpretarlos
agrupados y no y P ayuda del SPSS | Presentacion de P P
agrupados. resultados
Calcula e interpreta Importancia de los o
Estadigrafos de dato_s de meQia, Valora la indicadpres Realiza cz,alculo de
ar mediana, varianza, . . estadisticos de las | 108 estadigrafos
tendencia central, de : — importancia de los : de tendencia
3 | dispersiony curtosis y asimetria. estadigrafos en la medidas de tral. dispersio
distribucion Comprueba los investigacion posicion, e st
resultados con el g dispersion y y distribucion. Usa
software SPSS distribucién el SPSS
Trabajando en Resaltar o
Distribuciones Calculay aplica una equipo, respetan | importancia de las | Realiza calculo de
Muéstrales distribucion muestral de | sus puntos de distribuciones | una distribucion
4 | Poblaciony media y proporciones vista. muéstrales muestral
muestra. Interés por Resaltar Realiza calculo

Muestreo: Tipos
de muestras.

Delimita la poblacion y
calcula el tamafio de la
muestra

determinar el
tamafio de una
muestra

importancia del
muestreo en las
investigaciones

mediante formulas
para obtener una
muestra.
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UNIDAD II: VALIDEZ Y CONFIABILIDAD

CAPACIDAD: Aplica y analiza la validez y confiabilidad de los instrumentos de investigacion utilizando diversas técnicas

estadisticas, valora criticamente.

2 Actividades de
T Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
£ conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
” medios)
Establecer Identifica los
Conceptos sobre Identifica las técnicas | Valorala situaciones reales | instrumentos de
técnicas de recojo de | de recojo de importancia de los | ge recojo de investigacion y
5 | informacion. Validez y | informacion y determina instrumentos de informacion de los | determina su
confiabilidad de los el estadistico adecuado | INvestigacion instrumentos estadistico
instrumentos para ver su confiabilidad | validosy validos y apropiado para la
confiables confiables confiabilidad
Anélisis de , Realiza calculo
confiabilidad de Calcula e interpreta los Interés por Resaltar mediante la
instrumentos de datos mediante el determinar la importancia del formula de kuder
6 | investigacion coeficiente de kuder confiabilidad de los | coeficiente de Richardson para
mediante el Richardson. Hace Uso | instrumentos antes | kuder Richardson | determinar la
coeficiente Kuder del software estadistico | de ser aplicados | en la investigacién | confiablidad de
Richardson Excel los instrumentos.
Analiza la
Ana.IISI.S. de Calcula e interpreta los . conf|ab|l|dad de
confiabilidad de datos mediante el Interés por Resaltar los instrumentos
instrumentos de . determinar la importancia del mediante célculo
. o coeficiente de alfa de e -
7 | investigacion confiabilidad de los | coeficiente de alfa | de alfa de
. cronbach. Hace uso del | .
mediante el - instrumentos antes | de cronbach enla | cronbachy con
. software estadistico . . o
coeficiente de Alfa de de ser aplicados investigacion ayuda del
SPSS.
Cronbach. software
estadistico SPSS
Andlisis de . ] Reall_za calculo
confiabilidad de Calcula e interpreta los | Interes por Resaltar mediante la
instrumentos de datos mediante la determinar la importancia de la | formula de la
investigacion ecuacion de spearman | confiabilidad de los | ecuacion de ecuacion de
8 | mediante la ecuacion | BOWN: instrumentos antes | spearman Brown | Spearman Brown

de Spearman Brown
(dos mitades)

Hace uso del software

estadistico SPSS

de ser aplicados

enla
investigacion

para determinar la
confiablidad de
los instrumentos.

EXAMEN PARCIAL
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UNIDAD IIl: ESTADISTICAS PARAMETRICAS

CAPACIDAD: Contrasta hipbtesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas y no probabilisticas empleando
estadisticas de pruebas paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia de los
resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y creatividad.

& Actividades de
@ Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
g conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
» medios)
Hace uso de los
Ldsiggl;ﬁi:)%s Valora la Identifica datos para e:\trﬁ;séttlﬁggs
o . importancia de la | elegir el estadistico param '
Conceptos sobre paramétricos mas - . Identificando
) estadistica paramétrica | importantes para la estadistica apropiado datos de una
investigacion parametrica parametrico. distribucion
normal
Aplica los
estadisticos de
gda:algljjelazamente los Valora la Interpreta %(gr?:i%tg?\?jo
_ tadisti importancia de las | adecuadamente los d
10 | Pruebas de normalidad ESI adisticos - pruebas de indicadores de una ato; y((j:or
0Imogorov SniMov'y | yrmalidad distribucion normal | 2Yuda de
shapiro wilk software
Estadistico
SPSS
Resaltar o
Calcula e interpreta | Interés por importancia de (F;eahzabcalgulo
o i il i e prueba de
Pruehas paramétricas Ios_de correlqcmn de Utlllza,r e] seleqmonar con hintesis
P variables haciendo estadistico propiedad la prueba | MP
regresion lineal de g, o utilizando el
Pearson uso del coeficiente de | paramétrico de Pearson Py d
11 ' Pearson Pearson coeficiente de
. Resaltar Pearson y la
Prrtjjgggszparametncas- Calcula e interpreta Interés por utilizar | importancia de pruebg .
P ' los datos haciendo el estadistico seleccionar con parametrica z
uso de la prueba z paramétrico Z propiedad la prueba | con ayuda del
7 SPSS.
Realiza célculo
Interés por Resatltar_ y de contraste de
. - - importancia de indtesi
Pruebas paramétricas- Calculae interpreta determinar el seleccionar con hipotesis
los datos aplicando la | contraste de . usando las
12 | prueba t student o ropiedad las .
ANOVA prueba t studenty la | hip6tesis con la prop formulas t
prueba Anova prueba t studenty | Pruebas stundent y
la prueba ANOVA. | estadisticas Anova con
parametricas ayuda del SPSS
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UNIDAD IV: ESTADISTICAS NO PARAMETRICAS

CAPACIDAD: Contrasta hipétesis estadisticas con datos de muestras probabilisticas y no probabilisticas empleando
estadisticas de pruebas no paramétricas con el soporte de software estadistico, luego reconoce la importancia de los
resultados en la investigacion periodistica, con perseverancia y creatividad.

2 Actividades de
S Contenido Contenido Contenido aprendizaje o Indicadores de
g conceptual procedimental actitudinal (estrategias y logro
» medios)
Resalt Realiza célculo
esaltar
Calcula los datos Valora la importancia de gf %(igtsr;ste de
o no parametricos importancia de la | seleccionar con sein dola
13 Pru.eba no parametnca Ut”izando el prueba no pr0p|edad |aS ;Jormula Chl
Chi-Cuadrado estadistico chi- parametrica chi pruebas
drado cuadrado iofi cuadrado de
cua estadisticas no Pearson con
paramétricas ayuda del SPSS
Resaltar Realiza célculo
Calcula los datos Valora la importancia de de contraste de
Prueba no paramétrica no paramétricos importancia de la | seleccionar con hipotesis
ho S earngan utilizando el prueba no propiedad las usando la
P estadistico rho paramétrica rho pruebas formula rho
Spearman Spearman estadisticas no Spearman con
paramétricas ayuda del SPSS
Realiza calculo
14 Resaltar dg clontrgste de
Calcula los datos Valora la : i d hipotesis
- no paramétricos importancia de las importancia de mediante las
Prueba no paramétrica U. . seleccionar con .
. utilizando los pruebas no : formulas
Mann-Whitney, y o - propiedad las
. estadisticos paramétricas U.Mann-
Wilconson . . pruebas U. Mann- .
U.Mann-Whitney, y | Mann-U. Whitney, Whitney, y Whitney, y
Wilconson y Wilconson Wilconson Wilconson y con
ayuda del
SPSS.
Realiza célculo
de contraste de
Valora la Resaltar e
Calcula los datos . . . . hipotesis
o N0 paramétricos importancia de las importancia de mediante las
Prueba no pgrametrlca- utilizando los pruebas no seleccionar con formulas Krusk
15 | Kruskl - Wallis y o paramétricas propiedad las :
: estadistico Kruskl — : - Wallis y
Friedman . : Kruskl - Wallis y pruebas Kruskl — .
Wallis y Friedman . : : Friedman, y con
Friedman Wallis, y Friedman
ayuda del
SPSS.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION
7.1 Rubros

e Tarea Académica
e Evaluacién Parcial
e Evaluacion Final

7.2 Requisitos de Aprobacion

Rubros de
Evaluacion

Criterios Generales

Instrumento de Evaluacion

Peso (%de
influencia en el
promedio de la
asignatura)

Tarea Académica

Aplicacion de la teoria. Trabajo
grupal

Resolucion de problemas de
aplicacion 1

Aplicacion de estadisticos en
situaciones problematicas.
Trabajo individual

Practica calificada 1

Idoneidad de respuestas a
preguntas. Intervencion escrita,
oral y en la pizarra

Resolucion de problemas de
aplicacion 2

33%

(TA) —— —
Aplicacion de estadisticos,
metodos y tecnicas o Practica calificada 2
situaciones problematicas.
Trabajo individual
Valores y actitudes puestas en Observacion y seguimiento.
manifiesto (incluyendo Resolucion de problemas de
asistencia y puntualidad) aplicacion 3
Evaluacion Parcial | Dominio en aplicacion de , 0
(EP) competencias Prueba escrita 33%
Evaluacion Final | Dominio en aplicacion de , 0
(EF) competencias Prueba escrita 33%
TOTAL 100%

1° Asistencia 70% o mas

2° Promedio de la asignatura: 11 o mas

El promedio de la signatura (PA) es el promedio simple de los tres rubros de evaluacion.

TA+EP +EF
PA= 3

Donde:

TA= Tarea Académica

EP=Evaluaciéon Parcial

EF=Evaluacioén Final
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ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL
SILABO: PRODUCTOS INTERACTIVOS

Cadigo:
1. INFORMACION GENERAL

1.1. Asignatura : Productos Interactivos
1.2. Requisito . Efectos Especiales.
1.3. Ciclo Académico VI
1.4. Periodo Académico :2023-1
1.5. Horas Académicas Semanales .6

Horas de Teoria: 03

Horas de Préctica: 3
1.6. Horas Lectivas Semestrales : 96

Horas de Teoria 48

Horas de Practica 148
1.7. Créditos Académicos 4

2. SUMILLA
La asignatura es de naturaleza teorico-practico, y pertenece al area de formacién de la
especialidad de Comunicacion Audiovisual. Su finalidad es que los estudiantes puedan disefiar
productos multimedia interactivos basados tanto en la creacion de una experiencia para el usuario
como en la légica de funcionamiento operativo de la interfaz utilizada. Se sitia fundamentalmente
en el campo del entretenimiento y el ocio partiendo de soportes fisicos hasta llegar a plataformas
digitales web y multimedia con variedad de contenidos, disefios y menus interactivos.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Valoracion del componente interactivo en la comunicacion actual

Unidad II: Elaboracién de un producto interactivo basico

Unidad Ill. Elaboracién de productos interactivos para internet

Unidad IV. Disefio de productos interactivos con integracion de recursos multimedia

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Al finalizar la asignatura el estudiante sera capaz de comprender la importancia del disefio creativo

de estrategias comunicativas para la elaboraciéon de productos que generen interaccién con sus
usuarios, valorando el empleo de las aplicaciones y soportes adecuados para cada proyecto de
acuerdo a sus objetivos y légica de funcionamiento.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Analiza, comprende y valora la interactividad en comunicacion

e Disefla estrategias de comunicacion interactiva para la implementacion de
productos interactivos

e Organiza y expone los objetivos y estrategias de sus productos interactivos a
través de documentos como el brief, mapa de sitio y flujo de usuario

e Elabora productos interactivos utilizando diferentes programas y recursos multimedia
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6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: Valoracion del componente interactivo en la comunicacién actual

CAPACIDAD: Analiza, comprende y valora la interactividad en comunicacién.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos P Indicadores
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (égtrre;tggg?/ de Logros
medios)
Origenes del A través de la
concepto de exposicién de El docente expone
interactividad diversos eltemay el Comprende
en referentes de Muestra ezjlumno investiga e los
comunicacion. | productos disposicion para identifica un caso contenidos
Del papel a la municativ de uso de
pantgllg. La thaglegg eIOS > comprender y interactividad en conc_eptuales
1 revolucion concepto de valorar el empleo un product mediante la
S P de la interactividad producto presentacion
digital y el producto en la comunicativo de de
multimedia. UX |interactivo y se comunicacién su eleccién. oraanizado-
S ganizado
(User valora su audiovisual. Ejercicio: dibujo de res visuales
Experience) y |importancia en la un botén en el '
Ul (User comunicacion papel.
Interface). actual.
Reconoce los
principios El docente expone
Principios del esenciales del e: tema é’ el I
disefio grafico  |disefio grafico y su |ldentifica las ?umno e_sg[roda
aplicados a relacion con el caracteristicas de  |'2 co'mtpofsmlog € Sustenta
productos disefio de composicion para uﬂzlilgai:éanCZi ie'ial comunicativa
2 digitales interfaces el soporte digital  |P C 9 mente el
interactivos. digitales: teniendo en interactiva con disefio de la
Adobe Legibilidad, cuenta el aspecto v?rledad de interfaz digital
llustrator, consistencia, estético y Eem(_er)tt?s. - propuesta.
Photoshop. jerarquia, funcional. jercicio: Diseno
contraste y de un botén en la
espacio negativo. computadora.
Eilsfr“llgdecl)r en el El docente expone
mundo digital. Reconoce las . el temayel . : I
Diferencia entre |herramientas del Traba;a alumnq |(_j_ent|f|ca D.ISDPSICIOH a
Aplicaciones y | programa Adobe orgamz_a,damente las p05|b|I|_dadgs disefiar un
Sitios web. InDesign y en_fu_nmon de un Qe comunicacion prodL_Jcto
3 Herramientas Elabora la idea y objenvg . mtgractlva creativo y
bésicas para la |disefio conceptual comqnlcatl_v 0 apllcan_do su per;onal a
diagramacion de una revista deflnldo one_n}ado cr_eat|_V|_dad. partir d(_a las
de paginasen  |interactiva. a la interaccion EJe_rC|C|9: Idea _de herramu_antas
interfaces revista interactiva |reconocidas.
digitales.
El docente expone
eltemay el
) alumno desarrolla
Herramientas D[agfamg las Crea una narrativa |su proyecto de Sustenta
bésicas para la PaQ'f;aS_ te U”t‘? definida, con publicacion comunicativa
diagramacion revlida g‘ eractiva criterios de interactiva con mente el
4 de paginas en IenD 0 eC organizacién del  |variedad de desarrollo del
Adobe llustrator dr:veerzlgsn on contenido. Vade  |elementos: texto, |producto
Photosho lo gene_ral alo foto_s;, gréficos, interactivo
y P- Eftgqne;stos y especifico. audio y botones.  |elaborado

Exposicion de
proyecto de
revista interactiva.
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UNIDAD lI: Elaboracién de un producto interactivo béasico

CAPACIDAD: Disefia estrategias de comunicacion

implementacion de productos interactivos.

interactiva para

la

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
El docente
expone el tema
. L y el alumno Propuesta de
Estandariza E.'Spf) sm(;on a elabora opciones
i Afi isefiar de : ;
estilos graficos manera diferentes creativas y
Herramientas 22 ;JQV{)SrtZyecto consistente gfz;‘li?;gzs de zgitentarlas
basicas para la una interfaz, :
. parg (colores, ; estilos de texto, argumentos
5 diagramacion de tamarfios aplicando estilos de consistentes
paginas en Adobe tipografias)y creatividad y parrafo, colores y
In Design orden en los S ' .

9 establece clementos de y estilos de homogeneida
normas de U provecto de objeto para d entre los
relacion entre los rev?stay escoger la componentes
elementos. ' mejor. Practica:

mapa de la
revista.
Disefia el indice El docente
de su proyecto Disposicion a expone el tema (I:_rop~one un
o . ; - isefio
Estética, armonia | de revista, disefiar y el alumno reativ
gréafica 'y introduciéndole creativa y elabora y creativo yI
. ue cumpla
5 coherencia con el | botones a su ordenadament | Sustentala qd . pl
producto de diagramacion y e los estrategia de ab'erpas ¢
comunicacion vinculando sus elementos de composicion objetivo
interactiva contenidos a las su proyecto de | Visual de su comunicativo
paginas revista. producto. de conectar a
correspondientes Practica: Disefio | Su publico.
de la publicacién. de la portada.
L o El docente
([j)|sena el mdtlce expone el tema
dZ fgvgt?iyec 0 Disposicion a y el alumno o
3 _ e, disefiar estructura su Distribuye
Creacion de una | introduciéndole creativa y trabajo de adecuadame
7 resvista interactiva | botones a su ordenadament manera nte los
en formato PDF diagramacion y e los coherente con espacios y
con In Design. vinculando sus elementos de su objetivo contenidos
contenidos a las su proyecto de comunicativo de su
agi revista. Lo '
Egglens;)sondientes Practica: producto.
N Desarrollo del
de la publicacién. contenido.
El docente Exposicion
expone el tema depsu
Sustenta y elalumno '
i Presenta'y producto final
Creacién de una . adecuadament Desarrolla una X
o . expone la revista con opciones
resvista interactiva | . . eelconceptoy | escaleta por .
interactiva ante - creativas y
en formato PDF ~ objetivos escenas para el
: sus compafieros o sustentarlas
8 con In Design. comunicativos proyecto de

y docente

de su producto.

ficcién original.
Presentacion
final de revista.

con
argumentos
consistentes.

EXAMEN PARCIAL
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UNIDAD llI: Elaboracién de productos interactivos para internet

CAPACIDAD: Organiza y expone los objetivos y estrategias de sus
productos interactivos a través de documentos como el Brief, mapa de sitio
y flujo de usuario.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Co_ntenidos Aprendizaje Indicadores
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)

o El docente Elabora el
Disefio de_ un expone las brief de un
sistema digital. Reconoce las t del d
Proceso de etapas del : eapas de proyecto de

> Cos Valora el trabajo | disefio de un sitio web.
creacion de disefio de un : . .
9 ; L organizado por sistema digital. Sustenta
productos sistema digital. o

. etapas. El alumno comunicativa
digitales. El Desarrolla un disefia un brief mente su
brief. brief. .

como el paso funcién
inicial. interactiva.
El docente
expone la
El mapa de manera de Elabora un
sitio, flujo de Adopta una elaborar un di
: . . . iagrama de
usuario o flujo Elabora el vision estructural | mapa de flujo fluio de
10 de pantallas y mapa de flujo integral y de un sitio web naJve acion
la experiencia de un sitio web. | dinamica de su y el alumno lo ara%n sitio
del usuario. producto. desarrolla de P ob
acuerdo a su WeD.
proyecto
personal.
Wireframes o El docente
bocetos
S expone la
iniciales de las
pantallas de Demuestra manera de .Elabora la
Elabora los o elaborar los
nuestro : creatividad en el ; estructura de
wireframes de o wireframes de
proyecto. Idea L disefio y i cada pantalla
11 . cada pagina de .y un sitio web y el "
general de qué " composicién de . de un sitio
S su sitio web. alumno lo aplica
elementos irdn su producto. web.
de acuerdo a su
en cada
proyecto
pantalla y en ersonal
qué lugar. P '
E_Iabgre}_el ' Demuestra
s:JsgiTi% \I/\r/]:b © Elabora el orden y Sustentacion Elab
icafin fi abora en un
12 con Adobe XD. dlse_np final de precision para del producto d final
Hasta obtener su sitio web completar un final producto fina
interactivo. producto final ' su sitio web.

un prototipo
interactivo

eficiente.
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UNIDAD IV: Disefio de productos interactivos con integracién de recursos multimedia

CAPACIDAD: Elabora productos interactivos utilizando diferentes programas
y recursos multimedia.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Contenidos Valora la El docente
audiovisuales | Elaboracion importancia del | expone
animados en de ~ una uso adecuado referencias
13 productos estretegia de de contenidos de
interactivos. _generaq(.’m de animados para productos
Su importancia | interactividad la elaboracion publicitarios Propone y
comunicativa | en  redes de productos audiovisual sustenta una
en internet. sociales interactivos ese idea de
integrando interactivos producto
contenido de internet. interactivo
audiovisual 'y Los animado.
considerando alumnos
la generacion elaboran el
de trafico en boceto de
internet. un disefio
propio
Reconoce Evalta la El docente
Contenidos elementos de importancia de | €XPone las Elabora
1 audiovisuales | animacionylas | a5 diversas herramientas del productos con
en productos | herramientas estrategias programa Adobe | contenidos
interactivos. basicas de interactivas con | Animate y da audiovisuales y
Contenidos Adobe Animate. empleo de referencia de sustenta
animados en | | . . contenidos productos comunicativamen
productos audiovisuales animados. Los te su funcion
' ) elementos de alumnos : ;
Interactivos Animacion a isefan i interactiva.
publicitarios disefian ideas y
en internet. un un banner las desarrollan
pUbllCltal’lO. emp|eando el
programa.
Contenidos g:r:?]zlf tasu Er%r:rllj?stra El alumno Elabora
audiovisual publicitario y lo precisién para éxpone su productos con
es en custenta ot trabajo y contenidos
productos ' compretar un recibe los audiovisuales y
interactivos pro QUcto comentarios sustenta
15 Contenidos eficiente. de la clase. comunicativamen
animados te su funciéon
en interactiva.
productos
interactivos
publicitarios
en internet.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1. Rubros:
Peso
E\?&l\?;g;grf Criterios generales Instrgvrglir;tgizge (% deinfluencia en
el promedio de la
asignatura)
¢ Dominio de las herramientas Trabajo Practico
del programa InDesign Calificado 1
2 ¢ Elaboracion de una revista Trabajo Practico
g con contenido interactivo Calificado 2
2 « Participacion de
® alumno en clase Preguntas a los 50%
g e Control de sus integrantes del curso
s trabajos realizados
©
= ¢ Presentacion de la primera Primera versién de la
version de su revista revista
¢ Exposiciones individuales y _ _
grupa|es Lista de Cotejo
Examen Parcial | e« Dominio en aplicacién en Prueba Virtual en 2504
(EP) competencias de aprendizaje | formulario Google
¢ Presentacion grupal
de un proyecto de
producto
Examen Final interactivo_ para Trabajo préctico, version 2504
(EF) redes sociales con final del proyecto grupal
empleo de
contenido
audiovisual.
TOTAL.: 100 %

8. BIBLIOGRAFIA

8.1. Fisicas

8.1.1. Allanwood, Gavin y Beare, Peter (2015) Disefio de experiencias de usuario: cémo crear
disefios que gustan realmente a los usuarios. Ed.Parramén, Barcelona.

8.1.2. Carpio, Santiago (2012) Arte y Gestion de la Produccién Audiovisual. Ed.UPC, Lima.

8.1.3. Torrado, Susana (2017). Territorios transmedia y narrativas audiovisuales. Ed.UOC,

Barcelona.
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8.2.Virtuales

8.2.1.

8.2.2.

8.2.3.

8.2.4.

8.2.5.

Zagalo, N. Alfabetizacion creativa en los videojuegos: comunicacion
interactiva y alfabetizacion cinematogréfica
https://www.redalyc.org/pdf/158/15815042008.pdf

Hassan, Y (2015). Experiencia de Usuario: Principios y Métodos
https://yusef.es/Experiencia_de Usuario.pdf

Cérdova-Morén, J (2019). La comunicacion interactiva

como herramienta para la promocion de destinos turisticos.
file:///C:/Users/lUSER/Downloads/349239-
Texto%20del%20art%C3%ADculo-511469-1-10-

20190516.pdf

Fundacion Telefénica Movistar: Recursos Educativos
https://www.fundaciontelefonica.com.pe/cultura-digital/recursos-educativos/

Leyes de Experiencia del usuario
https://lawsofux.com/
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ESCUELA E’ROFESIONAL DE COMU'NICACION AUDIOVISUAL
SILABO: PRODUCCION DE CINE 1l
Codigo: 21A318

1. DATOS GENERALES

1.1  Asignatura : Produccion de Cine I
1.2 Requisito : Produccién de Cine |
1.3 Ciclo Académico 2 VII
1.4 Periodo Académico 1 2022-2
1.5 Horas Académicas Semanales 16
Horas de Teoria 13
Horas de Practica 13
1.6 Horas Lectivas Semestrales : 96
Horas de Teoria : 48
Horas de Practica 148
1.7 Créditos Académicos 14
2. SUMILLA

La asignatura introduce al alumno en los procesos de la produccién cinematogréafica
considerando la totalidad de actividades que se consideran en el rubro: realizacion, marketing y
exhibicion, distribucion, programacién, gestién cultural, investigacion cinematografica y
preservacion audiovisual.

Le permite construir una perspectiva general de las diversas actividades dentro del rubro
cinematografico y a partir de esto considerar posibilidades de postulacion a estimulos hacia la
cultura.

3. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: Estimulos y fondos econdmicos en la produccion cinematografica
Unidad II: Estrategias de audiencias y formacion de publicos

Unidad llI: Desarrollo y disefio de un proyecto cinematografico

Unidad IV: Marketing y circulacion de un proyecto cinematogréfico

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Reconoce, analiza y evalla la importancia de las diferentes actividades del rubro cinematografico y
entiende las estrategias de sostenibilidad para la ejecucién de proyectos tomando en cuenta el
contexto, mercado, publico, y etapas de desarrollo.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Identifica los diversos estimulos y fondos econdémicos en el rubro cinematografico

Reconoce la importancia de la formacién de publicos y las audiencias en diversos contextos.
e Entiende las fases de un proyecto cinematogréfico y sus consideraciones para armar una
postulacion.
e Ubica las diversas estrategias para consolidar la sostenibilidad y visibilidad de un
proyecto cinematografico.



6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

Unidad I: Estimulos y fondos econémicos en la produccién cinematogréfica

CAPACIDAD: Identifica los diversos estimulos y fondos econémicos en el rubro cinematografico

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de .
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales Aprendizaje (estrategiay | Indicadores de Logros
medios)
Estimulos
econdmicos para el
b Reconoce las Valora el sentido | |
. toaraficos d|ver§as . qrgam;ahyo yde El docente expone el Reconoce’ laimportancia
cinematog consideraciones de | financiamiento en tema con separatas, de los estimulos
1 |organizado por la los estimulos la ejecucion de un textos, videos y Power | economicos para el
erep cion del economicos para el | proyecto point. desarrollo de proyectos
udiovisual, la desarrollo de cinematografico. cinematograficos.
fonografia y los proyectos locales.
nuevos medios
(DAFO).
Reconoce los
diferentes o
Registro Nacional escenarios de Idenhﬁp ay valora
g o las variables entre El docente expone el _
dela asociacion dentro las personas tema con separatas, Desarrolla un analisis
2 Cinematografia y el de la actividad - textos, videos y Power | contextual de la escena
Audiovisual cinematografica naturales, juridicas, pointy desarrollode un | cinematografica.
(RENCA) local e proyectos y’qbras ejercicio practico.
. . cinematograficas.
internacional.
Reconoce las
necesidades en el
desarrollo de un Valora las
Extimulos a |a fgg?i’;;(t:‘i’éie Czrrztiiztuelgf(talge:jse " tEI docente expor;e el | Propone unaidea de
3 realizacion considerando sus pieza ten;a condsepariajas, pr oyecto .
cinematografica. formatos y géneros: Einemato rafica v su v ots, \:; o0s y” (:jwer cmem.atog.r,aﬂco desde
largometraje log y point'y desarrollo de |a realizacion.
e, potencial de ejercicio practico.
cortometraje, ficcidn, | desarrollo.
no ficcion y
experimental.
Reconoce las
necesidades en el -
desarrollo de un |dentifica la
Estimulos a Ia proyecto de gestion ;?ﬁ;?gﬁ'gede la El docente expone el .
4 formacién de cultural considerando tema con separatas, Propone unaidea de

publicos desde la
gestion cultural.

sus diversas
categorias:
encuentros, muestras,
espacios de formacion,
festivales de cine.

publicos dentro del
rubro
cinematogréfico
local.

textos, videos y Power
point y analisis de
€asos.

proyecto cinematografico
desde la gestion cultural.




Unidad II: Estrategias de audiencias y formacion de publicos

CAPACIDAD: Reconoce la importancia de la formacién de publicos y las audiencias en diversos

contextos.
Contenidos Contenidos Contenidos Ag\ti\:iadn%dig;_ge Indicadores de Logros
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (egtrategiaj y
medios)
Reconoce las El docente
i - , , expone con
Ventanas de diferencias en el Valora la importancia PPRI' Trabaio Incorpora a su propuesta
exhibicion disefio de diversas | de |a existencia de ndividual 1| de proyecto
5 lalternativas y ventanas de ventanas de exhibicion | . . y cinematografico las
comerciales exhibicion en la alternativas. 9 Fl’ Y ; consideraciones de las
actividad analisis ae ventanas de exhibicion.
cinematografica. Casos.
Reconoce las El docente
i i , , expone con
Ventanas de d!ferfznmas en el Valora la importancia PPQI' Trabaio Incorpora a su propuesta
exhibicion disefio de diversas | de | existencia de ndividual 1| de proyecto
6  flternativas y ventanas de ventanas de exhibicion | - y cinematografico las
comerciales exhibicion en la alternativas. gn"l)i iy d consideraciones de las
actividad analisis ae ventanas de exhibicion.
cinematografica. Casos.
Reconoce los El docente Incorpora al plan de
- factores internos, , , expone con exhibicion de su
Publicos y externos Valora laimportancia | ppT. Trabajo | propuesta las
7 |audiencias : experiencsilales para de la formacion de individual y consideraciones para la
Estrategias y retos la formacién de publicos. grupal'y formacion de publicos y
publicos. analisis de alcance de audiencias.
casos.
Reconoce los El docente Incorpora al plan de
- factores internos, . . €xpone con exhibicion de su
Publicos y externos Valora la importancia | ppT. Trabajo ropuesta las
audiencias - ex erienc)i/ales ara |98 laformacion de individual y (F:)onsideraciones arala
Estrategias y retos P 1ales p publicos. | . 5P
8 la formacion de grupaly formacion de publicos y
publicos. analisis de alcance de audiencias.
casos.

EXAMEN PARCIAL




Unidad IlI: Desarrollo y disefio de un proyecto cinematogréfico

CAPACIDAD: Entiende las fases de un proyecto cinematografico y sus consideraciones para
armar una postulacion

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
Identifica la _ El docente
D I importancia de la A_nallza los expone el tema_

9 sue;Z:’?o gg etapa de dlferentgs con EPT Trabajo | Analisis de

| ; desarrollo de un escenarios y la individualy casos.
a propuesia proyecto congruencia de grupal. Ejercicioy
cinematografico. las decisiones. matgrigl
audiovisual.
Identifica la _ El docente
Desarrollo importancia de la A_nallza los expone el tema'

10 oo dela | ctapade diferentes con PPT Trabajo | Analisis de
susen ot % | desarrollo de un escenarios y la individualy casos.
propuesta proyecto congruencia de grupal. Ejercicioy

cinematografico. las decisiones. matgrigl
audiovisual.
El docente
Reconoce los Identifica las expone con
denproduc recursos Eﬁcis(’)'d:gtis de ayuda de PPT Realiza un
" esti)c’gn de indispensables cingmgto fico EXDOSK;IOH boceto
?ecursos paralaejecucion | - rtagncia dé’ Dgpara_gs inicial de
de un proyecto. port lapositivas y postulacion.
su gestion. material
audiovisual.
El docente
Identifica las
Reconace los necesidades de expgn%ccl):nPT
Preproducciony | Mecursos un provecto Eyu ade Realiza un
12 gestion de indispensables | L | gaposeln boceto inicial de
recursos para la ejecucion ; graiicoy cparalas postulacién.
de un proyecto la importancia de Diapositivas y
' su gestion. material

audiovisual.




Unidad IV: Marketing y circulacion de un proyecto

CAPACIDAD: Ubica las diversas estrategias para consolidar la sostenibilidad y visibilidad de un
proyecto cinematografico.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (esnt]r:g?(?sl)a y Logros
Identifica los
costos y fuentes El docente
tentativas de Analiza los expone con Incorpora la etapa
Distribucion financiamiento costos above ayuda de PPT de distribucion,
3 exibigony ’ para untproy]?cto and below the Exposicion exhibicion y
markedin cinematograficoy | Jine en un Separatas marketing al
9 el desarrollo de proyecto Diapositiva y planteamiento de
recursos de cinematogréfico. material su proyecto
difusién; Teaser audiovisual. '
ylo trailer
Identifica los
costos y fuentes El docente
tentativas de Analiza los expone con Incorpora la etapa
Distribucién financiamiento costos above ayuda de PPT de distribucion.
" exibigony ’ para untproy]?cto and below the Exposicion exhibicion y
marketin cinematograficoy | Jine en un Separatas marketing al
9 el desarrollo de proyecto Diapositiva y planteamiento de
recursos de cinematografico. material su proyecto
difusién; Teaser audiovisual. '
ylo trailer
Identifica el
angulo diferencial | Evalta los Separata, PPT, Expone oralmente
de su proyecto y diferentes material el sustento final
15 Pitching entiende los escenarios de audiovisual, del proyecto

conceptos de un
sustento publico
del mismo.

sustento oral de
Su proyecto.

casos, lecturas y

analisis de casos.

cinematografico a
ejecutar.

16
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7. EVALUACION

7.1 Rubros:
Peso
Rubros de Criterios generales Instrumentos de % de infl _
evaluacion g evaluacion (%odein uenciaen
el promedio de la
asignatura)
Planteamiento de un proyecto
cinematografico
wn
48] , - .
é Précticas Calificadas
G- O Analisis de casos 34%
o%
©
- ®
O Trabajos préacticos.
£ Parcial . Boceto de postulacién
Xamen Farcia Boceto de una postulacién de 33%
(EP) proyecto cinematografico
=
. Carpeta de produccion y pitching | Postulacion final para subir
Examen Final a plataforma y pitching 33%
(EF)
TOTAL.: 100 %

8. BIBLIOGRAFIA
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practica de consumo cinematografico. Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, vol.
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Bedoya, R. (2017). El cine peruano en tiempos digitales. Fondo editorial Universidad de
Lima.

Bustamante, E. (2018) El nuevo cine peruano: un panorama. MLN, Volume 133, Number 2,
March 2018 (Hispanic Issue), pp. 435-451. https://doi.org/10.1353/mIn.2018.0027

Campos, M. (2018). Lo (trans)nacional como eje de festivales de cine. Una aproximacién
histérica al didlogo Europa - América Latina. IMAGOGAFIA (17),11 - 40.

Abril Valdez, J. A. (2019). La aficion por el cine ante la cultura digital: hacia una
caracterizacion de la cinefilia 2.0.

Moguillansky, M. (2016) EIl nuevo cine de espectaculo como estrategia comercial. Un
analisis de las tendencias del consumo de cine en salas. Intercom: Revista Brasileira de


https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=31629858006

Ciéncias da Comunicacdo, vol.39 no.3. https://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1809-
58442016000300167&amp;script=sci_arttext

Navarro Sierra, N. (2015). Del patio de butacas a los nuevos espacios del cine: Sistemas
online de distribucion cinematografica. Comunicacién y sociedad, (24), 187-214.

Pompilla, N. H., & Tamayo, A. (2019). Financiamiento, distribucion y marketing del cine
peruano. Fondo editorial Universidad de Lima.

Quiles, A., & Monreal, I. (2017). Produccion de cine digital: EI proceso de creacion de una
pelicula de bajo presupuesto. Ma Non Troppo.

Valencia, J. y Beltran, M. (2016) Adentro y afuera del multiplex. Los estudios comerciales de
audiencias del cine en América Latina. Chasqui. Revista Latinoamericana de Comunicacion
N.° 132, pp. 147-164. https://revistachasqui.org/index.php/chasqui/article/view/2757
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

SILABO:
REALIZACION AUDIOVISUAL
Caddigo:

DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Realizacion Audiovisual
1.2 Requisito ; Produccion de Television I
1.3 Ciclo Académico : VIII
1.4 Periodo Académico :
1.5 Horas Académicas Semanales 6

Horas de Teoria : 3

Horas de Practica : 3
1.6 Horas Lectivas Semestrales : 96

Horas de Teoria : 48

Horas de Practica : 48
1.7 Créditos Académicos : 4

SUMILLA

La asignatura comprende el reconocimiento, los conceptos, lenguaje, aplicacién de
la estructura fundamental y su integracién en el proceso de una produccién o
realizacion para la industria de las comunicaciones audiovisuales, television, cine y
nuevas plataformas.

UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: La realizacién, concepto e importancia del proyecto audiovisual.

Unidad Il: La imagen, el sonido y su impacto en la construccién del mensaje audiovisual.
Unidad lll: Andlisis y desarrollo del proceso de intencién comunicacional.

Unidad IV: Evaluacién y diagndstico del producto final y su fuerza comunicativa.

COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Reconoce, analiza, interpreta el lenguaje audiovisual y su influencia en la construcciéon de
contenidos audiovisuales a fin de vincular la teoria con nuevas formas mediaticas y tecnoldgicas
en la realizacién de un proyecto para espacios de consumo de imagenes en movimiento y sonido.

CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

e Ubica, reconoce, refuerza e internaliza de manera responsable la importancia de la
planificacion en la creacion de los diferentes géneros audiovisuales como elemento previo a la
ejecucion de estos.

e Vincula y desarrolla los conceptos que la terminologia profesional de un comunicador
audiovisual usa en el proceso de la realizacion para construir un mensaje comunicacional en lo
visual y auditivo.

e Analiza, conoce y evalla la importancia de la posproduccién y sus caracteristicas con el objetivo
de desarrollar la construccion del mensaje.

e Reconoce la importancia del impacto que tuvo su realizacién con el publico, permitiendo
evaluar mediante los diversos elementos aprendidos, redireccionar o no la construccién
del mensaje.

Pag.-1-
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
ESCUELA PROFESIONAL DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: LA REALIZACION, CONCEPTO E IMPORTANCIA DEL PROYECTO

AUDIOVISUAL.

CAPACIDAD: Ubica, reconoce, refuerza e internaliza de manera responsable

la importancia de la

planificacion en la creacion de los diferentes géneros audiovisuales como elemento previo a la ejecucion

de estos.
Contenidos Contenidos Contenidos Actitudinales Actividades de Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales Aprendizaje Logros
estrategla y meailos
trategia y med
Reconoce la . .
. - Valora el trabajo de Debate y opina
importancia de una - i
Concepto de L - identificar las sobre la
L buena administracion . .
realizacion herramientas que | EI docente expone el| nhecesidad de la
.. de los recursos de P e
1 audiovisual e realizacion en la | POSEE parauna buena| tema con separatas, | planificacion en
importancia de construceion de planificacion en un textos, videosy | |a construccién
su planificacion. contenidos trabajo de realizacion Power point de un mensaje
L audiovisual. audiovisual.
audiovisuales.
Debate,
Identifica y
La television Identifica, evalla diferencia la
| . Y| Reconoce las formas dif ia las f y inf <
0s géneros cOMO se presentan iferencia las formas| g docente expone el| ~ informacion
2 audiovisuales y l0s diversos de presentacion tema con separatas, | audiovisual de
nuevas contenidos audiovisual enun | textos, videos, Power| acuerdo con sus
propuestas en L programa en la point y ejemplos. funciones
audiovisuales. - S
Web. television. comunicativas
y el pablico
objetivo.
. . . Debate y
S Ubica, reconoce Siente interés por los .
El cine historia y . y . P El docente expone el| ;)74 o
) analiza los principales géneros | tema con separatas, | - .
p ’ d
3 sus géneros incinales gé : toarafi ; importancia de
principales géneros | - cinematograficos y textos, videos y I industria
cinematograficos su importancia en la Power point. . o
sociedad P cinematografica
Reconoce y examina Valora la Debate y
El proceso de l ord ient . .
roduccion el ordenamiento en importancia de un | El docente expone el detalla los
4 apu diovisual la construccion de | trabajo planificado | tema con separatas, | aspectos de un
elementos y contenidos en la realizacion de tlg)g\(/)vz’r\ggier?tsyy buen proceso
audiovisuales para rdge izaci6
partes. p programas de analisis de casos. de realizacion

elaborar un proyecto
audiovisual.

televisién o cine.

audiovisual.
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CAPACIDAD: Vincula y desarrolla los conceptos que la terminologia profesional de un
comunicador audiovisual usa en el proceso de la realizacion para construir un mensaje
comunicacional en lo visual y auditivo.

DEL MENSAJE AUDIOVISUAL.

LA IMAGEN, EL SONIDO Y SU IMPACTO EN LA CONSTRUCCION

UNIDAD II:

i " " Actividades de Indicad d
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje ndicadores de
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
Investiga y Construye y
reconoce la Reconoce la detalla los
construccion de importancia del aspectos
La narrativa una historia y su desarrollo importantes de
. El docente expone :
y el forma de operativo y . la narrativa
5 . . con PPT. Y material L
lenguaje presentarla tecnoldgico en o audiovisual y su
g ) 2 audiovisual. .
audiovisual. mediante la la realizacion vinculo con el
terminologia del de contenidos lenguaje
lenguaje audiovisuales. audiovisual.
audiovisual. Exposicion.
Mediante la
préactica
. reconoce, los
Practica y reconoce Reconoce la El docente -
. . - - diferentes
El registro los diferentes planos | importancia de desarrolla practica
6 g L . aspectos del
isual y movimientos un buen guiada. .
visual. M . . lenguaje
audiovisuales. registro visual. Lo
audiovisual en lo
que respeta a la
imagen.
Identifica la Ejecuta
Importancia de la | importancia de un ; Reconocg la El docente expone Practicas
ilufninacic’)n enel bu%n tratamiento Importancia de ¢l tema con PPT guiadasy
7 registro de I luz en el o una b_Uf-‘“a asi como material contrasta un
audiovisual registro de una |Ium|na0|or) bara audiovisual y buen trabajo
' gt el trabajo practicas. de
Imagen. audiovisual. iluminacion.
El docente expone Ejecuta
Practica y reconoce ~Reconoce la el tema con vigeos Practicas
El registro sonoro los recursos de importancia de . ‘ guiadas y
8 : . : o un buen trabaio Power pointy
y su importancia. | registro auditivo en trana) desarrollo de contrasta un
lo audiovisual. de registro Acli buen trabajo
SONOFO. practicas. SONoTo.

Pag. - 3 -
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UNIDAD I11: ANALISIS Y DESARROLLO DEL PROCESO DE INTENCION

COMUNICACIONAL.

CAPACIDAD: Analiza, conoce y evallia la importancia de la posproduccion y sus caracteristicas
con el objetivo de desarrollar la construccion del mensaje.

Actividades de

Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Semana Conceptuales Procedimentales |  Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
Conoce e Reconoce la El docente expone
Concepto y identifica los importancia del con ayuda de PPT | |gentifica, reconoce
elementos elem_entos profesionalismo en Exposicion la importancia de la
9 fundamentales necesarios antes el proceso de Separatas labor del editor en
para un buen de iniciar !a} edicién de un Dlaposm_vas y la produccién
desarrollo {1}? posproduccién proyecto material televisiva.
posproduccion audiovisual audiovisual. audiovisual.
Identifica, evaltay | El docente expone
L: . Reconoce la dlfgrenma los conanudg d_e, PPT Aprecia y Sefiala las
posproduccion | . . diferentes Xposicion caracteristicas de la
audiovisual: importancia de la elementos Separatas ; :
10 Teoriay forma como se necesarios para un Diapositivas y importancia de la
. ; - dicion en la
Técnicas trabaja la buen trabajo de material ¢ levisic
basicas. posproduccion. edicion audiovisual. television.
audiovisual.
Identificar y
reconocer la El docente expone
importancia del Identifica, con ayuda de PPT | Desarrollo de una
La trabajo de reconoce y evallia Exposicion ideay la
posproduccion posproduccion y la forma como se Separatas importancia del
1 audiovisual el su continuidad y desarrolla la Diapositivas y logro de la
proyecto en eje en el edicion material intencion de
practica. desarrollo de una audiovisual. audiovisual. comunicacion.
linea de tiempo
narrativa.
El docente expone
La _ Reconoce la dentifica al sonido | C€on ayuda de PPT Desarrolla la
posproduccion mporéanmaldel _ Como recurso [I)E_xpos!c_lon, préactica y evalua la
12 audiovisual lo son! g ena importante en la lapositiva é/ importancia del
sonoro, aportes | Posproauccion creacion final del presentacion de sonido.
audiovisual. caso.

y posibilidades.

mensaje.
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UNIDAD IV: EVALUACION Y DIAGNOSTICO DEL PRODUCTO FINAL Y SU

FUERZA COMUNICATIVA.

CAPACIDAD: Reconoce la importancia del impacto que tuvo su realizacién con el publico,
permitiendo evaluar mediante los diversos elementos aprendidos, redireccionar o no la
construccién del mensaje

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
Valora el trabajo
Reconoce y analiza | de imaginacion y d Debaﬁe y
. la importancia de la | esfuerzo creativo esarrolia un
:;nﬁ]%ré?;%'s gg evaluacion que la en su labor Separata PPT concepto y
13 sudiencia audiencia desarrolla | profesional como | Guia de ejercicios sentido
(Rating) de los diversos comunicador y trabajo de evaluativo de la
g productos audiovisual frente equipo. importancia de la
audiovisuales. al impacto de los medicion de
puablicos. audiencia.
_ Analiza sobre el Crea conciencia y
Primera impacto y ) " responsabilidad
presentacion y responsabilidad Evalla la Desarrollo sobre la
14 sustento del hacia el publico de | importancia de los expositivo, importancia de
Proyecto los contenidos contenidos autocritico y de producir
Audiovisual | audiovisuales de su televisivos. sinergia del contenidos de
grupal. proyecto equipo. television de
audiovisual nivel profesional.
Crea conciencia y
Analiza sobre el Desarrollo responsabilidad
Segunda |mpactg Y , expositivo, . sobre I_a
- responsabilidad Evalla la o importancia de
presentacion y ; - . ; autocritico y de :
- hacia el pablico de | importancia de los ; . producir
15 sustento final . . sinergia del .
los contenidos contenidos . contenidos de
de su Proyecto L S equipo. .
- audiovisuales de su televisivos. television de
Audiovisual. . _
proyecto nivel profesional.
audiovisual.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1 Rubros:
Peso
Rubros de Criterios generales Instrumentos de % de infl _
evaluacion 9 evaluacion (% de influencia en
el promedio de la
asignatura)
" 0 Guia y Practica de desarrollo
2 8 creativo en el planteamiento y
= £ realizacion de un producto
=R audiovisual. Practica Calificada 1
Q
< L . g
0 Avances del proyecto de Practica Calificada 2
realizacion de un proyecto 34%
audiovisual de acuerdo al género
seleccionado.
O Trabaios practicos Practicas calificadas
105 P ' Lista de Cotejo
Examen Parcial
33%
(EP) 0
Examen Final
33%
(EF) .
TOTAL.: 100 %
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8.1

8.2
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Federico Fernandez y José Martinez. (1999)."Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual.
Paidos.

Carlos Solarino (2000) Como hacer television. Ediciones Catedra Espafia.

W. Russell Neuman (2002) El Futuro de Audiencia Masiva. Ediciones efe.

Jaime Barroso Garcia (1996) Realizacion de los Géneros Televisivos. Edicion Sintesis Madrid.
Herbert Zettl (1999) Manual de Produccion de Television. Ediciones International Thomson
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https://www.youtube.com/watch?v=sfDOOPMMDMM&Iist=PLtxKPObDVIiZYLf

MPvOv Ms4sgA4-sNnfD&index=2&t=8s

https://www.youtube.com/watch?v=01IxOSshhucé&list=PLtxKPObDVIiZYLfMP

vOvMs4sgA4-sNnfD&index=21

https://www.youtube.com/watch?v=MibkYKD5WsE
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ESC}UELA PROFESIONAL DI; COMUNICACION AUI?IOVISUAL
SILABO: FOTOGRAFIA CINEMATOGRAFICA
Cdédigo: 21A320

1. DATOS GENERALES

2.

4.

1.1. Asignatura : Electivo II: Fotografia Cinematogréfica.

1.2. Requisito :

1.3. Ciclo Académico VI

1.4. Periodo Académico 1 2022-2

1.5. Horas Académicas Semanales 14
Horas de Teoria: 12
Horas de Practica: 12

1.6. Horas Lectivas Semestrales .64
Horas de Teoria 132
Horas de Practica 132

1.7. Créditos Académicos 3

SUMILLA

El taller brindara al estudiante la capacidad de entender y llevar a cabo el proceso que
desarrolla el director de fotografia en su propuesta de iluminacion en un producto
cinematografico. Para ello aprendera a manejar los elementos y herramientas como la luz,
armonias de color, cAmara de cine digital, revelado digital y colorizacion; y luego creara una
propuesta de iluminacion tomando en cuenta las necesidades expresivas de cada historia o
producto audiovisual.

UNIDADES DE APRENDIZAJE

Unidad I: La luz, la caAmara de cine digital y los objetivos o lentes.
Unidad Il: Encuadre, composicion y armonias de color.

Unidad Ill. Analisis y propuesta de iluminacion.

Unidad IV. Colorizacién y empaquetado final de video.

COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Analizar, evaluar y llevar a cabo una adecuada propuesta de iluminacion a partir
de las necesidades estéticas y expresivas de una produccion

audiovisual. Sabra reconocer las posibilidades estéticas del proyecto y
recomendara diferentes estilos y herramientas para la realizacion de la fotografia
cinematografica.

CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Sabra distinguir las posibilidades estéticas de la luz y las herramientas para su control y
captacion (camara de cine digital, lentes, etc.)

Sabra evaluar y elegir las mejores opciones de herramientas de iluminacion para cada
proyecto audiovisual.

Trabajard de la mano del director y la direccién de arte para lograr una imagen profesional
y expresiva.

Post-producira la imagen para lograr el maximo potencial estético de la imagen y lograr un
aspecto cinematografico.
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UNIDAD I: LA LUZ, LA CAMARA DE CINE DIGITAL Y LOS OBJETIVOS O LENTES

CAPACIDAD: Desarrolla capacidades creativas en la estructuracion de historias de ficcion.

Actividades de

temperatura de
luz.

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y Logros
medios)
A través del
visionado de un
. El docente expone
cortometraje eltema y el
hablaremos del . |Sabra
: Comprender todo |alumno empezara o
L, trabajo del | trabaio d planificar
Introduccioén a director de el trabajo de a crear una desde la
1 la iluminacién fotografia y los iluminacion que | historia pensando historia. una
cinematografica elementosy ue hay detras de un |en poner en ropUesta de
maneja arg producto practica el uso de iFI)urTFl)inacién
jap audiovisual. las temperaturas '
aportar en la de Ia luz
narrativa '
audiovisual.
El docente expone
eltemay el
A través de la alumno identifica  |Reconocera
observacién de Conocer los tipos |las posibilidades que la luz
La luz: algunas fuentes de fuentes de luz |estéticas que le da |presenta
5 Naturaleza, de luz. se y sus diferentes fuentes |diferencias y
funciones y mostréré sus caracteristicas, de luz y como cual es la que
caracteristicas. caracteristicas asi como poder |utilizarlas en su mejor se
fincinales diferenciarlas. ejercicio de adapta a su
P P ' temperatura de proyecto
luz. Se elaborara  |audiovisual.
un guion.
A través de la
) ) El docente expone
La luz: observacion de un eltemay el .
Direccionalidad, |objeto iluminado alumno hace un Sabra
iluminacion de  |en el esquema de |Conocer algunos shottinaboard planificar una
3 3 puntos e tres puntos se esquemas de | gd | y propuesta de
iluminaciéon en | mostrara la iluminacion plantas de luces jluminacién en
: : . ' de los diferentes un esauema
clave alta y direccionalidad y lanos que va a q
clave baja. las clave alta y prabar q concreto.
baja. 9 '
El docente expone
eltemay el
A alumno analiza las
Se mostrara Conocer las - ;
algunas posibilidades posibilidades Sabra setear
La camara de caracteristicas de | astaticas que te estéticas que sucamara
4 cine digital: la imagen a través |4, cada tipo de conseguira con su | para conseguir
Tipos y seteos. |de dif t ! camara. El alumno |el mejor
€ direrentes camara y sus bara itad
videos y seteos seteos. grabara su resultado.
de camara. ejercicio de
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UNIDAD II: ENCUADRES, COMPOSICION Y ARMONIAS DE COLOR

CAPACIDAD: Domina conceptos y técnicas en la elaboracion de Guiones.

Contenidos

Contenidos

Contenidos

Actividades de

Indicadores de

Semana : ntet Aprendizaje
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategiay Logros
medios)
El docente
asignara al
alumno el
visionado de una
) Comprender pelicula y este Reconocera
Encuadre: El A través del que la deberé encontrar | los temas
dre. visionado de eleccion del sus temas principales de
grcuunzsre y secuenclas de encuadre principales. una historia,
5 gun : peliculas, se responde a Ademas, lo que luego
consideraciones A
para.un mejor observara como una empezaré a guiara su
encuadre ! un erjcuadre €s necesidad elaborar el guion propuesta de
' efectivo para estética y del segundo iluminacion y
contar la historia. | expresiva ejercicio en video | encuadre.
del uso del
encuadre, de la
composicion y del
color.
A traves del Comprender | E| docente expone
, \é!?lonatdo de la . eltemay el Reconocera
Tipos de lferentes importancia alumno elaborara . .
Composicion: el secuencias de de la un storyboard La lrlnportanma
i . ' ela
uso de la peliculas se composicion | photoboard o -
o b 4 J composicion
composicion para | Observara como y que todo shottinaboard :
6 . | i 9 para guiar la
orientar al acomposicion elemento componiendo en .
diriae la mirad p mirada del
espectador a los Irge la mirada dentro de orden de
del d espectador a
istori los orienta a b los temas de
historia. aportar a los [ t | o
comprender los t de | elementos en 10s la historia.
temas de I emas ae la encuadres que va
i Comprender
A través del la utilizacion
visionado de del color en
algunas una
. .y El docente expone | Reconocera
La teoria del color | S€cuencias de composicion eltemay el la importancia
aplicada a la peliculas, se y su efecto I laborara P
7 S e ; en la alumno €elaborara del color para
iluminacion observara como . leta d
. toarAfi el color genera generacion una paleta ae provocar
cinematogratrica. diferentes de - colores de-su N emociones y
. sensaciones segundo ejercicio. atmosferas.
sensaciones y y emociones
a_tmosferas en el
visuales. espectador.
. Entender El docente expone
A traves del ue la eltemay el
La direccion de visionado de at . y Sabra la
; . direccion de alumno ; .
fotografia y la secuencias de . . importancia
, S ) g arte esta desarrollara una
direccion de arte: | peliculas, de una buena
Juntos para observaremos estrechamen propuesta de arte direccion de
conse Eir el como la te ligada a la que potencia su arte, para
8 encuagre ala direccion de arte direccion de propuesta de apo, ar su
com osicign apoya a la fotografia fluminacion. El ro yuesta de
eficapz propuesta de para crear alumno grabaré iFI)un*?inacién
' iluminacién una imagen su segundo '
) expresiva. ejercicio.

EXAMEN PARCIAL
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UNIDAD Ill: ANALISIS Y PROPUESTAS DE ILUMIANCION.

CAPACIDAD: Desarrolla criterio para la apropiada para la utilizacion de guiones de
ficcion en diferentes contenidos audiovisuales.

, i ) Actividades de ,
Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
Conceptuales | Procedimentales Actitudinales (estrategiay de Logros
medios)
A través del Reconocer que Tomard las
aglal}(l:lﬁllzde una | iste una ?neéclzslsmnes
La estrategia (F:)om leta estrategia visual | Elaborari una acertadas en

9 audiovisual del analigare,mos que parte de estrategia visual cuanto al uso
director de . entender la del tercer guion
fotografia Ia_ estrategia historia y lo que gue escribira de la Iu_z y Sus

visual del Liere contar el ' herramientas
director de girector para su
fotografia. ' historia.
. Sabra elegir
Analizaremos ::\;ecr%n?]igtgléi E(L%bggaéz un las luces y
El director de la propuesta de iIur%ingcién 2 u: 0s que herramientas
10 fotografia y la iluminacién de . quipos g para llevar a
ta final juega un papel vaya acorde
propuesta fina un importante en la con su cabo su
de fotografia. cortometraje. npori : propuesta
historia. propuesta visual :
visual.
Repasaremos
. los procesos .
gtg'rfacfgr dgu dela Sjgrt?e?]:e ﬁz lo Coordinara con Sabréa que
9 y realizacion d q cada area de la tiene que
rol en las S hacer el director D )
; audiovisual y el . realizacion para | coordinar con
diferentes de fotografia en .

11 aporte del plasmar su cada area de
etapas de la : cada etapa de la | lizacid
realizacion d|rector,de realizacion _prop.uesyq de a reaiizacion

.y fotografia en I iluminacién. audiovisual.

audiovisual. cada uno de audiovisual.

ellos.

A partir de _

propuestas de Coordinara los

iluminaciéon de | Sabra que eslo | Ultimos detalles )
El director de algunas que tiene que pre;_/los a Iad | Sabra que
fotografia y su peliculas, se esperar de un I:%?tgr?](g?rg'ee esperar de su

12 trabajo con el mostrara el gaffer en el que ha ] €quipo
gaffery su trabajo rodaje de un propuesto técnico, de
equipo tecnico. | conjunto entre | producto El alumno. sus asistentes

el director de audiovisual. grabara su y del gaffer.
fotografia y el tercera historia.
gaffer.
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UNIDAD IV: COLORIZACION Y EL EMPAQUETADO FINAL DE VIDEO

CAPACIDAD: Analiza guiones pertenecientes al género de ficcidbn y que manejen
diversos tiempos cronolégicos.

Actividades
Semana Contenidos Contenidos Contenidos de Indicadores
Conceptuales Procedimentales | Actitudinales Aprendizaje de Logros
p p J g
(estrategiay
medios)
Consu
proyecto de 5 ;
13 El workflow o el | Se mostrarael | Conocer que hay| cortometraj g:ggaassgsérel
flujo de trabajo | workflow que se | formas e empezara fluio de trabaio
del material de Il b adecuadas de f | ] j
i éva a cabo con | yanaiar en el arepiicar e de un proyecto
video. El revelado| ;- vrovecto de J fluio de N g
digital. N proy proceso de O C audiovisual.
video. edicion hasta el | trabajo
exportado final. | previaala
colorizacion
- Conocer el
Lacolorizacion | 5° Se9UT® | proceso de Con su proyecto | Sabra utilizar
1 y SU USo para de P colorizacion y de cortometraje | las
potenciar la lorizaci etalonaje digital | €l @lumno herramientas
imagen colorizacion para conseguir empezara el especializadas
capturada con un una imagen proceso de de
' proyecto de ; colorizacion. colorizacién
video. expresiva y
estética.
Conocera las Con su proyecto | Sabra exportar
EIDCPy las Se seguira el diferentes de cortometraje |SU proyecto
15 compresiones exportacion de | proyeccion de debera exportar | algunos
dela uso en audiovisual y de su atiendan las
exportacion. diferentes sabra preparar | cortometraje necesidades de
plataformas el material de atendiendo a los cada plataforma
audiovisuales. video para cada | reéquerimientos audiovisual
una de ellas. de algunas donde se
plataformas de | reproducira.
reproduccioén de
video.
16 EXAMEN FINAL
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7. EVALUACION

7.1. Rubros:
Peso
Rubros de o Instrumentos de . :
. Criterios generales S (% deinfluencia en
evaluacion evaluacion

el promedio de la
asignatura)

¢ Proyecto de realizacion 1 Entrega de avances

0
S e Proyecto de realizacion 2 Entrega de avances
£
3 « Participacion
3 de alumno en Preguntas a los 50%
g clase integrantes del curso
@
Q
IS
¢ Proyecto de realizacion 3 Entregas de avances
¢ Proyecto de realizacion 4 Entregas de avances
- L, . Correspondencia entre lo
Examen Parcial | o Presentacion del video del planificado y el resultado 2504
(EP) ejercicio de color. final.
cuamen Final | +Preseiaionce
(EF) cortometraje. Enal y
TOTAL.: 100 %
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