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ESCUELA DE COMQNICACION AUDIOVISUAL
SILABO

TALLER DE EXPRESION ORAL
Cadigo:

1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura ; Taller de Expresion Oral
1.2 Pre Requisito :
1.3 Ciclo Académico : 1]
14 Periodo Académico ;

1.5 Horas Académicas Semanales 4
Horas de Teoria : 2
Horas de Practica : 2

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 64
Horas de Teoria : 32
Horas de Practica : 32

1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

TALLER DE EXPRESION ORAL

La asignatura tiene como objetivo lograr que los estudiantes desarrollen una
expresion oral correcta, clara y funcional. Por un lado, aprende cémo construir un
discurso logico y, por otro, perfecciona su expresion oral, mediante el uso de
técnicas de voz propias de la locucién y la oratoria.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Reconoce, selecciona y aplica los conocimientos, habilidades, actitudes y contenidos
éticos para realizar eficiente comunicacién oral con el propdsito de convencer por
medio de la palabra para el ejercicio de su carrera profesional y personal.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Unidad 1:

Introduccién a la comunicacion y habilidades sociales.
Unidad 2:

El discurso y lenguaje corporal en el auditorio.

Unidad 3:

El lider como maestro de ceremonias.

Unidad 4:

La expresion oral en la exposicion académica.
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5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

Jaime Bausate y Meza

UNIDAD I:
Introduccion ala comunicacion y habilidades sociales.

CAPACIDAD:
Identifica la importancia de la comunicacion y habilidades sociales en las relaciones
interpersonales.
Contenidos Contenidos Contenidos Actividades | Indicadores
c | Conceptuales | Procedimentales | Actitudinales de de Logro
T Aprendizaje
% (estrategia y
n medios)
Introduccién Conoce el | Valora la El  docente | Aplicar de
ala L proceso de | importancia de | expone e | forma correcta
Comunicacion. | comunicacion. comprender el | interactGa el manejo del
La L proceso de con los | proceso de la
comunicacion C . C
1 |ysus comunicacion. estudiantes comunicacion.
elementos. con apoyo de
pizarra y
diapositivas.
El uso de la Conocer la Valora la | EI  docente | Aplicar
palabra en el importancia del importancia del | expone e | técnicas en el
proceso uso de la palabra uso de la | interactia uso de la
comunicativo. en las actividades | palabra en la | con los | palabra en
2 académicas y intervencion estudiantes publico.
relaciones académica y | con apoyo de
interpersonales. relaciones pizarra y
interpersonales. | diapositivas.
Estilos y Aplica las Valora la El  docente | Aplicar las
técnicas de estrategias para el | importancia de expone e | estrategias en
comunicacion desarrollo las estrategias | interactia el  desarrollo
efectiva. adecuado en la en el desarrollo | con los | de
Estrategias en | €xposicion. de exposicién. | estudiantes | comunicacion
3 la exposicion. con apoyo de | efectiva.
pizarra y
diapositivas,
asi como de
casos
pertinentes.
Proactividad, Conoce los Valorar las El  docente | Aplicar la
asertividad y beneficios de las habilidades expone e | forma
empatia. habilidades sociales para interactta adecuada en
sociales. las relaciones con los | las
4 interpersonales. | estudiantes habilidades
con apoyo de | sociales.

pizarra.
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UNIDAD II: El discurso y lenguaje corporal en el auditorio.

CAPACIDAD:

Reconoce el manejo del discurso y lenguaje corporal en su desempefio en el auditorio.

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades Indicadores
« | Conceptuales | Procedimentales Actitudinales de de Logro
G Aprendizaje
g (estrategia vy
n medios)
El discurso, Conoce los mejores | Valora el El docente | Identifica el
estructura. discursos de la | contenido de expone e | propositoy la
historia. los diversos interactia con | estructura del
discursos enla | los estudiantes | discurso.
S historia. con apoyo de
pizarra y
diapositivas.
Estilos Elabora, ensaya y Actitud para la El docente | Redacta
discursivos. expone el discurso. | elaboracién de | expone e | discursos con
Tipos de mensajes en el | interactia con | propésito de
g | discursos. discurso. los estudiantes | capacidad
con apoyo de | comunicativa.
pizarra y
diapositivas.
La expresion Identifica el uso de | Valora la El docente | Aplica técnicas
facial y técnicas como importancia de | expone e | en el manejo
corporal ejercicios de las técnicas interactta con | de la expresion
7 expresion corporal. | gdecuadas de la | los estudiantes | gestual y
expresion con apoyo de | corporal.
gestual y pizarra y
corporal. diapositivas.
El auditorio. | Conoce el concepto | Razona en | El docente | Entiende el
Tipos de | de auditorio y los torno a la | expone e | auditorioy la
auditorio. tipos para el buen aplicacion  del | interactGa con | interaccion
manejo concepto de | los estudiantes | social.
8 comunicativo. auditorio. con apoyo de
pizarra y
diapositivas.
EXAMEN PARCIAL
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El lider como maestro de ceremonias.

UNIDAD lII:

CAPACIDAD:

Conoce ser lider como maestro de ceremonias en diversos eventos.

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades Indicadores de
< | Conceptuales | Procedimentales Actitudinales | de Logro
g Aprendizaje
GE) (estrategia 'y
) medios)
El Lider. Conoce el Valora el El docente Identifica los
Caracteristicas | concepto lider para | ejercicio del expone e puntos
y cualidades. mejorar las lider en la interactta con | aplicables al
relaciones relacion los estudiantes | lidery el
interpersonales. personal y con apoyo de manejo de
9 profesional. pizarray liderazgo en el
diapositivas, entorno.
asi como de
casos
pertinentes.
El autoestima'y | Conoce el Valora a la El docente | Identifica las
caracteristicas. | concepto de autoestima expone e | caracteristicas
autoestima y crea para sentirse interactia con | de la autoestima
conciencia de la bien para su los estudiantes | para su
10 forma de vivir bien. | vida misma. con apoyo de | desarrollo
pizarra y | personaly
diapositivas, profesional.
asi como de
casos
pertinentes.
El maestro de Aplica las Actitud para la | El docente Entiende el rol
ceremonias. estrategias de elaboraciéon de | expone e del maestro de
maestro de mensajes en interactda con | ceremonias en
ceremonias en los | |os eventos. los estudiantes | un evento.
1 eventos. con apoyo de
pizarra 'y
diapositivas,
asi como de
casos
pertinentes.
Conduccién de | Reconoce el Aprecia el | El docente Identifica las
evento. protocolo como protocolo como | expone e caracteristicas
base para la herramienta interactta con | del protocolo y
12 conduccion de para la | los estudiantes | el manejo del
eventos. conduccion de | con apoyo de evento.

eventos.
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UNIDAD IV: La expresién oral en la exposiciéon académica.

CAPACIDAD:

Identifica la importancia de la expresion oral para una eficiente exposicion académica.

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades Indicadores
s | Conceptuales | Procedimentales Actitudinales de de Logro
@ Aprendizaje
GEJ (estrategia vy
n medios)
La expresion | Conoce el concepto | Visualiza y | El docente Entiende la
oral. de expresion oral en | valora la | expone e importancia
Habilidades su transmision de importancia de | interactGa con | del éxito de la
gipositor. Un | ideas y conceptos. la  expresion | los estudiantes | expresion oral
oral. con apoyo de en las
13 pizarra'y actividades
diapositivas, académicas.
asi como de
casos
pertinentes.
Como Aplica la realizacién | Reflexionay El docente Identifica la
planificar una de planificacion en analiza sobre la | expone e recopilacion de
exposicion. la exposicion. importancia de | interactia con | ideasy de
la planificacion | los estudiantes | soporte para
enla con apoyo de una
14 exposicion. pizarra 'y exposicion.
diapositivas,
asi como de
casos
pertinentes.
La voz en la | Presentasu Valora la El docente Identifica las
exposicion. proyecto final importancia de | expone e estrategias
practico operativo. la voz como interacta con | adecuadas
elemento los estudiantes | para el
fundamental en | con apoyo de cuidado de la
15 la exposicion. pizarra 'y voz en la
diapositivas, presentacién
asi como de de exposicion.
casos
pertinentes.

16

EXAMEN FINAL
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EVALUACION
5.1 Rubros:
Instrumentos de Peso
Rubros de Criteri neral »
evaluacioén Iterios generales Evaluacién (% de influencia en el
promedio de la asignatura)
Desarrollo de trabajos de Material usado trabajo
Tarea académica clase ; Y.
de investigacién 40%
(TA) Exposicion de  material . L
Trabajo y exposicion
grupal y personal
Examen Parcial
Prueba escrita ; 30%
(EP) Prueba escrita
Examen
Final Proyecto final y examen Prueba escrita y calidad 30%
del proyecto
(EF)
TOTAL 100%

6. BIBLIOGRAFIA
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o FOVIDA: “Médulo 1 Liderazgo y desarrollo humano”, Lima, Junio 2003.
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o ENCINAS ARANA, Sara: “Habilidades Sociales para los Jévenes”, CEAPAZ, Lima, lera.
edicion: Diciembre del 2002.
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ESCUELA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

SILABO
MARKETING Y PUBLICIDAD
Cadigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Marketing y Publicidad
1.2 Pre Requisito ; Comportamiento del Consumidor

1.3 Ciclo Académico : 1l
1.4 Periodo Académico :

1.5 Horas Académicas Semanales 4
Horas de Teoria : 2
Horas de Practica : 2

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 64
Horas de Teoria : 32
Horas de Practica : 32

1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

El curso Taller de Marketing y Publicidad es una asignatura de Formacion Profesional
Especializada, de naturaleza tedrica-préactico, que expone los principios del marketing y
la publicidad, facilitandole al estudiante los conocimientos necesarios y aplicarlos en la
elaboracion de proyectos publicitarios en el campo de las Comunicaciones. Los temas
son: Introduccién al Marketing y la Publicidad, el Marketing Mix, La Investigacion de
Mercado, EI Target, la Creacién de Mensajes Publicitarios, La Estrategia de Medios
y El Disefio una Campania publicitaria.

« Unidad I: ElI Marketing, la estrategia y las relaciones con los clientes. El Analisis del
mercado y del consumidor

e Unidad Il: La Segmentacién y posicionamiento. Variables del Marketing Mix:
Producto y Precio

e Unidad lll: Variables del Marketing Mix: Canales de Distribucion y Comunicaciéon
Promocional

e Unidad IV: La Estrategia Publicitaria, la Agencia y los Medios Publicitarios

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Realiza planificacién de marketing y campafas publicitarias a partir de los conceptos
fundamentales del marketing y la publicidad, desarrollando una estrategia de marca y
comunicacion publicitaria eficaz, basada en el analisis, el cuestionamiento y la
creatividad.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Conoce los conceptos y las estrategias de marketing, el andlisis del mercado y la
empresa, el Plan de marketing estratégico y operativo.

Conoce las caracteristicas del Consumidor, la Segmentacion y el Posicionamiento.
Conaoce las estrategias y variables del Marketing Mix.

Analiza como se desarrolla una estrategia publicitaria y la eleccion de los medios.
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UNIDAD I: EL MARKETING , LAS ESTRATEGIAS Y LA RELACION CON EL CLIENTE, EL ANALISIS DEL MERCADO Y DEL CONSUMIDOR

CAPACIDAD: Conoce los conceptos de marketing, la estructura del Plan de marketing, el analisis del mercado, del consumidor y su
comportamiento de compra.

< Actividades de .
S | contenidos Concentuales Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
§ P Procedimentales Actitudinales (estrategia y logro
medios)
Introduccion al Marketing:
Proceso de marketing
El do v los client Conoce los diversos Valora las
mercado y los clientes i i
. conceptos, er]:cgatﬁgfz; El docente expone | Explica las
Estrategias basadas en caracteristicas e que . el tema con ayuda | diversas
clientes . . Marketing. Entiendo .
1 importancia del ol Rol de Ia de Separatas Estrategias y
Relaciones con clientes Muabrlii(sigr;?j )(lerlflmerca do Comunicacion V(I:ij:f sy Power reIa0|orl1es del
. zctual Audiovisual en el P Marketing.
Creacion de valor - Marketing
El rol actual de la
Comunicacion Audiovisual
en el marketing
Explica las
Planeacion estratégica: 3:2:2?';2&198 Valora el fuerzas
Misién y Objetivos : by El docente competitivas y
interno y Anélisis Intero y | analisi
Propuesta de Valor externo de una Externo de una expone el tema €l analisis
2 | Estrategia de Marketing con ayuda de PESTEL de
. empresa/marca Empresa, los
La Mezcla de Marketing L Separatas, una empresa
s y establece la objetivos y la : o
El anélisis interno .y . videos y Power y su relacion
El analisis externo mision, estrategia a Point
estrategia y aplicar. con |93
objetivos. objetivos y la
estrategia..
Las necesidades de
informacion para el .
marketing y la comunicacion El docente expone Sabe como
" realizar
5 | Desarrollo de la informacion Conoce !a maner.a} de Vqlora la ut.|I’|dad de el tema con ayuda investiaacion o
obtener informacion la informacion para de Separatas, vestigacic
Investigacion de mercado del mercado realizar estrategias videos y Power como solicitarla y
point. analizarla
Anédlisis y uso de la
informacion
Identifica en la
Modelo de . mformac!on.que Valora los NSE y
comportamiento de docente indica en estilos de Vida de El docente expone
compra clase, los tipos de ) eltemaconayuda | Reconoce enuna
) : los Consumidores fa |
Tipos y Roles de compra consumidores y el CIUANoS de separatas, campana 1os
4 | Jerarquia de proceso de decision P X . videos y Power diversos tipos de
! Reconoce y actla . :
necesidades Maslow de compra. point consumidores de
e . basado en el X
Proceso de decisién de El alumno analiza e proceso de Analiza procesos de | yn producto y su
compra N interpreta en clase los decision de compra en comportamiento
Funnel de compras digital estilos de vida de los compra diferentes sectores

limefios segun
Arellano Marketing.
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UNIDAD II: SEGMENTACION, POSICIONAMIENTO Y LAS VARIABLES DEL MARKETING MIX: PRODUCTO Y PRECIO

CAPACIDAD: La Segmentacion, el posicionamiento. Las Variables del Marketing Mix: Producto y Precio

© Actividades de .
S Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
§ Conceptuales Procedimentales Actitudinales (estrategia y logro
medios)
Segmentacion de ;ee?(r;%gtos enun
Mercado: variables e . .
Tipos de practica 1: El Reconoce los Diferencia los
Seamentacion alumno segmentos que segmentos
De?erminacic')n de Analiza e existen en un Expone el teniendo en
mercados meta interpreta la mercado. tema con cuenta sus
5 | Estrateqias de informacién Caracteristicas. ayuda de caracteristicas.
se mer?taci()n estadistica de Aprecia la Separatas, Estructura
Co?wstruccic')n de Ia segmentos importancia del videos y posicionamiento
estrateqia de Asimismo posicionamiento Power Point para marcas
osicio?]amiento de entiende la del producto en existentes o
fnarca importancia del el mercado. nuevas
posicionamiento
de marca
El Producto: Niveles,
clasificacion
- El docente
roducto - P trategia de
6 P atributos del Valora la conayudade | SSTated ‘
Estrategia de productg enuna importancia de la Separatas Ez:jclfc¥o e
Desarrollo de Marca | estrategia marca y el producto. | videos y Power
comercial point.
Marketing de servicios
Estrategias para .
d EI]I P dentifica la etapa El docente Sabe como
esarrollar nuevos del ciclo de un yalora la | expone el tema | desarrollar
. productos oroducto. Conoge | mPortancia del con ayuda de | introducir un nuevo
Estrategias segiin el | las bases para el ggﬁézue Separatas produ%to al
ciclo de vida del desarrollo de acuerdo a fu etana Videos y Power | mercaco.
producto: Etapas nuevos productos Pa. | point.
El Precio: definicién
Factores a considerar El docente Sabe qué
para fijarlos Valora la expone el estrategia de
8 | Estrategia de precio ngr;c;?:rﬁ;snl;cirmas importancia del tema con precios seguir
de productos nuevos, recios precio dentro del ayuda de segun el mercado y
para la mezcla de P ' marketing mix Separatas el posicionamiento
productos, para Power point elegido.
ajustar
EVALUACION PARCIAL
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UNIDAD lll: LAS VARIABLES DE LA MARKETING MIX: CANALES DE DISTRIBUCION Y COMUNICACION PROMOCIONAL

CAPACIDAD: Las Variables del Marketing Mix: Canales de Distribucion y Comunicacion Promocional.

Actividades
(1] .
s Contenidos Contenidos Contenidos A re:fiiza'e Indicadores de
5 Conceptuales Procedimentales | Actitudinales P 4 logro
» (estrategia y
medios)
Canales de Marketing y
administracion de la
distribucion
Niveles, comportamiento | Reconoce los E)l(sgﬁzrgf E;g?%::sel
o y organizacion del canal :gté?;?risbii?:rie; |dentifica los tema con adecuado
Decisiones sobre el como interactlan Eggg;gzlziistentes gﬁuiara(::s {)iaga dc;ada
disefio y la administracion | los miembros del °p ’ P
del canal canal videos y _ prodlugto 0
el cana Power point servicio
Venta minorista y
detallista
La Mezcla de Promocion:
Comunicaciones
Integradas de Marketing Entender las
. comunicaciones
Establecimiento de la integradas de El docente
Mezcla de Promocion marketing: El expone el Describe los
. Valora la de la
alumno analiza o tema con componente
10 en clase comuinicacion ayuda de s deuna
Las Ventas Personales, ublici da, q dentro del S)é aratas mezcla
el Marketing Directo y Las P y marketing mix. °p ’ .
, ; propaganda, videos y promocional
Relaciones Publicas estableciendo Power point
Definicion y beneficios los factores de
de la Promocion éxito o fracaso
La Promocién de Ventas: Conocele identifica El docente Reconoce la
Objetivos las funciones de la | pooce Ig expone el funcion de la
14 | Herramientas de promocion de venta | iijad que iene | tema con promacion segdn
promocion al consumidor | ¥ SUimpacto enlos | 3 promocionde | ayuda de PPT | jos objetivos de
y al canal resultados del ventas. Separatas, marketing.
Programa Promocional negocio. videos.
Conoce e identifica
La Publicidad. las funciones de la El docente Reconoce la
Finalidad Publicidad y las Reconocelas | expone el trcion dela
12 | Objetivos publicitarios | Variables del fundiones que | tema con i
" i tiene la ayuda de PPT | Publicidad en una
Establecimiento del marketing en una bicidad campafia
presupuesto publicitario | c@mpana publaca Separatas,
videos.

publicitaria.
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UNIDAD IV: LA ESTRATEGIA PUBLICITARIA, LA AGENCIA DE PUBLICIDAD Y LOS MEDIOS

CAPACIDAD: Analiza como se desarrolla una estrategia publicitaria y como seleccionar los medios

© Actividades de .
s Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje | Indicadores de
§ Conceptuales Procedimentales | Actitudinales (estrategia y logro
medios)
Desarrollo de la
Estrategia Publicitaria:
Eliminacion de la Conoce |a forma de Sabe
saturacion crear mensaies Reconoce la El docente estructurar
blicitari I importancia expone el tema mensajes
13 | Estrategia del mensaje: | PUPICHanos. - del mensaje | con ayuda de publicitarios o
beneficios y concepto JI[dentglca el estioy enla PPT Exposicion | dar las bases
creativo cc:)r:rcl)un?cacién corg}ylj;cqmon S_zparatas y para solicitar su
: publicitaria. video. P
Ejecucion del mensaje: creacion..
estilo y tono de
comunicacion
La Agencia Publicitaria
Organizacion de una El docente
agencia. expone el tema Reconoce la
] con ayuda de importancia de
Tipos de Agencias. Conoce lamanera | Evallala. PPT Separatasy | una agencia de
14 | £ brief ublicitario como se Organiza y |mportan0|a del | video de Publicidad en
‘et publicitan trabaja una agencia trabajc_) conuna | campafias una Campafia
La relacion Cliente- de publicidad. agencia publicitarias publicitaria.
Agencia: exitosas.
El Area de Cuentas,
Medios y Creatividad
La Seleccion de
Medios. Conoce Ia Reconoce la
Alcance, frecuencia, | manera como _Vanr: la- 4 | Bl docente gnportanma
impacto se desarrolla importancia de expone el tema euna_
una estrategia la estrategia de | - ayuda de estrategia
Eleccion de tipos de de Medios Medios en una de medios
medios Campafia PPT Separatasy | en el éxito
P roane publicitaria video. de una
Medios especificos campana ' campafia
publicitaria P
15 L publicitaria
EI ROI Publicitario
Valorala Reconoce la
Conoce los medios importancia de | El docente gpﬁsr;e:n:lla
Los Medios ATL, BTLy | publicitarios y sabe la estrategia de | expone el tema medio
los Medios Pigitales en | como utilizarlos de Medios en una | con ayuda de adecuado
una campana acuerdo al Campafia PPT Separatasy | para el éxito
publicitaria producto y publicitaria, video. de una
objetivos "
campafia
publicitaria
16 EVALUACION FINAL
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6.1 Rubros:
Peso
zll;?;:iigi Criterios generales Instrumentos de (% dg influenci? enel
evaluacién promedio de la asignatura)
Realiza Analisis Interno, Externo y
competencia de un
producto/servicio. (Grupal) Evaluacién 1
Realiza investigacion de mercado
para validar un producto o un
Evaluacion | cambio en el mismo. (Grupal)
académica | Determina el segmento elegido y g 33%
(EA) el posicionamiento (Individual) Evaluacion 2
Realiza la mezcla de marketing
para un producto o servicio Evaluacién 3
(Grupal)
Presenta y Sustenta una Evaluacion 4
Campainia Publicitaria (Individual)
Examen Dominio en aplicacion en
Parcial . . Prueba escrita. 33%
(EP) competencias de aprendizaje.
Examen Dominio en aplicacién en
Final . o Prueba escrita 33%
(EF) competencias de aprendizaje
TOTAL 100%

7. BIBLIOGRAFIA
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http://www.arellanomarketing.com/images/upload/paginaweb/archivo/16/consumidores.pdf
http://www.cpi.pe/images/upload/paginaweb/archivo/26/MR_201311_01.pdf
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ESCUELA DE COMU,NICACIC')N AUDIOVISUAL
SILABO

TALLER DE COMPOSICION FOTOGRAFICA
Cadigo:

1. DATOS GENERALES
1.2 Asignatura : Taller de Composicion Fotografica
1.3 Pre Requisito : Ninguno
1.4 Ciclo Académico i
1.5 Periodo Académico :
1.6 Horas Académicas Semanales 5
Horas de Teoria 2
Horas de Practica 3
1.7 Horas Lectivas Semestrales : 96
Horas de Teoria 132
Horas de Practica 164
1.8 Créditos Académicos 4

2. SUMILLA
La asignatura comprende el estudio de la fotografia como parte del lenguaje visual

complejo y elaborado, que utiliza opciones variadas en la representacion de
imagenes fijas unidas al disefio y la composicion, de tal modo, que se pueda
estructurar cédigos con valor estético y funcién social.

3. CONTENIDOS

Unidad I: Fotografia Digital.

Unidad II: La imagen fija y el disefio.

Unidad lll: Lenguaje fotografico — Lenguaje visual.
Unidad IV: Andlisis de imagenes.

4. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA
Genera y analiza imagenes fotograficas como discurso visual propuestos por el autor

de tal manera que se pueda emitir y recibir mensajes percibidos con el sentido de la
vista.

5. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA
En el proceso de aprendizaje, el estudiante: reconoce y usa los elementos de la

Fotografia Digital. Analiza los contenidos y la composicion de la imagen fija.
Diferencia los argumentos del lenguaje fotografico y el lenguaje visual. Analiza los
aspectos denotativos y connotativos de la imagen y genera imagenes en portafolios.
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6. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: FOTOGRAFIA DIGITAL.

CAPACIDAD: Reconoce y usa los elementos de la Fotografia Digital.
Contenidos Contenidos Contenidos ActIV|dad.es.de Indicador
Semana A L Aprendizaje
Conceptuales Procedimentales Actitudinales . es de
(estrategiay Loaro
medios) 9
Define Manipula con Valora la Revisa el Participa de
Fotografia propiedad una importancia silabo de la modo activo
Digital. Explica camara digital. del sistema ianat en el manejo
sus digital. asignatura. de camaras
caracteristicas. fotograficas
Reconoce los Reconoce las digitales.
1 componentes partes de una
d_e _Ias camaras cAmara.
digitales.
Maneja una
camara
fotogréafica
digital.
Interpr_e@c-'t la Maneja los Toma Reconoce Participa
Exposlcllon elemept_qs dela conciencia de | cada con alegria
fotografica. Exposicion. los reajustes | |
Identifica los de la elemento enia .,

2 elementos 1SO, Exposicion. de la obtencion
Obturacién y exposicion de fotos
Abertura. y los usando los

combina elementos

de modo de la

adecuado. exposicion.
Diferencia Produce imagenes| Se esfuerza Diferencia Participa
aplicaciones de con enfoque y para obtener resultados entre activamente
Enfoque, desenfoque. imagenes con | enfoquey enla
Desenfoque y enfoque y desenfoque. ”

3 Profundidad de desenfoque. ]?titenmon de

campo. otos con
enfoque y
desenfoque

Principios de Observa y aplica Aprecia Compara niveles Participa

iluminacioén: principios de resultados provocados por los | activamente

Efectos, iluminacion visuales diferentes tipos de | enla

velocidades fotogréfica. obtenidos con [iluminacién para obtencion

’ . -

4 congelado, ![?pso(sj |fde erentes fotografia. ?o?[ograﬁas

lbarr.ldo, fuentes iluminacion con
uminosasy fotogréfica. diferentes
calidad de la luz fuentes de
de entorno. iluminacion.
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UNIDAD II: LA IMAGEN FIJA' Y EL DISENO.

CAPACIDAD: Analiza los contenidos visuales y la composicion de la imagen fija.

Actividades de

Semana Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaie Indicador
Conceptuales Procedimentales Actitudinales P 3 es de
(estrategiay Loaro
medios) 9
Describe el Observay aplica | Se esfuerza Se visualizan Muestra sus
encuadre, los prlnuplo's.('je por aplicar diapositivas que obtenciones
planos fotograficos | COMPposicion como| pautas de muestran de
: planos fotograficos| composicién fotografias con
y el punto de vista - > A fotografias
fotogréfico y puntos de vista | en la obtencion| aplicaciones de grar
5 ) en la obtencion de | de imagenes. | planos fotograficos| con
imagenes fijas. y puntos de vista | aplicaciones
de planos y
puntos de
vista.
Relaciona la Observa y analiza | Interioriza la Se visualizan Muestra en
narrativa de la las pautas que se | importancia de| diapositivas que redes
imagen fija con las | aplican en las la composicién| muestran la sociales
Reglas de fotos sobre reglas | fotogréfica importancia de fotografias
composicion de composicion. como gestor las aplicaciones que
fotografica de la narrativa | de reglas de contienen
' visual. composicion aplicaciones
6 fotogréfica. de reglas de
composicion
fotografica.
Interpreta el Recor_mce y Aprecia Se visualizan Gengra sus
uso de la expenmgnta el resultados resultados a propias
Optica uso de diversas isual ir del d imagenes
fotografica y clases de 6ptica wsug esa pgrtlr elusode gue obtiene
7 | su relacion fotografica. partir del uso | diferentes clases | con objetivos
conla de diferentes de optica de diferentes
n_arrativa épticas fotogréfica. distancias
visual. fotograficas focales.
Relaciona los Compara e Comparte Se visualizan 'y Produce fotos
principios de la identifica cada experiencias comparan y lo integra en
fotoarafia: componente de registro de | resultados de
otog ) técnico de la imagenes enfoque, de un portafolios
Enfoque. imagen fotogréafica | variadas encuadre y de personal,
Encuadre. exposicion. aplicando
Exposicion. principios de
8 Con diapositivas y | fotografia
recortes COmo son:
fotograficos. enfoque,
encuadre y
exposicion.

EXAMEN PARCIAL




UNIVERSIDAD

Jaime Bausate y Meza

UNIDAD Ill: LENGUAJE FOTOGRAFICO Y LENGUAJE VISUAL

CAPACIDAD: Diferencia los argumentos del lenguaje fotografico y del lenguaje visual.

Contenidos

Contenidos

Contenidos

Actividades de

Indicadores de

Semana : Lo Aprendizaje
Conceptuales Procedimentales Actitudinales (egtrategiajy Logro
medios)
Interpreta Imagen | QObserva Interioriza Se proyectan Describe y
y realidad. representaciones diferencias fotos variadas compara cada tipo
e entre imagenes | en contenidos de imagen
Compara fc.)tograﬂ.cas y representativas | representativas propuesto
Imagenes diferencia las y simbolicas. y simbolicas
imagenes para promover
9 representativasy | representativas Cooperaen la el analisis entre
simbdlicas de las planificacion de | los estudiantes.
simbélicas. aplicaciones.
Planifica
aplicaciones.
Conoce la funcion | Debate acerca de | Valora la Tras visualizar Interioriza y
soc!ocultural de la funcion funcion fotografias expresa la
las imagenes. sociocultural de sociocultural variadas, se importancia de los
10 |Analizala s Imagenes ;jrsé:anes %rt%?ll;er;/siglde contenidos
percepcion visual. Participa en la ideas sobre la fun,monales de las
percepcion funcion Imagenes.
visual de las sociocultural de
fotos. las imégenes.
Interpreta c6digos | Debate acerca de | Atiende y se Tras visualizar Establece
visuales y los codigos integra al fotc_)grafl'as diferencias entre
_cor)textos de las visuales y debate e}cerca variadas, se c6digos y contexto
1 imagenes d_e los cédigos promueve el de las imagenes.
contextos de las | visuales. intercambio de
imégenes. ideas sobre los
cédigos
visuales.
Reconoce el Distingue el Aprecia el centro| Proyeccion de Fomenta la
centro de interés punto de de interés como | im&genes con formacion de un
que se generaen | . . ingrediente contenidos portafolio
una fotografia Interes como fotografico fotogréficos fotografico
12 parte de la generado en una| para personal con
composicion escena. intercambiar contenidos
fotografica ideas sobre el propios y de
centro de archivo.
interés 'y

contexto.
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UNIDAD IV: ANALISIS Y OBTENCION DE IMAGENES.

CAPACIDAD: Analiza los aspectos denotativos y connotativos de la imagen
para generar imagenes en portafolios.

Actividades de

S Contenidos Contenidos Contenidos o Indicador
emana : Lo Aprendizaje
Conceptuales Procedimentales Actitudinales : es de
(estrategiay Logro
medios)
Respeta los Tras visualizar Aclara el
Explica los Debate sobre los | jyersos fotografias panorama de
aspectos aspectos puntos de variadas, se la lectura
denotativos de las | denotativos de la | vista que promueve el objetiva de las
13 |iméagenes. imagen y provoca la intercambio de imagenes.
_ provoca lecturas | €ctura ideas sobre la
Describe la lectura objetivas objetivade la | lectura objetiva
objetiva ' imagen. de la imagen.
Explica los Debate sobre los Respeta los Tras visualizar Aclara el
aspectos aspectos diversos fotografias panorama
connotativos de connotativos de la | puntos de variadas, se de la
las imagenes. imagen y provoca | Vista que promueve el lectura
14 . Iectyrgs provoca la ?ntercambio de subjetiva
Describe la lectura | subjetivas. lectura ideas sobre la de las
subjetiva subjetiva de lectura objetiva o,
la imagen. de la imagen. imagenes.
Resume la Organiza su Participa en el | Se integra al Proyecta la
interpretacion de conocimiento proyecto de trabajo grupal creacion de
las imagenes. acerca de las formacion de para disefiar un portafolio
15 variaciones de las | portafolios por | un portafolio fotogréfico
Sefiala imagenes. alumnos personal.. personal.
conclusiones
16 EXAMEN FINAL
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Rubros:
RUb q Peso
u rlos 1€ Criterios generales Ins(ta:/uarllazr(l:ti%i de (% de influencia
evaluacion en el promedio
dela
asignatura)
Dominan y aplican capacidades y Ruabrica
conocimientos.
Aplican capacidades y conocimientos
en la elaboracion de exposiciones de Listas de cotejo.
investigacion.
0
Tarea Ponen de manifiesto valores y Observacién y seguimiento. 33.3%
académica (TA) actitudes.
Asisten con puntualidad a sus clases y | Registro de evaluacion.
trabajos practicos.
Examen Parcial Dominio en aplicacionen Prueba escrita 33.3%
(EP) competencias de aprendizaje )
Examen Final Dominio en aplicacion en Prueba escrita 33.3%
(EF) competencias de aprendizaje
TOTAL 100%

8. BIBLIOGRAFIA

8.1 Fisicas
e FREEMAN, Michael. GUIA COMPLETA DE LUZ E ILUMINACION EN FOTOGRAFIA

DIGITAL, 1ra. Ed. Barcelona. Ediciones Blume. 2013. 224 p. ESPANA. ISBN: 97-8848-
07688-18

8.2 Virtuales

* TODO - FOTOGRAFIA: Luz y Fotografia. 2011 — 2016

http://todo-fotografia.com/2012/luz-y-fotografia/

+ OJEDA, José: Fotografia para principiantes. 2012

http://fotografiaparaprincipianntes.blogspot.pe/
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ESCUELA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

SILABO

LITERATURA Y NARRATIVA AUDIOVISUAL

Cadigo:

1. DATOS GENERALES

1.1 Asignatura

1.2 Pre Requisito

1.3 Ciclo Académico

1.4 Periodo Académico

1.5 Horas Académicas Semanales
Horas de Teoria
Horas de Practica

1.6 Horas Lectivas Semestrales
Horas de Teoria
Horas de Practica

1.7 Créditos Académicos

2. SUMILLA

LITERATURA Y NARRATIVA AUDIOVISUAL

Literatura y Narrativa Audiovisual
Taller de Comunicaciéon Escrita
1l

La asignatura muestra las técnicas narrativas literarias como base de los relatos,
incluyendo el relato audiovisual. Se aplica la dramaturgia clasica para la creacién de

conflictos y personajes.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

El estudiante podra reconocer y analizar el empleo de las técnicas narrativas, asi
como podra aplicarlas en relatos literarios o audiovisuales propios.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

Unidad 1:
Analizando el relato clasico.
Unidad 2:

Desarrollando una estrategia narrativa.

Unidad 3:

Dandole espesor al relato.
Unidad 4:

Escritura y reescritura del relato.
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UNIDAD I:
ANALIZANDO EL RELATO CLASICO.

asi como de
casuistica.

CAPACIDAD:
Identifica los elementos de un relato clasico.
Actividades
o : : . de :
S Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
£ Conceptuales Procedimentales Actitudinales . de Logro
[ (estrategiay
v medios)
La imaginacion. Conocer y | Valorala El  docente | Aplicar de
. entender las | importancia de expone e | forma correcta
I—_C;;e%reggra comunicar. efstra_tegias para compr_ender la interactlia los ejercicios
La imaginacién ejercitar la | necesidad de con los | para
1 | desarrolla. imaginacion. desarrollar la estudiantes | desarrollar la
-La creatividad. imaginaciébnyla | con apoyo | imaginacion y
creatividad. de pizarra y | la creatividad.
diapositivas,
asi como de
casuistica.
Naturaleza de la Conocer la Valora la | EI docente | Reconocer las
narracién de ficcion naturaleza de la ancestral expone e | diferencias
-Ficcion y realidad. narracion de necesidad interactta entre la
Universo ficcional. ficcion. humana de | con los | narraciéon
Mimesis y diégesis. Entender la contar historias y | estudiantes literaria y
Verosimilitud. diferenciaentrela | como se ha | con apoyo | audiovisual,
-Naturaleza de la narracion literaria | mantenido a lo | de pizarra y | entendiendo
narracion literaria. y la audiovisual. largo del tiempo, | diapositivas, | cuales son las
Naturaleza de la pero asi como de | técnicas
2 narracién de ficcion. adapté}ndose a la | casuistica. per_tinentes a
La narracién apa_nmén .de aplicar en cada
. o distintos medios caso.
audiovisual de ficcion .
dramatica. sus tecnolégicos para
P hacerlo.
caracteristicas y
particularidades en
relacién a otros
medios.
El paradigma de los Aplica el Valora la El docente | Reconocer los
tres actos. conocimiento de importancia de la | expone e | elementos de
Estructura clasica. El | la estructura estructura interactla la  estructura
paradigma aristotélico y | aristotélica en aristotélica como | con los | aristotélica en
el esquema analizar distintos una herramienta | estudiantes los relatos de
Hollywood relatos literarios o | para llegar al con apoyo | ese tipo.
3 Los tres actos: | audiovisuales. publico. de pizarra y
Planteamiento, diapositivas.
Confrontacion Asi como de
Resolucion. casuistica.
Plot points.
Conflicto dramético Conoce el Valorar el uso del | EI  docente | Reconocer
Tipos de conflicto. funcionamiento del F:onflicto como el |expone e cuén_do hay
conflicto insumo principal interactlia conflicto,
Accion dramatica. dramatico. del narrador. con los | cuales son los
. Aprender a estudiantes tipos de
4 |Fuentes de ideas Y | reconocerlo. con apoyo | conflicto y cul
criterios — para de pizarra y | es la accion
adaptacion. i . o
iapositivas, | dramatica.
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UNIDAD II: DESARROLLANDO UNA ESTRATEGIA NARRATIVA

CAPACIDAD:
Comienza a planar un relato propio.
Actividades
% Contenidos Contenidos Contenidos dg_ . Indicadores de
g | Conceptuales | Procedimentales Actitudinales Apren 1zaje Logro
) (estrategiay
v medios)
El triangulo | Conoce el | Aprender a El  docente | Aplicar el
argumental o de | fundamento desde | establecer el expone e | conocimiento del
fuerza. el que parte el | fundamento de | interactia triangulo
Protagonista relato clasico. un re_Iato clasico | con _ los | argumental en
5 _ propio. estudiantes relatos propios.
Antagonista con apoyo de
. pizarra y
-Objeto diapositivas,
asi como de
casuistica.
Principios Conoce y maneja | Analizay usa El docente | Reconoce las
bésicos del el adecuado adecuadamente | expone e | partes de una
storyline. germen de un los principios de | interactia storyline y aplica
relato y sabe una storyline. con los | sus propiedades
6 sintetizarlo para estudiantes en relatos
potenciarlo. con apoyo de | propios.
pizarra y
diapositivas,
asi como de
casuistica.
Desarrollo de la | Amplia la Valora la El  docente | Reconoce las
accion informacién sobre | importancia de expone e | partes de una
dramatica Y | su relato sin desarrollar el interactda sinopsis y aplica
SINOpSIS desviarse del plan | relato en con los | sus propiedades
Historia y trama. | Original propuesto | progresion. estudiantes en relatos
7 Causalidad. en la storyline. con apoyo de | propios.
) ) pizarra y
Ritmo narrativo. diapositivas,
Curva asi como de
dramatica casuistica.
Lineas Conoce el Razona en torno | EI  docente | Entiende la
argumentales concepto de lineas | a la aplicacion | expone e | coberturay
principales Yy | grgumentales. del concepto de | interactia limites de la
secundarias Reconoce la lineas con los | globalizacién en

Estructuras con
mas de una
linea

8 | argumental.

Estilos y
relacion  entre
lineas
argumentales.

diferencia entre
lineas
argumentales
centrales y
secundarias.

argumentales.

estudiantes
con apoyo de
pizarra y
diapositivas,
asi como de
casuistica.

el Perd.

EXAMEN PARCIAL
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DANDOLE ESPESOR AL RELATO

UNIDAD Il

CAPACIDAD:
Humaniza las historias
Actividades
% Contenidos Contenidos Contenidos de_ . Indicadores de
. L Aprendizaje
g | Conceptuales | Procedimentales Actitudinales ; Logro
) (estrategiay
v medios)
Personajes y | Conoce cémo Valora el hecho | El docente Identifica la
perfil de | construir un de conocer a los | expone e manera de
personajes. personaje personajes, interactda pensar y sentir
Funciones de los | tridimensional. des_de_su con Io_s de los _
personajes. nacimiento estudiantes personajes, que
9 hasta la edad con apoyo de | los llevan a
Construccion del que tienen en el | pizarray actuar
personaje. relato. diapositivas, | (concepto de
El  perii de asi como de acciér) _
personaje casuistica. dramatica).
La espina dorsal | Poner al Saber poner a El  docente | Identifica cuél
del personaje personaje a los personajes expone e | eslameta, la
Motivacion actuar, es dec_i( enla ,sif[uacién interactda intgn_cién y el
. DR realizar la accion dramatica. con los | objetivo de casa
10 Intencion y meta dramatica del estudiantes personaje.
relato. con apoyo de
pizarra y
diapositivas,
asi como de
casuistica.
Procedimientos Conoce la Sabe determinar | El docente Define el punto
narrativos. perspectiva desde | el punto de vista | expone e de vista
El punto de vista la que se narra, narrativo o interactla narrativo
narrativo. tanto espacial incluso los _ con Io_s adecuado para
11 como temporal e puntos de vista estudiantes
incluso con qué narrativos. con apoyo de | su relato.
nivel de pizarra 'y
informacion. diapositivas,
asi como de
casuistica.
Definicic')_n de | Reconoce las Aprecia la | El docente Elabora una
secuencia Y | diferentes necesidad de | expone e escaleta.
escena. unidades en que | dividir el relato | interactia
La Escaleta. se divide el relato | en secuencias y | con los
12 y elabora una escenas estudiantes

estructura.

atendiendo a
una adecuada
progresion en la
estructura.

con apoyo de
la pizarra 'y
diapositivas,
asi como de
casuistica.
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UNIDAD IV: ESCRITURA Y REESCRITURA DEL RELATO

CAPACIDAD:
Escribe y reescribe sus relatos
Contenidos Contenidos Contenidos Actividades | Indicadores
© | Conceptuales Procedimentales | Actitudinales de de Logro
© Aprendizaje
qE_) (estrategia y
. medios)
La escritura del | Conoce la Visualiza y | El docente Redacta de
guion: lo visual manera de utilizar | valora la | expone e manera
La dimensién visual | Yn@ escritura importancig .c,ie interactia visual.
del quion. visual. una descripcion | con Iqs
13 | Naturaleza y visual en el | estudiantes
caracteristicas de la relato. con apoyo de
narracion visual. pizarra y
diapositivas,
asi como de
casuistica.
La escritura del | Conoce laforma | Reflexionay El docente Aplica la
guion: el sonido y | de escribir analiza sobre la | expone e redaccion de
los dialogos dialogos importancia de interactia didlogos y la
La dimensién verosimiles, hacer'un_a, con Io_s descripcion
sonora del guion. ademas de toda descripcion estudiantes sonora.
la descripcion sonora, en con apoyo de
Relacion sonido — | sonora. particular de los | pizarra'y
imagen. Sonido didlogos. diapositivas,
diegético y  no asi como de
diegético. P
casuistica.
14 Funciones del
didlogo.
Realismo y
convencion en el
dialogo.
Dialogo y
personajes.
Intencion y subtexto.
Uso de la voz en off
y VOZ over.
Microestructura: Presenta sus Valora la El docente Identifica las
desarrollo de | trabajos literario y | importancia de | expone e estrategias
secuencias Y | audiovisual su proyecto interactia para la
escenas finales. como elemento | con los presentacion
Los tres actos de practica estudiantes de sus
aplicados a la profesional. con apoyo de | trabajos
estructuracion y pizarra'y finales.
desarrollo de diapositivas,
15 | secuencias. asi como de
Recursos casuistica.

procedimientos
narrativos aplicados
a las secuencias.

Manejo del punto de
vista en las
secuencias.

16

TRABAJO FINAL
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5.1 EVALUACION

5.2 Rubros:
Instrumentos de Peso
Rubros de o . .
. Criterios generales Evaluacién (% de influencia en el
evaluacion promedio de la

asignatura)

Desarrollo de trabajos de

investigacion Material de
- investigaci ; i
Tarea académica 9 Investigacion
— 30%
(TA) Presentacion personal de
avances de los relatos | Trabajos
literario y audiovisual.
Examen Parcial
Prueba escrita ; 30%
(EP) Prueba escrita
Examen
Final Proyecto final Calidad de los relatos 40%
literario y audiovisual
(EF)
TOTAL 100%
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ESCUELA DE COMQNICACION AUDIOVISUAL
SILABO

ANALISIS DE LA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN EL PERU

Cadigo:
1. DATOS GENERALES
1.1  Asignatura : Andlisis de la Produccion
Cinematograéfica en el Perq.
1.2 Pre Requisito : Historia de la Comunicacién
Visual.
1.3 Ciclo Académico : 1l
1.4 Periodo Académico :
1.5 Horas Académicas Semanales : 5
Horas de Teoria : 2
Horas de Practica : 3
1.6 Horas Lectivas Semestrales : 96
Horas de Teoria : 32
Horas de Practica : 64
1.7 Créditos Académicos : 4

2. SUMILLA

ANALISIS DE LA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN EL PERU

La asignatura permite conocer los origenes del cine peruano, su historia y situacion
actual, poniendo énfasis en la obra de algunos directores y en hechos que han
propiciado su evolucion (crecimiento econémico, promulgacion de leyes de fomento
de la actividad, etc.). Ademas, el estudiante realizard una comparacion de la
situacion actual de cinematografias vecinas.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA
El estudiante podra tener un panorama amplio de la historia del cine peruano hasta
su situacién actual, situando nuestra produccién en el contexto de la produccion del
continente.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA
Unidad 1:
Cine peruano, etapa silente. (1897-1927)
Unidad 2:
Cine peruano, adolescencia. (1928-1971)
Unidad 3:
Ley de Promocion de la Industria Cinematogréafica (1972-1992).
Unidad 4:
El cine peruano ante la globalizacion.
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UNIDAD I:
Cine peruano, etapa silente (1897-1927).

CAPACIDAD:
Conoce como llego del cine al Pert y cémo se incluyé como espectaculo.

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades | Indicadores de
® | Conceptuales | Procedimentales | Actitudinales de Logro
© Aprendizaje
uE; (estrategia
v y medios)
Primeras Conocer y | Valora la El docente | Entender y
exhibiciones en | entender el | importancia de expone e | explicar el
Lima. contexto histérico | conocer como el | interactia contexto
en que se dieron | pais absorbi6 con los | historico en que
1 las primeras | las nuevas estudiantes se dieron las
exhibiciones  de | tecnologias. con  apoyo | primeras
cine en Lima. de pizarra y | exhibiciones de
diapositivas. | cine en Lima.
De Conocer cémo fue | Analiza la | EI docente | Entendery
espectaculos el inicio de la importancia de | expone e | explicar los
de feria | €xhibicion de las conocer el | interactia comienzos de la
itinerantes a un pellculas en el inicio de la|con ' los e_xh|b|C|on B
2 . . pais. exhibicion de | estudiantes | cinematogréafica
cine sedentario. cine en el pais. con apoyo | en el pais.
de pizarra y
diapositivas.
Primeras Conoce como se | Valora la El docente | Entender y
peliculas inicio la importancia de la | expone e | explicar cémo
peruanas. prpducmén d,e las produ_ccm’m de interactla se |n|_c,|6 la
primeras peliculas | las primeras con los | produccién de
3 peruanas. peliculas estudiantes peliculas en el
peruanas. con apoyo | pais.
de pizarra y
diapositivas.
El cine Conoce como se | Analiza la El docente | Entendery
estadounidense | establecieron las | importancia de expone e | explicar como
se consolida redes las redes de interactla se establecieron
tras la Primera | internacionales de | distribucién en el | con los | las actuales
4 | Guerra distribucion éxito del negocio | estudiantes | redes
Mundial. cinematogréfica. cinematogréafico. | con  apoyo | internacionales

de pizarra y
diapositivas.

de distribucién
cinematogréfica.
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UNIDAD II: Cine peruano, adolescencia (1928-1971).

CAPACIDAD:
Conoce los primeros intentos privados por establecer una industria cinematografica.
Contenidos Contenidos Contenidos Actividades | Indicadores de
© | Conceptuales | Procedimentales | Actitudinales de Logro
@ Aprendizaje
aE; (estrategia y
v medios)
Cine sonoro en | Conoce cémo se | Valora el El docente | Entendery
el Perq. asimil6 en cine | impacto del cine | expone e | explicar el
sonoro en el pais. | sonoro en la interactda contexto histérico
exhibicién y la con los | en que aparece
5 produccién estudiantes el cine sonoro en
nacionales. con apoyo de | el pais.
pizarra y
diapositivas.
Amauta films, | Conoce el primer | Analiza las El  docente | Reconoce las
un nuevo cine. | intento de crear condiciones expone e | dificultades que
una industria de necesarias para | interactia enfrenta la
produccion implantar una con los | creacién de una
6 cinematografica industria estudiantes industria
nacional. cinematografica | con apoyo de | cinematografica
en el pais. pizarra y | en el pais.
diapositivas.
La Escuela del | Conoce el intento | Valora la El  docente | Entiende y
Cusco vy el | deestablecer el importancia de expone e | explica el
indigenismo. primer movimiento | contar con interactda contexto en que
de cine en el produccion con los | aparecio el
7 interior del pais. cinematografica | estudiantes primer
al interior del con apoyo de | movimiento de
Pera. pizarra y | cine en el interior
diapositivas. | del pais.
Hablemos de | Conoce el méas Razona en torno | EI  docente | Entiende la
cine,  revista | solido a la importancia | expone e | necesidad de
especializada. acgr_camlenﬁo_ al de analizar las | interactia ana}hzar las
Armando a_naI|S|s y crlt!ca de | peliculas desde | con _ los | peliculas por su
8 | Robles Godoy cine en el pais. el lenguaje | estudiantes empleo del
cineasta ’ cinematogréfico. | con apoyo de | lenguaje N
pizarra y | cinematogréfico.
moderno. diapositivas.
EXAMEN PARCIAL
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UNIDAD lII: Ley de Promocién de la Industria Cinematografica (1972-1992)

CAPACIDAD:
Conoce como la intervencion estatal dio el mayor impulso a una industria cinematogréfica propia.

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades Indicadores de
© | Conceptuales Procedimentales | Actitudinales de Logro
g Aprendiz_aje
[} (estrategia y
¥ medios)
D.L. 19327, | Conoce como una | Valora la El docente Identifica cuales
dado por el | adecuada defensa que expone e son los pilares
Gobierno legislacion puede | debe hacer el interactla gue sostienen
Revolucionario promover una Estado de su con Iqs una mdustrlgl
9 | de las Fuerzas mdustrla B cultura nacional. | estudiantes cinematogréfica.
cinematogréfica. con apoyo de
Armadas. pizarra y
diapositivas.
Cortometrajes y | Conoce como el Valora el cine El  docente | Identifica los
largometrajes. cine se convierte | como un expone e | origenes de lo
La exhibicion en una herramienta interactta gue hoy es la
obligatoria. herramienta de cultural. con los | industria
10 | La deduccién exploracion de la estudiantes audiovisual
del impuesto realidad nacional. con apoyo de | peruana.
municipal. pizarra —y
El neorrealismo diapositivas.
peruano.
Afios 80: La Conoce cuél fue Valora que los El docente Entiende y
vuelta a la el apoyo de los gobiernos ya expone e explica cémo
democracia. gobiernos consideran al interactla una industria
democréticos ala | cine una con los cinematografic
11 | Una Ley que se i : : ;
X i promocion de la herramienta estudiantes a se convierte
resiste amorr. | inqustria de cine | cultural. con apoyo de | en una
peruana. pizarray necesidad para
diapositivas. el Estado.
Cine de género | Conoce algunas Valora la | El docente Identifica las
a la manera de de las estrategias | necesidad de los | expone e estrategias que
EEUU. Misién que han seguido cineastas interactla han seguido los
12 | enlos Andes: los productores peruanos de | con Io_s cineastas
Luis Llosa y peruanos para formar un | estudiantes peruanos para
Roger Corman. | llegar aun gran publico. con apoyo de | llegar al
publico. la pizarra'y mercado.

diapositivas.
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UNIDAD IV: El cine peruano ante la globalizacién.

CAPACIDAD:
Conoce el devenir de la incipiente industria nacional ante los avatares del mercado

Contenidos Contenidos Contenidos Actividades | Indicadores de
© | Conceptuales | Procedimentales Actitudinales de Logro
IS Aprendizaje
£ ;
) (estrategia y
« medios)
Derogacién Conoce como Valora la | El docente Entiende y
del D.L. | cambio la necesidad de | expone e explica como la
19327: adiés a | perspectiva sobre que el Estado | interactta industria de cine
la  exhibicion | e| cine peruano impulse una | con los peruano  quedd
13 | obligatoria y al | ante la llegada del | industria de cine | estudiantes | en el abandono.
Impuesto neoliberalismo. propia. con apoyo
municipal. de pizarra y
diapositivas.
La nueva Ley Conoce larealidad | Reflexionay El docente Identifica las
de Cine. De la | actual del cine analiza sobre la | expone e distintas
promocion de peruano, importancia de interactla expresiones del
la industria incluyendo las una legislaciéon con los cine peruano.
cinematogréfica producciones moderna. estudiantes
14 | alos premios independientes. con apoyo
culturales. de pizarra y
Incursion de los diapositivas.
publicistas. El
cine comercial.
Proyecto final Presenta su Valora la El docente Identifica el
proyecto final. importancia de expone e mercado en el
Su proyecto interactla que se
como la base de | con los desempenfara
15 su conocimiento | estudiantes profesionalmente.
del mercado con apoyo
audiovisual. de pizarray
diapositivas.

16

EXAMEN FINAL
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EVALUACION
5.1 Rubros:
Instrumentos de Peso
Svua?agiigi Criterios generales Evaluacion (% de influencia en el

promedio de la
asignatura)

Tarea académica

Desarrollo de trabajos

Material usado trabajo
de investigacion

40%
(TA) Exposicion de material . L
Trabajo y exposicion
grupal y personal
Examen Parcial
Prueba escrita ; 30%
(EP) Prueba escrita
Examen
Final Proyecto final y examen | Prueba  escrita vy 30%
calidad del proyecto
(EF)
TOTAL 100%

6. BIBLIOGRAFIA
1. BEDOYA, Ricardo Cien afios de cine en el Perl. Universidad de Lima. Lima, 1995

2. BEDOYA, Ricardo Un cine

reencontrado.

Diccionario

peruanas. Universidad de Lima. Lima, 1997
3. BEDOYA, Ricardo El cine silente en el Perd. Universidad de Lima. Lima, 2009

»

ilustrado de

las peliculas

BEDOYA, Ricardo El cine sonoro en el Per(. Universidad de Lima. Lima, 2009

5. BUSTAMANTE, Emilio; LUNA VICTORIA, Jaime. Las miradas mdltiples. El cine regional
peruano. Tomos |y Il. Universidad de Lima, 2017

6. CARBONE, Giancarlo.
7. CARBONE, Giancarlo.
8. CARBONE, Giancarlo.

de Lima, 2007

9. GARCIA, Nelson

19327. Grupo Chaski, 2013
10. NUNEZ GORRITI, Violeta. El cine en Lima: 1897 — 1929. Edicién propia. 2012

El cine en el Per(: 1897 - 1950. Universidad de Lima, 1992
El cine en el Per(: 1950 - 1972. Universidad de Lima, 1993
El cine en el Peru: El cortometraje. 1972 - 1992. Universidad

Cuando el cine era una fiesta: la produccion de la Ley




UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

ESCUELA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

’SI'LAEiO
INGLES BASICO 3
Cddigo:
1. DATOS GENERALES
1.1 Asignatura : Inglés Bésico 3
1.2 Requisito : Inglés Basico 2

1.3 Ciclo Académico : "
1.4 Periodo Académico :

1.5 Horas Académicas Semanales 4
Horas de Teoria 2
Horas de Practica : 2

1.6 Horas Lectivas Semestrales : 64
Horas de Teoria : 32
Horas de Practica : 32

1.7 Créditos Académicos : 3

2. SUMILLA

La asignatura corresponde al area de Formacion Profesional General del plan de estudios,
es de caracter teorico practico y tiene como proposito brindar a los alumnos las estructuras
basicas de la lengua y reforzar aquellas desarrolladas en los dos primeros ciclos; las
cuales le permitiran interactuar con sus pares utilizando un discurso sencillo sobre temas
cotidianos de interés personal o que sean pertinentes para la vida diaria. Podra hablar
acerca de personajes importantes en la historia de la humanidad, desastres naturales y
como brindar ayuda social en estos casos. Profundizaran informacion en el idioma sobre
ecologia, cuidado del medio ambiente, animales en peligro de extincion. Asimismo
manejaran estrategias para enfrentar una entrevista laboral en inglés y conoceran mas
detalles sobre las tendencias culturales del siglo XXI.

Comprende las siguientes unidades de aprendizaje:

» Unidad I: Preferencias sobre comidas y bebidas.

» Unidad II: Atracciones turisticas y tiempo de vacaciones
» Unidad lll: Personajes destacados en la historia

» Unidad IV: Producto Audiovisual.

3. COMPETENCIA DE LA ASIGNATURA

Describe eventos, discursos breves, reporta hechos, cuenta historias. Asi como participa
en conversaciones extensas, con cierta fluidez.

4. CAPACIDADES DE LA ASIGNATURA

» Expresa sus preferencias sobre alimentos y bebidas, clasificando el vocabulario en
sustantivos contables y no contables, utilizando adverbios de cantidad
(TOO/ENOUGH)

» Planifica el itinerario de un tour turistico en alguna ciudad o pueblo en formato de
triptico, carta, propaganda, utilizando estructuras en tiempo futuro.

» Describe hechos importantes de personajes famosos de la historia del mundo,
utilizando estructuras del tiempo pasado.

» Redacta informacion sobre desastres naturales, utilizando el tiempo presente
perfecto.

5. PROGRAMACION DE CONTENIDOS
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UNIDAD I: PREFERENCIAS SOBRE COMIDAS Y BEBIDAS.

CAPACIDAD

» Expresa sus preferencias sobre alimentos y bebidas, clasificando el vocabulario en

sustantivos contables y no contables,

utiizando adverbios

de cantidad (

Sustantivos contables

Lectura y comprension

TOO/ENOUGH)
© Actividades de
g Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores de
GE, Conceptuales |Procedimentales| Actitudinales (estrategiay Logro
n medios)
Se expresa

Habitos alimenticios  |[Comparte asertivamente y
1 yno contables ord i o b de textos cortos wralidad al
Uso de a/an: rdenar comida en un experiencias sobre | ", Lo con naturalidad a
some/any ’ restaurante. hébitos alimenticios.|” . ¢ oe0 Y ordenar comida en
multimedia
un restaurante.
L, . Elabora un didlogo
. Respeta y valora  [Creacion de dialogos g
- Hacer reservaciones . sobre
2 (Cuantificadores lugares de su Uso de video y .
en un restaurante . o reservaciones en
comunidad multimedia
un restaurante.
incio | Desarrollo de ejercicios
Descripcion de algin - Regpeta y valora gramaticales ) Elabora un texto
3 [Uso de Too y Enough [festival de comida en lacostympbres de su Uso de video sobre algin festival
comunidad. comunidad Jeviaeoy de comida.
multimedia
Brindar informacion Comprension lectora. |
Sigue las

\Vocabulario sobre
comidas y preparacion
de platos.

sobre preparacion de
platos.

Seguir instrucciones.

Acepta indicaciones
y las ejecuta con
respeto.

Uso de video y
multimedia

Elaboracién de recetas.

indicaciones de
una receta de
cocina.
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UNIDAD II: ATRACCIONES TURISTICAS Y TIEMPO DE VACACIONES

CAPACIDAD: Planifica el itinerario de un tour turistico en alguna ciudad o pueblo en formato
de triptico, carta, propaganda, utilizando estructuras en tiempo futuro.

© Contenidos Contenidos Contenidos Actividades de Indicadores
= Conceptuales | Procedimentales | Actitudinales Aprendizaje de Logro
= (estrategiay
A medios)
Uso del tiempo Tipos de Muestra respeto | Lecturay comprension | Desarrolla
futuro: WILL vacaciones. frente a | de textos cortos oraciones
] diferentes Uso de video y utilizando el
opiniones. multimedia tiempo futuro.
Uso de GOING Actividades Valora el tiempo | Uso de hojas de Utiliza
TO para expresar | yacacionales. como trabajo, fichas u otros. | adecuadamente
g | el futuro. herramienta Uso de video y GOING TO para
para el multimedia expresar el
progreso. futuro.
Uso del tiempo El Eco- turismo Se interesa por | Trabajo en parejas Utiliza
presente brindar Elaboracion de una adecuadamente
progresivo en una informacion propaganda el tiempo
7 qonnotamon de sobre el tema Uso de video y presente
tiempo futuro ' o .
multimedia progresivo con
connotacion de
futuro.
Expresiones de Eventos inesperados | Respeta y valora | Redacci6n de cartas. Expresa
ﬂ%ﬁ?“ﬁﬂﬁ( en las vacaciones | diversas Uso de video y probabilidades.
WILL ’ ’ expresiones. multimedia
8 | PROBABLY,
WILL
DEFINITELY

EXAMEN PARCIAL
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PERSONAJES DESTACADOS EN LA HISTORIA

UNIDAD llII:

» CAPACIDAD: Describe hechos importantes de personajes famosos de la historia del mundo,
utilizando estructuras del tiempo pasado.

Actividades de

©
@ Contenidos Contenidos Contenidos Aprendizaje Indicadores
g Conceptuales Procedimentales | Actitudinales (estrategiay de Logro
n medios)
Uso del tiempo Respeta a Lectura y comprension | Utiliza
pasado: e personajes de textos cortos adecuadamente
¥ | Verbos regulares Personajes historicos | ¢ osos de su | Uso de video y los verbos
localidad. multimedia regulares.
. Responde
Uso del tiempo Reconoce cuestionarios de Utiliza
10 \F/)erggs?' Identifica lideres del | personajes personajes historicoy | adecuadamente
irregulares mundo antiguo destacados en | su accionar los verbos
la historia. Uso de video y irregulares.
multimedia
Formulacion de Redacta
1 B;gggmfe?n Biografia de :: ZZZ?: y valora Escribe Biografia sobre zggzlonanos
interrogativos en personajes famosas histéricos. alguien famoso personaes
pasado historicos
Conect Uso de separatas u Redacta
onectores: )
12 BECAUSE, SO Lectura de fechas. Respeta y valora o:;c;stiggmo medio de oraciones
AND, TOO, ALSO, | Hechos del pasado opiniones. P . utilizando
BUT Uso de video y
conectores.

multimedia
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CAPACIDAD
> Utiliza los tiempos y las estructuras correctas para expresar sus ideas.
b Actividades
2 - de
= s Contenidos Contenidos Contenidos o Indicadores
o £ ) o Aprendizaje
3 5 Conceptuales Procedimentales Actitudinales ) de Logro
S n (estrategiay
< medios)
=
2
g |13 Identifica los temas | « .o . Presentacion
& tratados de mayor > Inieresapor | Trabajo en del producto
.- Temas desarrollados . brindar informacion | equipo para el .
2 relevancia en su con confianza y
o en el curso en . sobre el tema. desarrollo del L
< 14 . . profesion y Expone conocimiento de
o especial los referido Respeta y valora producto
S o su producto . . forma clara,
5 a los de la profesion stiizando variedad diversas audiovisual a exoresiva
. expresiones. ser presentado P y
15 de medios contacto visual.
16 EVALUACION FINAL
6. EVALUACION
6.1. Rubros.
Rubros de Criterios generales Instrumentos de Peso
evaluacion g evaluacion (% de influencia en el
promedio de la asignatura)
Tarea Group conversation. Unidad 1
académica | Writing skills. Unidad 2 33%
(TA) . Individual expositions. Unidad 3
. Video activities. Unidad 4
Exgmen Dominio en aplicacion en Prueba escrita 33%
Parcial (EP) | competencias de aprendizaje
Examen Final | Dominio en aplicacion en Prueba escrita 33%
(EF) competencias de aprendizaje
TOTAL 100%

6.2. Requisitos de aprobacion
1° Asistencia: 70% 0 mas
2° Promedio de la asignatura: 11 o mas
El promedio de asignatura (PA) es el promedio simple de los tres rubros de evaluacion:

_TA+EP+EF

3

Donde:

TA = Tarea Académica

EP= Examen Parcial
EF= Examen Final
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